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Dz.U. 1993 Nr 7 poz. 34

USTAWA
z dnia 29 grudnia 1992 r.

o radiofonii i telewizji

Rozdzial 1
Przepisy ogolne

Art. 1.

1. Zadaniem radiofonii i telewizji jest:

la.

1) dostarczanie informacji;

2) udostgpnianie dobr kultury i sztuki;

3) utatwianie korzystania z o$wiaty, sportu 1 dorobku nauki;
3a) upowszechnianie edukacji obywatelskiej;

4) dostarczanie rozrywki;

5) popieranie krajowej tworczosci audiowizualne;.

Zadania radiofonii 1 telewizji, o ktérych mowa w ust. 1, sg realizowane przez
dostarczanie ustug medialnych.

. Odbior krajowych i zagranicznych programéw oraz audiowizualnych uslug me-

dialnych na zadanie przeznaczonych przez dostawcoOw ustug medialnych do po-
wszechnego odbioru jest wolny, z zachowaniem warunkoéw okreslonych przepi-
sami prawa.

Art. la.

. Ustawe stosuje si¢ do dostawcoéw uslug medialnych ustanowionych na teryto-

rium Rzeczypospolitej Polskiej.

. Dostawce ustugi medialnej uwaza si¢ za ustanowionego na terytorium Rzeczy-

pospolitej Polskiej, jezeli spelnia on co najmniej jeden z warunkow:
1) ma swojg siedzibe w Rzeczypospolitej Polskiej oraz:

a) decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialnej sg podejmowane na te-
rytorium Rzeczypospolitej Polskiej lub

b) istotna cz¢$¢ 0sOb zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub
umowy cywilnoprawnej przy $wiadczeniu ustugi medialnej dziata na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a decyzje redakcyjne dotyczace
ustugi medialnej s3 podejmowane w innym panstwie cztonkowskim
Unii Europejskiej, lub

C) istotna cze$¢ o0sOb zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub
umowy cywilnoprawnej przy $wiadczeniu ustugi medialnej dziala za-
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rowno na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, jak i w innym panstwie
cztonkowskim Unii Europejskiej;

2) decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialnej sa podejmowane na teryto-
rium Rzeczypospolitej Polskiej oraz istotna cz¢$¢ osob zatrudnionych na
podstawie stosunku pracy lub umowy cywilnoprawnej przy $wiadczeniu
ushugi medialnej dziata na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a dostawca
ustugi medialnej ma swoja siedzibe w innym panstwie cztonkowskim Unii
Europejskiej;

3) rozpoczat $wiadczenie ustugi medialnej na terytorium Rzeczypospolitej Pol-
skiej lub na podstawie prawa Rzeczypospolitej Polskiej i utrzymuje stabilne
1 efektywne zwigzki gospodarcze z Rzeczapospolita Polska, chyba ze:

a) zarowno siedziba dostawcy ustugi medialnej znajduje si¢ w innym pan-
stwie czlonkowskim Unii Europejskiej, jak i decyzje redakcyjne doty-
czace ustugi medialnej sg podejmowane w innym panstwie czlonkow-
skim Unii Europejskiej lub

b) istotna czg$¢ o0sdb zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub
umowy cywilnoprawnej przy $wiadczeniu ustugi medialnej dziata w
innym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej, w ktérym dostawca
ushugi medialnej ma swoja siedzibe, lub decyzje redakcyjne dotyczace
ustugi medialnej sa podejmowane na terytorium innego panstwa czton-
kowskiego Unii Europejskiej.

3. Za ustanowionego na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej uwaza si¢ takze do-
stawce ustugi medialnej, jezeli istotna czg$¢ osdb zatrudnionych na podstawie
stosunku pracy lub umowy cywilnoprawnej przy $wiadczeniu ustugi medialnej
dziata na jej terytorium oraz dostawca ten:

1) ma swoja siedzibe na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a decyzje re-
dakcyjne dotyczace ustugi medialnej sg podejmowane w panstwie niebeda-
cym panstwem czlonkowskim Unii Europejskiej, albo

2) ma swoja siedzibe w panstwie niebg¢dagcym panstwem cztonkowskim Unii
Europejskiej, a decyzje redakcyjne dotyczgce ustugi medialnej sg podejmo-
wane na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

4. Ustawe stosuje si¢ takze do dostawcy ustugi medialnej, ktory:

1) korzysta ze stacji dosylowej do satelity zlokalizowanej na terytorium Rze-
czypospolitej Polskiej albo

2) nie korzysta z tej stacji, ale korzysta z lgcza satelitarnego nalezgcego do
Rzeczypospolitej Polskiej

— mimo ze nie odpowiada on warunkom okreslonym w ust. 2 i 3 i nie zostat
uznany za dostawce ustugi medialnej ustanowionego w panstwie cztonkowskim
Unii Europejskiej na podstawie przepisow prawa tego panstwa odpowiadajacych
warunkom okreslonym w ust. 2 1 3.

Art. 2.

1. Prawo rozpowszechniania programow radiowych i telewizyjnych przystuguje
jednostkom publicznej radiofonii i telewizji oraz osobom fizycznym, osobom
prawnym 1 osobowym spotkom handlowym, ktére uzyskaly koncesje na taka
dziatalno$¢, albo — w przypadku programéw telewizyjnych rozpowszechnianych
wylgcznie w systemach teleinformatycznych — wpis do rejestru takich progra-
mow.

2. Ustawy nie stosuje si¢ do:
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1) programu rozpowszechnianego lub rozprowadzanego wylacznie w obrebie
jednego budynku;

2) programu rozpowszechnianego lub rozprowadzanego w systemie, w ktérym
urzadzenia nadawcze i odbiorcze nalezg do tej samej osoby, prowadzacej
dziatalno$¢ gospodarcza lub inng zarejestrowang dziatalno$¢ publiczna, a
tre$¢ programu ogranicza si¢ do spraw zwigzanych z tg dzialalnos$cig 1 jest
adresowana do pracownikOw lub innego okreslonego kregu osOb zwigza-
nych z nadawcg;

3) programu rozprowadzanego w sieci kablowej, jezeli liczba indywidualnych
odbiorcow nie przekracza 250;

4) programéw radiowych rozpowszechnianych wylacznie w systemach telein-
formatycznych oraz audialnych ustug na zadanie;

5) korespondencji prowadzonej z wykorzystaniem srodkow komunikacji elek-
tronicznej;

6) elektronicznych wersji dziennikéw 1 czasopism oraz prasy udost¢pnianej w
systemie teleinformatycznym pod warunkiem ze nie skladajg si¢ w przewa-
zajacej czesci z audycji audiowizualnych;

7) gier losowych i zakladow wzajemnych, chyba ze sg czgécig audycji ushugi
medialnej.

Art. 3.

Do rozpowszechniania programéw radiowych i telewizyjnych stosuje si¢ przepisy
prawa prasowego, o ile ustawa nie stanowi inaczej.

Art. 3a.

1. Dostawcy ustug medialnych, majac na uwadze realizacj¢ obowigzkoéw okreslo-
nych w ustawie, w szczegolnosci w art. 14a, art. 16b ust. 3a, art. 18a, art. 47e i
art. 47g, moga tworzy¢ i przystgpowaé do kodeksow dobrych praktyk
W rozumieniu ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 r. 0 przeciwdziataniu nieuczciwym
praktykom rynkowym (Dz. U. Nr 171, poz. 1206).

2. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, dziatajac w zakresie audiowizualnych
ushug medialnych na zadanie, we wspotpracy z ministrem wiasciwym do spraw
informatyzacji inicjuje, wspiera i promuje powstawanie kodeksow dobrych prak-
tyk, o ktorych mowa w ust. 1.

Art. 4.
W rozumieniu ustawy:

1) ustuga medialng jest ustluga w postaci programu albo audiowizualnej ustugi
medialnej na zadanie, za ktorg odpowiedzialno$¢ redakcyjna ponosi jej do-
stawca i ktdrej podstawowym celem jest dostarczanie poprzez sieci teleko-
munikacyjne ogoélowi odbiorcéw audycji, w celach informacyjnych, roz-
rywkowych lub edukacyjnych; ustuga medialng jest takze przekaz handlo-
wy;

2) audycja jest cigg ruchomych obrazéw z dzwigkiem lub bez niego (audycja
audiowizualna) albo cigg dzwigkéw (audycja radiowa), stanowiacy, ze
wzgledu na tre$¢, forme, przeznaczenie lub autorstwo, odrgbng catos¢
W stworzonym przez dostawce ustugi medialnej programie lub katalogu au-
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dycji publicznie udostepnianych w ramach audiowizualnej ustugi medialnej
na zadanie, zwanym dalej ,,katalogiem”;

3) odpowiedzialnoscig redakcyjna jest sprawowanie faktycznej kontroli nad
wyborem audycji i sposobem ich zestawienia w programie lub w katalogu;
nie uchybia to zasadom odpowiedzialno$ci prawnej za tres¢ audycji lub
$wiadczenie ustugi,

4) dostawcg ustugi medialnej jest osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa
spotka handlowa ponoszaca odpowiedzialno$¢ redakcyjna za wybdr tresci
ushugi medialnej 1 decydujaca o sposobie zestawienia tej tresci, bedaca na-
dawcg lub podmiotem dostarczajacym audiowizualng ustuge medialng na
zadanie;

5) nadawca jest osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa spotka handlowa,
ktora tworzy i zestawia program oraz rozpowszechnia go lub przekazuje in-
nym osobom w celu rozpowszechniania;

6) programem jest uporzadkowany zestaw audycji, przekazow handlowych lub
innych przekazoéw, rozpowszechniany w catosci, w sposdéb umozliwiajacy
jednoczesny odbidr przez odbiorcow w ustalonym przez nadawce ukladzie;

6a) audiowizualng ustugg medialng na zadanie jest ustuga medialna §wiadczona
w ramach prowadzonej w tym zakresie dziatalnosci gospodarczej, polegaja-
ca na publicznym udostepnianiu audycji audiowizualnych na podstawie ka-
talogu ustalonego przez podmiot dostarczajacy ustuge;

7) rozpowszechnianiem jest emisja programu drogg bezprzewodowa lub prze-
wodowg do odbioru przez odbiorcow;

8) rozprowadzaniem jest przejmowanie rozpowszechnionego programu w ca-
tosci 1 bez zmian oraz rdOwnoczesne, wtorne jego rozpowszechnianie;

8a) publicznym udostepnianiem audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie
jest jej $wiadczenie w sposob umozliwiajagcy ogotowi uzytkownikow, w
wybranym przez nich momencie i na ich zyczenie, odbiér wybranej przez
nich audycji z katalogu udostepnionego w ramach takiej ustugi;
9) dostarczaniem ustugi medialnej jest rozpowszechnianie programu albo pu-
bliczne udostepnianie audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie;
10) nadawca spolecznym jest nadawca:

a) ktorego program upowszechnia dziatalno$¢ wychowawcza i edukacyj-
ng, dzialalnos$¢ charytatywna, respektuje chrzescijanski system warto-
$ci, za podstawe przyjmujac uniwersalne zasady etyki, oraz zmierza do
ugruntowania tozsamos$ci narodowe;j,

b) w ktérego programie nie sg rozpowszechniane audycje ani inne przeka-
zy, 0 ktérych mowa w art. 18 ust. 5,

c) ktdry nie nadaje przekazéw handlowych,

d) ktory nie pobiera optat z tytutu rozpowszechniania, rozprowadzania lub
odbierania jego programu;

11) osobg zagraniczng jest osoba zagraniczna w rozumieniu art. 5 pkt 2 ustawy

z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej (Dz. U. z 2010
r. Nr 220, poz. 1447 i Nr 239, poz. 1593);

12) zespotem tworczym jest zespot osob tworzacych audycje, do ktorego zalicza
si¢ w szczegolnosci: rezysera, autora scenariusza, scenografa, operatora, od-
tworcow gtownych 1ol i kompozytora;
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13) programem wyspecjalizowanym jest program, w ktorym nie mniej niz 70%
czasu nadawania programu w ciggu miesigca, w godzinach 6-23, stanowig
audycje 1 inne przekazy realizujace przyjeta specjalizacje programu;

14) audycja wytworzong pierwotnie w jezyku polskim jest audycja spetniajgca
wymogi audycji europejskiej w rozumieniu niniejszej ustawy i powstala na
podstawie scenariusza wytworzonego pierwotnie w jezyku polskim, ktorej
pierwotna rejestracja zostala dokonana w jezyku polskim;

15) audycja dla dzieci jest audycja, ktora ze wzgledu na czas nadania i tres¢ jest
skierowana gtoéwnie do dzieci;

16) przekazem handlowym jest kazdy przekaz, w tym obrazy z dzwigkiem lub
bez dzwigku albo tylko dzwigki, majacy shuzy¢ bezposrednio lub posrednio
promocji towaréw, ustug lub renomy podmiotu prowadzacego dziatalnosc
gospodarcza lub zawodowa, towarzyszacy audycji lub wiaczony do niej, w
zamian za oplate lub podobne wynagrodzenie, albo w celach autopromoc;i,
w szczegolnoscei reklama, sponsorowanie, telesprzedaz i lokowanie produk-
tu;

17) reklama jest przekaz handlowy, pochodzgcy od podmiotu publicznego lub
prywatnego, w zwiazku z jego dziatalnos$cig gospodarcza lub zawodowa,
zmierzajacy do promocji sprzedazy lub odptatnego korzystania z towaréw
lub ustug; reklama jest takze autopromocja;

18) sponsorowaniem jest kazdy wktad w finansowanie ustugi medialnej lub au-
dycji, przez podmiot, ktory nie dostarcza ustug medialnych i nie produkuje
audycji, w celu promocji jego nazwy, firmy, renomy, dziatalnosci, towaru
lub ustugi, znaku towarowego lub innego oznaczenia indywidualizujgcego;

19) telesprzedazg jest przekaz handlowy zawierajacy bezposrednig oferte sprze-
dazy towaréw lub odptatnego $wiadczenia ustug;

20) ukrytym przekazem handlowym jest przedstawianie w audycjach towardw,
ushug, nazwy, firmy, znaku towarowego lub dziatalnosci przedsigbiorcy be-
dacego producentem towaru lub §wiadczacego ustugi, jezeli zamiarem do-
stawcy uslugi medialnej, w szczego6lnos$ci zwigzanym z wynagrodzeniem
lub uzyskaniem innej korzysci, jest osiagniecie skutku reklamowego oraz
mozliwe jest wprowadzenie publicznosci w btad co do charakteru przekazu;

21) lokowaniem produktu jest przekaz handlowy polegajacy na przedstawieniu
lub nawigzywaniu do towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w taki spo-
sob, ze stanowig one element samej audycji w zamian za optate lub podobne
wynagrodzenie, a takze w postaci nieodptatnego udost¢pnienia towaru lub
ushugi;

22) lokowaniem tematu jest przekaz handlowy polegajacy na nawigzywaniu do
towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w scenariuszu lub liscie dialogo-
wej audycji w zamian za optat¢ lub podobne wynagrodzenie;

23) autopromocjg jest kazdy przekaz pochodzacy od dostawcy ustugi medialne;
majacy stuzy¢ bezposrednio lub posrednio promocji jego audycji, towaréw
lub ustug;

24) przekazem tekstowym jest zbidr tekstow i nieruchomych obrazéw, rozpo-
wszechnianych za pomoca sygnatu telewizyjnego lub radiowego réwnocze-
$nie z programem;

25) producentem jest osoba fizyczna lub osoba prawna, lub jednostka organiza-
cyjna, o ktorej mowa w art. 33" § 1 Kodeksu cywilnego, ktéra podejmuje
inicjatywe, faktycznie organizuje i ponosi odpowiedzialno$¢ za kreatywny,
organizacyjny i finansowy proces produkcji utworu audiowizualnego;
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26) producentem niezaleznym wobec danego nadawcy jest producent niepozo-
stajacy w stosunku pracy z danym nadawca, nieb¢dacy sam nadawcg i nie-
posiadajacy udziatow w organizacji nadawcy oraz w ktérym nadawca ani
zaden podmiot od niego zalezny badz nalezacy do tej samej grupy kapitato-
wej nie posiada zadnych udziatoéw, a w zarzadach nie zasiadajg zadne osoby
pozostajace w stosunku pracy z danym nadawca lub bedace nadawcami;

27) przedsiebiorcg jest przedsigbiorca w rozumieniu ustawy z dnia 2 lipca 2004
r. 0 swobodzie dziatalno$ci gospodarczej;

28) audiodeskrypcja jest werbalny, dzwiekowy opis obrazu i tre$ci wizualnych
zawartych w audycji audiowizualnej przeznaczony dla oséb niepetnospraw-
nych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku, umieszczony w audycji lub roz-
powszechniany rownoczes$nie z audycja;

29) systemem teleinformatycznym jest system teleinformatyczny w rozumieniu
ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczng (Dz.
U. Nr 144, poz. 1204, z p6zn. zm.");

30) siecig telekomunikacyjng jest sie¢ telekomunikacyjna w rozumieniu ustawy
z dnia 16 lipca 2004 r. — Prawo telekomunikacyjne (Dz. U. Nr 171, poz.
1800, z p6zn. zm.?).

Rozdzial 2
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

Art. 5.
Tworzy si¢ Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji, zwang dalej ,,Krajowa Rada”, jako
organ panstwowy wilasciwy w sprawach radiofonii i telewizji.

Art. 6.

1. Krajowa Rada stoi na strazy wolnos$ci stowa w radiu i telewizji, samodzielnos$ci
dostawcow ustug medialnych i interesow odbiorcéw oraz zapewnia otwarty i
pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji.

2. Do zadan Krajowej Rady nalezy w szczegOlnosci:
1) projektowanie w porozumieniu z Prezesem Rady Ministrow Kierunkow poli-
tyki panstwa w dziedzinie radiofonii i telewiz;ji,
2) okreslanie, w granicach upowaznien ustawowych, warunkéw prowadzenia
dziatalnosci przez dostawcow ustug medialnych;

3) podejmowanie, w zakresie przewidzianym ustawg, rozstrzygni¢¢ w spra-
wach koncesji na rozpowszechnianie programow, wpisu do rejestru progra-
mow, zwanego dalej ,,rejestrem”, oraz prowadzenie tego rejestru;

2 Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 96, poz. 959 i Nr 173, poz.
1808, z 2007 r. Nr 50, poz. 331, z 2008 r. Nr 171, poz. 1056 i Nr 216, poz. 1371 oraz z 2009 r. Nr
201, poz. 1540.

2 Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogltoszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 273, poz. 2703, z 2005 r. Nr
163, poz. 1362 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 12, poz. 66, Nr 104, poz. 708 i 711, Nr 170, poz.
1217, Nr 220, poz. 1600, Nr 235, poz. 1700 i Nr 249, poz. 1834, z 2007 r. Nr 23, poz. 137, Nr 50,
poz. 331 i Nr 82, poz. 556, z 2008 r. Nr 17, poz. 101 i Nr 227, poz. 1505, z 2009 r. Nr 11, poz. 59,
Nr 18, poz. 97 i Nr 85, poz. 716 oraz z 2010 r. Nr 81, poz. 530, Nr 86, poz. 554, Nr 106, poz. 675,
Nr 182, poz. 1228, Nr 219, poz. 1443, Nr 229, poz. 1499 i Nr 238, poz. 1578.
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3a) uznawanie za nadawce spolecznego lub odbieranie tego przymiotu, na wa-
runkach okreslonych ustawg;

4) sprawowanie w granicach okreslonych ustawg kontroli dziatalnosci dostaw-
cow ushug medialnych;

5) organizowanie badan tresci i odbioru ustug medialnych;
5a) prowadzenie monitoringu rynku audiowizualnych uslug medialnych na za-
danie w celu ustalenia kregu podmiotow dostarczajacych audiowizualne
ustugi medialne na Zzadanie oraz oceny wykonania obowigzkow wynikaja-
cych z ustawy przez te podmioty;
6) ustalanie wysokoS$ci optat za udzielenie koncesji oraz wpis do rejestru;

6a) ustalanie, na zasadach okreslonych w ustawie z dnia 21 kwietnia 2005 r. o
optatach abonamentowych (Dz. U. Nr 85, poz. 728 i Nr 157, poz. 1314 oraz
z 2010 r. Nr 13, poz. 70 i Nr 152, poz. 1023), wysokos$ci optat abonamen-

towych;

7) opiniowanie projektow aktow prawnych oraz uméw migdzynarodowych do-
tyczacych radiofonii i telewizji lub audiowizualnych ustlug medialnych na
zadanie;

7a) (utracit moc);a)

8) inicjowanie postepu naukowo-technicznego i1 ksztalcenia kadr w dziedzinie
radiofonii i telewizji;

9) organizowanie i inicjowanie wspotpracy z zagranica w dziedzinie radiofonii
i telewizji, w tym wspotpracy z organami regulacyjnymi panstw cztonkow-
skich Unii Europejskiej, wlasciwymi w sprawach ustug medialnych;

10) wspoétpraca z wlasciwymi organizacjami i instytucjami w zakresie ochrony
praw autorskich, praw wykonawcow, praw producentéw oraz dostawcow
ushug medialnych,;

11) przeprowadzanie jawnych i otwartych konkurséw na stanowiska cztonkow
rad nadzorczych w jednostkach publicznej radiofonii i telewizji;

12) inicjowanie i wspieranie samoregulacji i wspotregulacji w zakresie dostar-
czania ustug medialnych;

13) upowszechnianie umiejetnosci swiadomego korzystania z mediow (edukacji
medialnej) oraz wspotpraca z innymi organami panstwowymi, organizacja-
mi pozarzagdowymi i innymi instytucjami w zakresie edukacji medialne;j.

Art. 7.

1. W sktad Krajowej Rady wchodzi pigciu cztonkOw powotywanych: 2 przez Sejm,
1 przez Senat i 2 przez Prezydenta, spo$r0d 0S0b wyr6zniajacych si¢ wiedzg i
do$wiadczeniem w zakresie $srodkOw spotecznego przekazu.

2. (utracit moc).3)

2a. (uchylony).

2b. Przewodniczacego Krajowej Rady wybieraja ze swojego grona i odwoluja
cztonkowie Krajowej Rady.

3. Krajowa Rada wybiera ze swego grona, na wniosek Przewodniczacego, zastepce
Przewodniczacego Krajowej Rady.

9 Na podstawie wyroku Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 23 marca 2006 r. sygn. akt K 4/06 (Dz. U.
Nr 51, poz. 377).
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4. Kadencja cztonkOw Krajowej Rady trwa 6 lat, liczac od dnia powotania ostat-
niego cztonka. Czlonkowie Krajowej Rady petnig swe funkcje do czasu powota-
nia nastepcOw.

5. Cztonek Krajowej Rady nie moze by¢ powotany na kolejng peing kadencje.
6. Organ uprawniony do powotania cztonka Krajowej Rady odwotuje go wylacznie
w przypadku:
1) zrzeczenia si¢ swej funkcji;
2) choroby trwale uniemozliwiajgcej sprawowanie funkcji;
3) skazania prawomocnym wyrokiem za popetnienie przestepstwa z winy
umyslnej;
3a) ztozenia niezgodnego z prawda o$wiadczenia lustracyjnego, stwierdzonego
prawomocnym orzeczeniem sadu;
4) naruszenia przepisOw ustawy stwierdzonego orzeczeniem Trybunatu Stanu.

7. W przypadku odwotania cztonka lub jego $mierci przed uptywem kadencji, wla-
sciwy organ powotuje nowego cztonka Krajowej Rady na okres do konca tej ka-
dencji.

Art. 8.

1. Pracodawca zatrudniajacy cztonka Krajowej Rady udzieli mu, na jego wniosek,
urlopu bezptatnego na czas sprawowania funkcji. Okres urlopu wlicza si¢ do
stazu pracy, od ktorego zaleza uprawnienia wynikajgce ze stosunku pracy.

2. (uchylony).

3. W okresie kadencji cztonkOw Krajowej Rady ulega zawieszeniu ich cztonko-
stwo:

1) (utracit moc)4);
2) we wiadzach stowarzyszen, zwigzkOw zawodowych, zwigzkdw pracodaw-
cdw, organizacji koscielnych lub zwigzkOw wyznaniowych.
4. Nie mozna laczy¢ funkcji cztonka Krajowej Rady z posiadaniem udziatow albo
akcji spotki badZz w inny sposob uczestniczy¢ w podmiocie bedacym dostawca
ushugi medialnej lub producentem radiowym lub telewizyjnym oraz wszelka

dziatalnoscig zarobkowa, z wyjatkiem pracy dydaktyczno-naukowej w charakte-
rze nauczyciela akademickiego lub pracy tworczej.

Art. 9.

1. Na podstawie ustaw 1 w celu ich wykonania Krajowa Rada wydaje rozporzadze-
nia 1 uchwaty.

2. Krajowa Rada podejmuje uchwaty wigkszoscia 2/3 glosOw ustawowej liczby
cztonkOw.

3. Krajowa Rada uchwala regulamin swych obrad.

) Na podstawie wyroku Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 10 kwietnia 2002 r. sygn. akt K. 26/00
(Dz. U. Nr 56, poz. 517).
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Art. 10.
1. Przewodniczacy Krajowej Rady kieruje jej pracami, reprezentuje Krajowa Rade
oraz wykonuje zadania okreslone w ustawie.

2. Przewodniczacy Krajowej Rady moze zada¢ od dostawcy ustugi medialnej
przedstawienia materiatdw, dokumentow i udzielenia wyjasnien w zakresie nie-
zbednym dla kontroli zgodnoS$ci dzialania tego dostawcy z przepisami ustawy,
warunkami koncesji lub wigzacymi go aktami samoregulacji.

3. Przewodniczacy Krajowej Rady moze wezwac¢ dostawce ustugi medialnej do za-
niechania dziatan w zakresie dostarczania ustug medialnych, jezeli naruszaja one
przepisy ustawy, uchwaty Krajowej Rady lub warunki konces;ji.

4. Przewodniczacy Krajowej Rady na podstawie uchwaty Rady moze wyda¢ decy-
zj¢ nakazujacg zaniechanie przez dostawce ustugi medialnej dziatah w zakresie,
0 ktérym mowa w ust. 3.

5. Przepisy ust. 2—4 stosuje si¢ odpowiednio do rozprowadzania programOw radio-
wych i telewizyjnych.

Art. 11.
1. Krajowa Rada wykonuje swoje zadania przy pomocy Biura Krajowej Rady.
2. Organizacje i tryb dziatania Biura Krajowej Rady okresla regulamin uchwalany
przez Krajowa Radg.
3. Koszty dziatalnos$ci Krajowej Rady i1 Biura Krajowej Rady sa pokrywane z bu-
dzetu panstwa.

4. Do pracownikdéw Biura Krajowej Rady stosuje si¢ przepisy o pracownikach
urzedOw panstwowych.

Art. 12.

1. Krajowa Rada przedstawia corocznie do konca marca Sejmowi, Senatowi i Pre-
zydentowi sprawozdanie ze swej dziatalnosci za rok poprzedzajacy oraz infor-
macj¢ o podstawowych problemach radiofonii i telewizji.

2. Krajowa Rada przedstawia corocznie Prezesowi Rady Ministrow informacje o
swojej dziatalnos$ci oraz o podstawowych problemach radiofonii i telewizji.

3. Sejm i Senat uchwatami przyjmujg lub odrzucajg sprawozdanie, o ktdrym mowa
w ust. 1. Uchwata o przyjeciu sprawozdania moze zawiera¢ uwagi i zastrzezenia.

4. W wypadku odrzucenia sprawozdania przez Sejm i Senat kadencja wszystkich
cztonkOw Krajowej Rady wygasa w ciagu 14 dni, liczonych od dnia ostatniej
uchwaly, z zastrzezeniem ust. 5.

5. Wygasniecie kadencji Krajowej Rady nie nastepuje, jezeli nie zostanie potwier-
dzone przez Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej.

2013-03-12



©Kancelaria Sejmu

s. 10/50

Rozdzial 3
Programy radiowe i telewizyjne

Art. 13.

1. Nadawca ksztattuje program samodzielnie w zakresie zadan okreslonych w art. 1
ust. 1 1 ponosi odpowiedzialno$¢ za jego tresc.

2. Przepis ust. 1 nie narusza przepisOw dotyczacych odpowiedzialnosci innych
0S0b za tres¢ poszczegbOlnych audycji, reklam lub innych przekazéw.

Art. 14.

1. Natozenie na nadawce obowigzku lub zakazu rozpowszechniania okreslonej au-
dycji lub przekazu moze nastgpi¢ wylgcznie na podstawie ustawy.

2. Audycje i przekazy niepochodzace od nadawcy powinny by¢ wyraznie wyodreb-
nione w programie i 0znaczone w sposob niebudzacy watpliwosci, ze nie pocho-
dza od nadawcy.

Art. 14a.

1. Nadawca jest obowigzany do zapewnienia odbiorcom tatwego, bezposredniego
I stalego dostepu do informacji umozliwiajacych identyfikacj¢ programu i jego
nadawcy, a w szczego6lnosci do informac;ji o:

1) nazwie programu;

2) nazwisku, nazwie lub firmie tego nadawcy;

3) adresie jego siedziby;

4) danych kontaktowych, w tym adresu korespondencyjnego, adresu poczty
elektronicznej oraz witryny internetowej.

2. Nadawca jest obowigzany do wskazania Krajowej Rady jako organu wlasciwego
w sprawach radiofonii i telewizji.

3. Krajowa Rada moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, sposdéb zapewniania
przez nadawcow dostepu do informacji umozliwiajacych identyfikacj¢ programu
1 jego nadawcy oraz inne niz wskazane w ust. 1 informacje, uwzgledniajac po-
trzeby odbiorcOw, integralnos¢ przekazoéw, sposdb rozpowszechniania programu
1 oddziatywanie na interesy odbiorcoOw oraz dazac do nieobcigzania dostawcow
nadmiernymi utrudnieniami i kosztami w zwigzku z zapewnianiem informacji.

Art. 15.

1. Nadawcy programow telewizyjnych przeznaczaja co najmniej 33% kwartalnego
czasu nadawania programu na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku pol-
skim, z wylgczeniem serwisOw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmi-
sji sportowych, przekazow tekstowych i teleturniejow.

2. Nadawcy programdw radiowych, z wylaczeniem programéw tworzonych w ca-
tosci w jezyku mniejszosci narodowej lub etnicznej, lub w jezyku regionalnym
w rozumieniu art. 19 ustawy z dnia 6 stycznia 2005 r. o mniejszosciach narodo-
wych 1 etnicznych oraz o jezyku regionalnym (Dz. U. Nr 17, poz. 141, Nr 62,
poz. 550 oraz z 2009 r. Nr 31, poz. 206 i Nr 157, poz. 1241), przeznaczaja co
najmniej 33% miesi¢gcznego czasu nadawania w programie utworéw slowno-
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muzycznych na utwory, ktore sg wykonywane w jezyku polskim, z tego co naj-
mniej 60%> w godzinach 5-24.

2a. Przy ustalaniu czasu nadawania w godzinach 5-24, o ktérym mowa w ust. 2,
czas nadawania utworu stowno-muzycznego w tych godzinach wykonywanego
w jezyku polskim przez debiutanta jest liczony jako 200% czasu nadawania
utworu.

2b. Za utwor wykonywany przez debiutanta uwaza si¢ utwor stowno-muzyczny wy-
konywany w jezyku polskim, ktory w danym okresie rozliczeniowym zostat
rozpowszechniony w programie radiowym, a od daty pierwszego rozpowszech-
nienia nie ming¢to 18 miesigcy, przy czym za debiutanta uwaza si¢ wylacznie ar-
tyste lub zesp6t muzyczny, ktory w powyzszym okresie 18 miesiecy po raz
pierwszy opublikowat album zawierajacy utwory stlowno-muzyczne lub poje-
dyncze nagranie utworu stowno-muzycznego.

3. Nadawcy programow telewizyjnych przeznaczaja ponad 50% kwartalnego czasu
nadawania programu na audycje europejskie, z wytaczeniem serwisOw informa-
cyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw tekstowych i
teleturniejow.

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, nizszy udziat w programie te-
lewizyjnym audycji, o ktérych mowa w ust. 1 i 3, oraz w programie radiowym
utworow, o ktérych mowa w ust. 2, dla:

1) nadawcow w pierwszym roku rozpowszechniania przez nich programu,

2) programow wyspecjalizowanych, dla ktorych brak jest wystarczajacej liczby
audycji, o ktérych mowa w ust. 1 i 3, lub utworow, o ktérych mowa w ust.
2,

3) programow, na ktorych nadawanie przyznano koncesj¢ okreslajaca, ze pro-
gramy te sg przeznaczone dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz
spolecznos$ci postugujacej si¢ jezykiem regionalnym,

4) programéw rozpowszechnianych wytacznie w systemach teleinformatycz-
nych

— uwzgledniajac konieczno$¢ zachowania proporcji audycji wytworzonych
pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich oraz uwzgledniajac mozli-
wos¢ realizacji tych obowigzkow w danych kategoriach programow.

Art. 15a.

1. Nadawcy programéw telewizyjnych przeznaczaja co najmniej 10% kwartalnego
czasu nadawania programu na audycje europejskie wytworzone przez producen-
tow niezaleznych, z wytaczeniem serwisOw informacyjnych, reklam, telesprze-
dazy, transmisji sportowych, przekazéw tekstowych i teleturniejow. W czasie
przeznaczonym na audycje europejskie wytworzone przez producentow nieza-
leznych, audycje wytworzone w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w pro-
gramie powinny stanowi¢ co najmniej 50%.

2. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, w odniesieniu do audycji, o
ktorych mowa w art. 15 ust. 1 i 3 oraz w ust. 1:

1) spos6b prowadzenia przez nadawce ewidencji czasu nadawania,
2) czas przechowywania ewidencji, nie krétszy niz 1 rok,

5 W 2012 . jest to co najmniej 40%, a w 2013 r. — co najmniej 50% (Dz. U. z 2011 r. Nr 85, poz. 459,
art. 9).
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3) zakres informacji zawartych w ewidencji, w tym dane o terminie rozpo-
wszechniania audycji, rzeczywisty czas trwania audycji, tytut i producenta
audycji

— uwzgledniajac mozliwos¢ prowadzenia ewidencji w formie elektronicznej, ko-
niecznos$¢ zapewnienia przejrzystosci oraz jawnosci informacji znajdujacych si¢
w ewidencji oraz nieobcigzania nadawcow nadmiernymi utrudnieniami i kosz-
tami w zwigzku z prowadzeniem ewidencji.

3. Krajowa Rada okre$li, w drodze rozporzadzenia, nizszy udzial audycji europej-
skich wytworzonych przez producentéw niezaleznych w okresie 5 lat przed roz-
powszechnieniem w programie dla programdéw telewizyjnych, dla ktérych ze
wzgledu na wyspecjalizowany charakter programu brak jest wystarczajacej licz-
by tych audycji, uwzgledniajac wptyw charakteru programéw na mozliwos¢ rea-
lizacji przez nadawcoéw tych obowigzkow.

Art. 15Db.
1. Audycja europejska jest audycja:

1) pochodzaca z panstwa cztonkowskiego Unii Europejskiej lub

2) pochodzaca z innego panstwa bedacego strong Europejskiej konwencji o te-
lewizji ponadgranicznej, sporzadzonej w Strasburgu dnia 5 maja 1989 r.
(Dz. U. z 1995 r. Nr 32, poz. 160 oraz z 2004 r. Nr 28, poz. 250), zwanej da-
lej ,,Europejska konwencja o telewizji ponadgranicznej”, niestosujacego
srodkéw dyskryminacyjnych w stosunku do audycji pochodzacych z panstw
cztonkowskich Unii Europejskiej, lub

3) wytworzona w koprodukcji w ramach umowy dotyczacej sektora audiowi-
zualnego zawartej] miedzy Unig Europejska a innym panstwem trzecim
spelniajgca wymagania okreslone w tej umowie, jezeli panstwo to nie stosu-
je $rodkow dyskryminacyjnych w stosunku do audycji pochodzacych z pan-
stw cztonkowskich Unii Europejskie;.

2. Audycja pochodzi z panstw, o ktdrych mowa w ust. 1 pkt 1 i 2, jezeli wigkszo$¢
cztonkOw zespotu tworczego stale zamieszkuje na terytorium jednego z tych
panstw oraz spelniony jest co najmniej jeden z warunkOw:

1) audycja jest wyprodukowana przez producenta majgcego siedzibe lub state
miejsce zamieszkania w panstwie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1i 2;

2) produkcja audycji jest nadzorowana i kontrolowana przez osobg¢ fizyczna
majgcg state miejsce zamieszkania w panstwie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt
1 1 2, lub przez osobe prawnag albo podmiot nieposiadajacy osobowosci
prawnej, ktorych siedziba znajduje si¢ w panstwie, o ktdrym mowa w ust. 1
pkt1i2;

3) udzial wspOtproducentOw, majgcych siedzibe lub state miejsce zamieszkania
w panstwie, o ktdrym mowa w ust. 1 pkt 1 i 2, w tacznych kosztach produk-
cji audycji jest wickszosciowy i wspOtprodukcja nie podlega kontroli
wspOtproducentOw niemajacych siedziby lub stalego miejsca zamieszkania
w panstwie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1 i 2.

3. (uchylony).

4. Audycja europejska jest takze audycja, ktora zostata wyprodukowana w ramach
dwustronnych umoéw o koprodukcji zawartych miedzy panstwami cztonkow-
skimi Unii Europejskiej 1 panstwami trzecimi, a udziat wspotproducentow, ma-
jacych siedzibg lub state miejsce zamieszkania na terytorium panstwa, o ktorym
mowa w ust. 1 pkt 1, w tagcznych kosztach produkcji audycji jest wickszosciowy
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oraz wspoOtprodukcja nie podlega kontroli wspotproducentow niemajacych sie-
dziby lub statego miejsca zamieszkania na terytorium panstwa, o ktérym mowa
w ust. 1 pkt 1.

5. (uchylony).

Art. 16.
1. Przekazy handlowe powinny by¢ tatwo rozpoznawalne.

2. Reklamy i telesprzedaz powinny by¢ tatwo odrdznialne od materiatu redakcyjne-
go. Reklamy i telesprzedaz odrdznia si¢ w programie za pomocg srodkéw wizu-
alnych, dzwigkowych lub przestrzennych.

3. Reklamy i telesprzedaz nie mogg zajmowac wigcej niz 12 minut w ciggu godziny
Zegarowe;.
4. Ograniczenia okreslonego w ust. 3 nie stosuje si¢ do:
1) ogloszen nadawcy, zawierajgcych jedynie informacje o jego audycjach lub
fragmenty tych audycji;
2) ogloszen nadawcy zawierajacych jedynie informacj¢ o dodatkowych pro-
duktach uzyskiwanych bezposrednio z audycji;

3) wymaganych prawem oznaczen przekazow handlowych, w tym wskazan
sponsorow.

5. Ogtloszenia, o ktorych mowa w ust. 4 pkt 1 1 2, s3 emitowane pomi¢dzy audy-
cjami i nie mogg zajmowac wiecej niz 2 minuty w ciggu godziny zegarowe;.

6. Bloki programowe poswigcone wytacznie telesprzedazy powinny by¢ wyraznie
oznaczone w sposob wizualny i dzwigkowy oraz nadawane w sposob nieprze-
rwany przez co najmniej 15 minut. Do blokow takich nie stosuje si¢ ogranicze-
nia okreslonego w ust. 3.

7. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposéb prowadzenia w progra-
mach radiowych 1 telewizyjnych dzialalnosci reklamowej i telesprzedazy, w
tym:

1) warunki nadawania, w tym wyodrebniania, oznaczania i umieszczania, re-
klam i telesprzedazy w programach,

2) wymagania dotyczace 0sob, ktorych glos lub wizerunek jest wykorzystywa-
ny w reklamach, z uwzglednieniem zakresu ograniczen w prowadzeniu
przez nie innych audycji w programach radiowych i telewizyjnych,

3) zakres udostepniania przez nadawce czasu wykorzystywanego na reklamy i
telesprzedaz, w tym maksymalny wymiar czasu w okresie rocznym dla jed-
nego przedsigbiorcy lub ugrupowania gospodarczego,

4) sposob prowadzenia i przechowywania przez nadawce ewidencji czasu na-
dawanych reklam i telesprzedazy oraz zakres danych objetych tg ewidencja,

5) szczegdtowe wymagania dla ogloszen nadawcow, o ktérych mowa w ust. 4
pkt 1i 2, oraz sposob ich oznaczania i umieszczania w programach

— kierujac si¢ ochrong interesu odbiorcow i1 samodzielno$ci nadawcoéOw oraz
uwzgledniajac rozwdj technik reklamowych.

Art. 16a.

1. Umieszczanie reklam lub telesprzedazy podczas audycji nie moze naruszac inte-
gralnos$ci audycji, przy uwzglednieniu naturalnych przerw w audycji, jej czasu
trwania i charakteru, ani uprawnien podmiotéw praw do audycji.
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2. W transmisjach zawodoéw sportowych zawierajacych przerwy wynikajace z
przepiséw ich rozgrywania oraz w transmisjach innych wydarzen zawierajacych
przerwy, reklamy lub telesprzedaz moga by¢ nadawane wytacznie w tych prze-
rwach.

3. Filmy wyprodukowane dla telewizji, z wylaczeniem serii, seriali i audycji doku-
mentalnych, oraz filmy kinematograficzne mogg zosta¢ przerwane, w celu nada-
nia reklam lub telesprzedazy, wytacznie jeden raz podczas kazdego okresu pet-
nych 45 minut przewidzianych w programie.

4. Audycje inne niz okreslone w ust. 2 mogg by¢ przerywane w celu nadania re-
klam lub telesprzedazy, jezeli okres migdzy kolejnymi przerwami w danej audy-
cji wynosi w programie telewizyjnym co najmniej 20 minut, a w programie ra-
diowym co najmniej 10 minut.

5. Za przerwanie audycji uznaje si¢ kazde umieszczenie reklamy lub telesprzedazy
w trakcie audycji.

6. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy:

1) serwisow informacyjnych;
2) audycji o tresci religijnej;

3) audycji publicystycznych i dokumentalnych o czasie krotszym niz 30 minut;
4) audycji dla dzieci.
7. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy audycji w pro-
gramach publicznej radiofonii 1 telewizji, z wyjatkiem audycji, o ktorych mowa
W ust. 2.

Art. 16b.
1. Zakazane jest nadawanie przekazu handlowego:

1) wyrobow tytoniowych, rekwizytéw tytoniowych, produktow imitujgcych
wyroby tytoniowe lub rekwizyty tytoniowe oraz symboli zwigzanych z
uzywaniem tytoniu, w zakresie regulowanym przez ustawe z dnia 9 listopa-
da 1995 r. o ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyro-
béw tytoniowych (Dz. U. z 1996 r. Nr 10, poz. 55, z p6zn. zm.®);

2) napojow alkoholowych, w zakresie regulowanym przez ustawe z dnia 26
pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci 1 przeciwdziataniu alko-
holizmowi (Dz. U. z 2007 r. Nr 70, poz. 473, z p6zn. zm."”);

3) $wiadczen zdrowotnych w rozumieniu przepisow o dziatalnosci leczniczej
udzielanych wytacznie na podstawie skierowania lekarza;

4) produktow leczniczych, w zakresie regulowanym przez ustawe z dnia 6
wrzesnia 2001 r. — Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271,
z p6zn. zm.%);

5) gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, zaktaddw wzajemnych, gier
na automatach, w zakresie regulowanym ustawa z dnia 19 listopada 2009 r.

2 Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 1997 r. Nr 88, poz. 554 i Nr 121, poz.
770,z 1999 r. Nr 96, poz. 1107, z 2003 r. Nr 229, poz. 2274 oraz z 2010 r. Nr 81, poz. 529.

N Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2007 r. Nr 115, poz.
793 i Nr 176, poz. 1238, z 2008 r. Nr 227, poz. 1505, z 2009 r. Nr 18, poz. 97 i Nr 144, poz. 1175
oraz z 2010 r. Nr 47, poz. 278 i Nr 127, poz. 857.

8 Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogltoszone w Dz. U. z 2008 r. Nr 227, poz.
1505 i Nr 234, poz. 1570, z 2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 31, poz. 206, Nr 92, poz. 753, Nr 95, poz. 788
i Nr 98, poz. 817 oraz z 2010 r. Nr 78, poz. 513 i Nr 107, poz. 679.
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o0 grach hazardowych (Dz. U. Nr 201, poz. 1540 oraz z 2010 r. Nr 127, poz.
857);

6) substancji psychotropowych lub srodkéw odurzajacych oraz srodkow spo-
zywcezych lub innych produktéw, w zakresie uregulowanym ustawg z dnia
29 lipca 2005 r. 0 przeciwdziataniu narkomanii (Dz. U. Nr 179, poz. 1485, z
pozn. zm.”).
2. Zakazane jest nadawanie przekazow handlowych:
1) nawotujacych bezposrednio matoletnich do nabywania produktow lub ustug;

2) zache¢cajgcych matoletnich do wywierania presji na rodzicOw lub inne osoby
w celu sktonienia ich do zakupu reklamowanych produktéw lub ustug;

3) wykorzystujacych zaufanie matoletnich, jakie poktadaja oni w rodzicach,
nauczycielach i innych osobach;

4) w nieuzasadniony sposob ukazujgcych matoletnich w niebezpiecznych sytu-
acjach;
5) oddziatujacych w sposOb ukryty na pod$wiadomosc.
3. Przekaz handlowy nie moze:
1) narusza¢ godnosci ludzkiej;

2) zawiera¢ tre$ci dyskryminujacych ze wzgledu na rase, pte¢, narodowosc,
pochodzenie etniczne, wyznanie lub §wiatopoglad, niepetnosprawnos¢, wiek
czy orientacj¢ seksualna;

3) rani¢ przekonan religijnych lub politycznych;

4) zagrazac fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich;

5) sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym zdrowiu, bezpieczenstwu lub ochronie
srodowiska.

3a. Audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszy¢ przekazy handlowe dotyczace
artykutow spozywczych lub napojow zawierajacych sktadniki, ktérych obecnosé
w nadmiernych ilo§ciach w codziennej diecie jest niewskazana.

3b. Krajowa Rada, po zasiggnieciu opinii ministra wlasciwego do spraw zdrowia,
moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia:

1) rodzaje artykulow spozywczych lub napojow zawierajacych sktadniki, kto-
rych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskaza-
na,

2) sposOb umieszczania w programach przekazéw handlowych dotyczacych
tych artykulow, tak aby przekazy te nie towarzyszyty audycjom dla dzieci

— dazac do zachecenia nadawcow do przeciwdziatania promowaniu niezdrowe-
go odzywiania ws$rod dzieci oraz uwzgledniajac charakter programoéw, ich
wplyw na ksztaltowanie opinii publicznej i oddziatywanie na interesy odbior-
cow, bez naktadania nieuzasadnionych obowigzkéw na nadawcow.

4. (uchylony).

Art. 16c.
Zakazane s3:

% Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogltoszone w Dz. U. z 2006 r. Nr 66, poz. 469 i Nr 120,
poz. 826, z 2007 r. Nr 7, poz. 48 i Nr 82, poz. 558, z 2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 63, poz. 520, Nr 92,
poz. 753 i Nr 98, poz. 817, z 2010 r. Nr 28, poz. 146, Nr 143, poz. 962, Nr 213, poz. 1396 i Nr 228,
poz. 1486 oraz z 2011 r. Nr 63, poz. 322.
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la.

6a.

7.

8.

1) ukryte przekazy handlowe;
2) lokowanie produktow, z zastrzezeniem art. 17a;
3) lokowanie tematow.

Art. 17.

. Odbiorcy powinni zosta¢ wyraznie poinformowani o sponsorowaniu. Sponsoro-

wane audycje lub inne przekazy sg oznaczane przez wskazanie sponsora na ich
poczatku, na koficu oraz w momencie wznowienia po przerwie na reklame lub
telesprzedaz. Wskazanie sponsora moze zawiera¢ tylko jego nazwe, firme¢, znak
towarowy lub inne oznaczenie indywidualizujace przedsiebiorce lub jego dzia-
talno$¢, odniesienie do jego towardw, ustug lub ich znaku towarowego.

Wskazanie sponsora i zaden element tego wskazania nie moze bezposrednio za-
checa¢ do zakupu lub najmu towaréow lub ustug, zwlaszcza przez specjalne,
promocyjne do nich odniesienie.

. Wskazanie sponsora nie moze zawiera¢ nazwy, firmy, znaku towarowego lub

innego oznaczenia indywidualizujacego przedsigbiorce lub jego dziatalno$¢, wi-
doku towaru albo ustugi, ktérych reklama jest zakazana w art. 16b ust. 1.

. Sponsor nie moze wptywac na tre$¢ audycji lub innego przekazu oraz ich miejsce

W programie w sposob ograniczajagcy samodzielno$¢ i niezalezno$¢ redakcyjna
nadawcy. Sponsorowanie nie zwalnia nadawcy od odpowiedzialnosci za tre$¢

audycji.

. Sponsorowane audycje lub inne przekazy nie mogg zacheca¢ do kupna lub inne-

go udostepniania towarOw lub ustug sponsora lub osoby trzecie;j.

. Zabronione jest sponsorowanie audycji lub innych przekazow, z zastrzezeniem

ust. 6, przez:
1) partie polityczne;
2) zwigzki zawodowe;
3) organizacje pracodawcow;

4) osoby fizyczne lub osoby prawne, ktorych zasadniczg dziatalno$¢ stanowi
produkcja lub sprzedaz towarow lub $wiadczenie ustug, o ktérych mowa w
art. 16b ust. 1.

. Zabronione jest sponsorowanie transmisji sportowych przez podmioty wymie-

nione w ust. 5 pkt 1-3 oraz przez przedsigbiorcdw, ktorych gtdwna dziatalno$é
polega na produkcji, sprzedazy lub innym udostepnianiu towarOw lub ustug, kto-
rych reklama jest zakazana zgodnie z art. 16b ust. 1 pkt 1 i 2, z zastrzezeniem
art. 13" ust. 51 6 ustawy o wychowaniu w trzezwosci 1 przeciwdziataniu alkoho-
lizmowi.

Zabronione jest sponsorowanie audycji i innych przekazOéw przez podmioty
prowadzace dzialalno§¢ w zakresie gier cylindrycznych, gier w karty, gier w ko-
$ci, przyjmowania zaktadOw wzajemnych i gier na automatach.

Zabronione jest sponsorowanie:
1) serwisOéw informacyjnych, z wyjatkiem sportowych i prognozy pogody;
2) audycji publicystycznych o tre$ci spoteczno-politycznej;
3) audycji poradniczych i konsumenckich;
4) audycji wyborczych lub bezposrednio zwigzanych z kampanig wyborczg.

Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposOb sponsorowania audycji
lub innych przekazow, z uwzglednieniem zasad okre$lonych w ust. 1-7, w tym
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W szczegOlnosci czas emisji, wskazania sponsora oraz sposob rozpowszechnia-
nia informacji o sponsorze w zapowiedzi audycji albo po zakonczeniu audycji
lub innego przekazu, a takze w czasie trwania audycji lub innego przekazu. W
rozporzadzeniu Krajowa Rada okresli sposOb prowadzenia i przechowywania
przez nadawce ewidencji sponsorowanych audycji lub innych przekazOw oraz
zakres informacji objetych ta ewidencja.

Art. 17a.
1. Lokowanie produktu jest dopuszczalne wytacznie:

1) w filmach kinematograficznych, filmach lub serialach wytworzonych na
uzytek audiowizualnych ustug medialnych, a takze w audycjach sportowych
oraz audycjach rozrywkowych, lub

2) w postaci nieodptatnego udost¢pniania towaru lub ustugi do wykorzystania
w audycji, w szczeg6lnosci w charakterze rekwizytu lub nagrody
— z wylaczeniem audycji dla dzieci.

2. Audycje, w ktoérych stosuje si¢ lokowanie produktu, oznacza si¢ w programach
telewizyjnych za pomocg znaku graficznego, a w programach radiowych za po-
mocg sygnatu dzwigkowego informujacych o fakcie lokowania produktu, na po-
czatku, na koncu oraz w momencie wznowienia po przerwie na reklame lub tele-
sprzedaz.

3. Na koncu audycji, o ktorej mowa w ust. 2, ktora zostata wyprodukowana przy
udziale nadawcy lub na jego zamowienie, umieszcza si¢ neutralng informacje¢ o
producencie lub sprzedawcy lokowanego towaru lub podmiocie $wiadczgcym
lokowang ustuge oraz o samym towarze lub ustudze.

4. Zastosowanie lokowania produktu nie moze narusza¢ samodzielnos$ci i niezalez-
nosci redakcyjnej nadawcy przez wptyw na tres¢ lub miejsce audycji w progra-
mie oraz nie zwalnia nadawcy od odpowiedzialnosci za tres¢ audycji.

5. Audycje, w ktorych stosuje si¢ lokowanie produktu, nie moga:

1) nadmiernie eksponowa¢ danego produktu;

2) zachgcaé bezposrednio do nabycia lub najmu towarow lub ustug, zwtaszcza
przez promocyjne odniesienia do nich.

6. Zakazane jest lokowanie produktu dotyczace towarow lub ustug, o ktorych mo-
wa w art. 16b ust. 1.

7. Nadawca jest obowigzany do prowadzenia i przechowywania ewidencji audycji,
w ktorych zastosowano lokowanie produktu.

8. W zakresie niezb¢dnym dla kontroli zgodnosci dziatania nadawcy z przepisami
ust. 1-7, Przewodniczacy Krajowej Rady moze zada¢ od nadawcy przedstawie-
nia dokumentacji w zakresie lokowania produktu. Przepis art. 10 ust. 2 stosuje
si¢ odpowiednio.

9. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia:

1) szczegdtowe warunki oznaczania przez nadawce audycji, w ktorych zasto-
sowano lokowanie produktu, w tym wzor znaku graficznego oraz forme sy-
gnatlu dzwigkowego, o ktorych mowa w ust. 2,

2) sposOb prowadzenia oraz przechowywania przez nadawce ewidencji audy-
cji, w ktorych zastosowano lokowanie produktu, oraz zakres danych obje-
tych tag ewidencja
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— uwzgledniajac interesy odbiorcow 1 mozliwo$¢ prowadzenia przez nadawce
ewidencji w postaci elektronicznej, bez obcigzania nadawcéw nadmiernymi
utrudnieniami i kosztami.

Art. 18.

1. Audycje lub inne przekazy nie mogg propagowac dziatan sprzecznych z prawem,
z polska racja stanu oraz postaw i1 pogladow sprzecznych z moralnoscig i1 do-
brem spotecznym, w szczegdlnosci nie mogg zawiera¢ tresci nawotujacych do
nienawisci lub dyskryminujacych ze wzgledu na rase, niepetnosprawnosé, ptec,
wyznanie lub narodowos¢.

2. Audycje lub inne przekazy powinny szanowac¢ przekonania religijne odbiorcow,
a zwlaszcza chrze$cijanski system wartos$ci.

3. Audycje lub inne przekazy nie mogg sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym
zdrowiu lub bezpieczenstwu oraz zachowaniom zagrazajacym $Srodowisku natu-
ralnemu.

4. Zabronione jest rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zagrazajacych
fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich, w szczeg0l-
no$ci zawierajacych tresci pornograficzne lub w sposob nieuzasadniony ekspo-
nujacych przemoc.

5. Audycje lub inne przekazy, zawierajace sceny lub tresci mogace mie¢ negatyw-
ny wplyw na prawidlowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich,
inne niz te, 0 ktdrych mowa w ust. 4, moga by¢ rozpowszechniane wylgcznie w
godzinach od 23 do 6.

5a. Nadawcy sg zobowigzani do oznaczania audycji lub innych przekazéw, o kto-
rych mowa w ust. 5, odpowiednim symbolem graficznym przez caty czas ich
emisji telewizyjnej lub zapowiedzig stowna, informujgcg o zagrozeniach wyni-
kajacych z tresci emisji radiowe].

5b. Nadawcy sg zobowigzani do oznaczania audycji i innych przekazOw, innych niz
te, 0 ktérych mowa w ust. 5, z wylgczeniem serwisOw informacyjnych, reklam,
telesprzedazy, transmisji sportowych i przekazow tekstowych, odpowiednim
symbolem graficznym przez caty czas ich emisji telewizyjnej, uwzgledniajac
stopien szkodliwosci danej audycji lub przekazu dla matoletnich w poszczego0l-
nych kategoriach wiekowych.

6. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia:

1) cechy oraz szczeg6towe warunki kwalifikowania, rozpowszechniania i spo-
sOb zapowiadania audycji lub innych przekazéw, o ktérych mowa w ust. 5,

2) podzial matoletnich na kategorie wiekowe oraz szczegdtowe warunki kwali-
fikowania i rozpowszechniania audycji lub innych przekazow, o ktorych
mowa w ust. 5b, z uwzglednieniem godzin nadawania audycji lub innych
przekazow przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej,

3) wzory symboli graficznych i formut zapowiedzi, o ktorych mowa w ust. 5a i
5b, oraz sposob ich prezentacji

— uwzgledniajac stopien szkodliwosci audycji dla matoletnich w poszczegdlnych
kategoriach wiekowych.

7. Nadawcy dbaja o poprawnos¢ jezyka swoich programOw i przeciwdziatajg jego
wulgaryzacji.
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1.

la.

Art. 18a.

Nadawcy programow telewizyjnych sg obowigzani do zapewniania dostepnosci
programow dla oséb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzagdu wzroku
oraz 0sOb niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu, przez
wprowadzanie odpowiednich udogodnien: audiodeskrypcji, napisow dla niesty-
szacych oraz thumaczen na jezyk migowy, tak aby co najmniej 10% kwartalnego
czasu nadawania programu, z wytaczeniem reklam i telesprzedazy, posiadato ta-
kie udogodnienia.

. Krajowa Rada moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, nizszy niz okreslony w

ust. 1 udzial w programie telewizyjnym audycji z udogodnieniami odbioru dla
0sOb niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji narzagdu wzroku oraz osob nie-
pelnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu, uwzgledniajac réznorod-
ng ofert¢ programowa w roznym czasie antenowym, mozliwosci techniczne, po-
trzeby odbiorcéw, sposdb rozpowszechniania i specjalizacje programu, bez na-
ktadania nieuzasadnionych obowigzkow na nadawcow.

Art. 19.

. Dzialalno$¢ nadawcy polegajgca na tworzeniu i zestawianiu programu prowa-

dzona jest w formie redakcji w rozumieniu przepiséw prawa prasowego.

. Do przekazow tekstowych stosuje si¢ odpowiednio przepisy o tworzeniu i roz-

powszechnianiu programéw radiowych i telewizyjnych.

Art. 20.

. Nadawca utrwala audycje, reklamy lub inne przekazy na odpowiednich nos$ni-

kach i przechowuje je przez okres 28 dni od dnia rozpowszechnienia audyciji,
reklamy lub innego przekazu. Po uptywie tego okresu przechowuje si¢ zapisy
audycji, reklamy lub innego przekazu bedacego przedmiotem postgpowania
przed organem panstwowym do czasu zakonczenia tego postgpowania.

Na wezwanie Przewodniczacego Krajowej Rady operator rozprowadzajacy pro-
gram jest obowigzany utrwali¢ program okreslony w wezwaniu przez okres w
nim wskazany, nie dtuzszy niz 14 dni, i niezwlocznie przekazac jego zapis.

. Osobie, ktora twierdzi, ze tre$¢ audycji, reklamy lub innego przekazu narusza jej

prawa, nalezy na jej pisemny wniosek i na koszt nadawcy udostepni¢ zapis au-
dycji, reklamy lub innego przekazu albo wyda¢ taki zapis na jej koszt, w termi-
nie 7 dni od dnia ztozenia wniosku.

. W przypadku odmowy udostepnienia zapisu audycji, reklamy lub innego prze-

kazu, osobie, 0 ktérej mowa w ust. 2, stuzy roszczenie o udostgpnienie zapisu na
drodze sadowej; sadem wiasciwym w tych sprawach jest sad okregowy.

. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposoby utrwalania i1 przecho-

wywania audycji, reklam i innych przekazéw przez nadawcow, z uwzglednie-
niem zakresu informacji o przechowywanych materiatach.

Art. 20a.

. Na pisemny wniosek Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw na-

dawca jest obowigzany:
1) yjawni¢ dane umozliwiajace identyfikacje zleceniodawcy audycji lub prze-
kazu handlowego;
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2) wydaé nieodptatnie zapis audycji lub przekazu handlowego, w terminie 7
dni od dnia ztozenia wniosku.

2. Przepis art. 20 ust. 3 stosuje si¢ odpowiednio.

Art. 20b.

1. Nadawca programu telewizyjnego moze nada¢ bezposrednig transmisje z wyda-
rzenia
o zasadniczym znaczeniu spotecznym, zwanego dalej ,,waznym wydarzeniem”,
tylko:

1) w programie ogdlnokrajowym w rozumieniu ustawy lub koncesji, dostep-
nym w cato$ci bez optaty, z wylaczeniem optat abonamentowych w rozu-
mieniu ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych i
podstawowych optat pobieranych przez operatoréw sieci kablowych, lub

2) jezeli to samo wydarzenie jest transmitowane przez nadawce programu
spelniajacego wymogi okreslone w pkt 1, na podstawie umowy z nadawca,
ktOry nabyt prawa do transmisji danego wydarzenia, lub z innym uprawnio-
nym, z zastrzezeniem ust. 6.

2. Ze wzgledu na duze zainteresowanie spoteczne za wazne wydarzenia uwaza si¢
miedzy innymi:
1) letnie i zimowe Igrzyska Olimpijskie;
2) poOtfinaty i finaty mistrzostw $wiata i Europy w pilce noznej, a takze wszel-

Kie inne mecze w ramach tych imprez z udziatem reprezentacji Polski, w
tym mecze eliminacyjne;

3) inne mecze z udzialem reprezentacji Polski w pitce noznej w ramach ofi-
cjalnych rozgrywek oraz mecze z udziatem polskich klubow w ramach Ligi
Mistrzow i Pucharu UEFA.

3. Krajowa Rada moze, w drodze rozporzadzenia, okresli¢ liste innych, niz wymie-
nione w ust. 2, waznych wydarzen, uwzgledniajac stopien spotecznego zaintere-
sowania okreSlonym wydarzeniem i znaczenie tego wydarzenia dla zycia spo-
tecznego, gospodarczego i politycznego.

4. Jezeli przewiduje si¢ organizacj¢ waznego wydarzenia w czg¢sciach, to kazda ta-
ka czg$¢ uwaza si¢ za wazne wydarzenie.

5. Przepis ust. 1 stosuje si¢ do nadan z opOznieniem, jezeli opOZnienie nadania
transmisji z waznego wydarzenia nie przekracza 24 godzin i wynika z waznych
powoddw, w szczegOlnosci:

1) z czasu, w ktérym odbywa si¢ dane wydarzenie, obejmujacego okres migdzy
godzing 24 a godzing 6 czasu obowigzujacego na obszarze Rzeczypospolitej
Polskiej;

2) z pokrywaniem si¢ w czasie waznych wydarzen lub ich czesci.

6. Przepisu ust. 1 nie stosuje si¢, jezeli dany nadawca wykaze, ze zaden nadawca
programu spetniajgcego wymogi okreslone w ust. 1 pkt 1 nie wyrazil gotowosci
zawarcia umowy umozliwiajacej nadanie transmisji zgodnie z ust. 1 pkt 2.

7. Krajowa Rada w zakresie wynikajacym z wigzacych Rzeczpospolita Polska
uméw miedzynarodowych moze, w drodze rozporzadzenia, okreslié:

1) listy wydarzen uznanych przez inne panstwa europejskie za wazne wydarze-
nia;
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2) zasady wykonywania wytgcznych praw do telewizyjnych transmisji wyda-
rzen, o ktorych mowa w pkt 1, w sposob zapewniajacy, ze wykonywanie
tych praw przez nadawcow podlegajacych ustawie nie pozbawi odbiorcOw
w danym panstwie mozliwos$ci odbioru tych wydarzen na zasadach okreslo-
nych przez dane panstwo zgodnie z przepisami prawa mi¢dzynarodowego.

Art. 20c.

. Nadawca programu telewizyjnego uprawniony do nadania na zasadzie wytaczno-

$ci transmisji z wydarzenia budzacego istotne zainteresowanie spoteczne, zwa-
nego dalej ,,wydarzeniem”, jest obowigzany umozliwi¢ innym nadawcom tele-
wizyjnym realizacj¢ prawa do krétkiego sprawozdania.

. Prawo do krotkiego sprawozdania przystuguje kazdemu nadawcy ustanowione-

mu w:

1) Rzeczypospolitej Polskiej;

2) innym panstwie czlonkowskim Unii Europejskiej lub panstwie bedacym
strong Europejskiej konwencji o telewizji ponadgranicznej, o ile zaden na-
dawca lub inny podmiot w panstwie, w ktorym jest ustanowiony nadawca
ubiegajacy si¢ o dostep, nie jest uprawniony do transmisji danego wydarze-
nia i nie moze zapewni¢ dostepu do krétkiego sprawozdania z niego.

. Realizacje prawa do krétkiego sprawozdania umozliwia si¢ przez udostepnienie

nadawcy ubiegajacemu si¢ o dostep wybranych przez niego krotkich fragmen-
tow transmisji wydarzenia, tacznie nie dtuzszych niz 90 sekund, z sygnatlu na-
dawcy, o ktorym mowa w ust. 1, za zaptata kosztow udostepnienia.

. Nadawca realizujacy prawo do krotkiego sprawozdania moze nada¢ udostepnio-

ne mu zgodnie z ust. 3 fragmenty w okresie 24 godzin, w ogolnych audycjach
informacyjnych lub umieszczonych przy nich informacyjnych serwisach spor-
towych, trzykrotnie w danym programie, w wymiarze krétkiej informacji o wy-
darzeniu, nie dluzszej niz 90 sekund, pod warunkiem wyraznego podania zrddia.

. Nadawca, o ktorym mowa w ust. 1, jest zwolniony z obowigzku realizacji prawa

do krotkiego sprawozdania w sposob okreslony w ust. 3, jezeli nadawca ubiega-
jacy sie o realizacj¢ tego prawa ma mozliwo$¢ wstepu na miejsce wydarzenia i
sporzadzenia wlasnego sprawozdania. Przepis ust. 4 stosuje si¢ odpowiednio.

. Postanowienia umowne uniemozliwiajgce realizacj¢ prawa do krotkiego spra-

wozdania zgodnie z ust. 1-4 sg niewazne.

Rozdzial 4
Publiczna radiofonia i telewizja

Art. 21.

. Publiczna radiofonia i telewizja realizuje misj¢ publiczna, oferujac, na zasadach

okreslonych w ustawie, calemu spoteczenstwu i poszczegblnym jego czesciom,
zr6znicowane programy i inne ustugi w zakresie informacji, publicystyki, kultu-
ry, rozrywki, edukacji i sportu, cechujace si¢ pluralizmem, bezstronnoscia, wy-
wazeniem i niezaleznoscia oraz innowacyjnoscia, wysoka jakos$cig i integralno-
$cig przekazu.

Do zadan publicznej radiofonii i telewizji, wynikajacych z realizacji misji, o kto-
rej mowa w ust. 1, nalezy w szczegdlnoSci:
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1) tworzenie i rozpowszechnianie programow ogolnokrajowych, programow
regionalnych, programow dla odbiorcow za granica w jezyku polskim i in-
nych jezykach oraz innych programdw realizujagcych demokratyczne, spo-
teczne 1 kulturalne potrzeby spotecznosci lokalnych;

2) tworzenie i rozpowszechnianie programow wyspecjalizowanych, na ktérych
rozpowszechnianie uzyskano koncesje;

3) budowa i eksploatacja nadawczych i przekaznikowych stacji radiowych i te-
lewizyjnych;
4) rozpowszechnianie przekazow tekstowych;

5) prowadzenie prac nad nowymi technikami tworzenia i rozpowszechniania
programow radiowych i telewizyjnych;

6) prowadzenie dzialalnosci produkcyjnej, ustugowej 1 handlowej zwigzanej z
tworczo$cig audiowizualng, w tym eksportu i importu;

7) popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziatalnosci
o$wiatowej 1 dzialalno$ci w zakresie sportu;

8) upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim;

8a) uwzglednianie potrzeb mniejszos$ci narodowych 1 etnicznych oraz spolecz-

nosci postugujacej si¢ jezykiem regionalnym, w tym emitowanie progra-
moéw informacyjnych w jezykach mniejszosci narodowych i etnicznych oraz
jezyku regionalnym,;

9) tworzenie i udostepnianie programOw edukacyjnych na uzytek srodowisk
polonijnych oraz Polakéw zamieszkatych za granicg;

10) zapewnianie dostgpnosci programow lub ich czesci i innych ustug dla os6b
niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz oséb niepet-
nosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu;

11) upowszechnianie edukacji medialnej.
2. Programy i inne ushugi publicznej radiofonii 1 telewizji powinny:

1) kierowa¢ si¢ odpowiedzialnoscia za stowo i dba¢ o dobre imi¢ publicznej
radiofonii i telewizji;

2) rzetelnie ukazywac calg r0znorodnos¢ wydarzen i zjawisk w kraju i za gra-
nicy;

3) sprzyja¢ swobodnemu ksztaltowaniu si¢ pogladéw obywateli oraz formowa-
niu si¢ opinii publicznej;

4) umozliwia¢ obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w zyciu publicz-
nym poprzez prezentowanie zrOznicowanych pogladow i stanowisk oraz
wykonywanie prawa do kontroli 1 krytyki spotecznej;

5) stuzy¢ rozwojowi kultury, nauki i o$wiaty, ze szczegOlnym uwzglednieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;

6) respektowac chrzescijanski system wartosci, za podstawe przyjmujac uni-
wersalne zasady etyki;

7) shuzy¢ umacnianiu rodziny;
7a) stuzy¢ ksztattowaniu postaw prozdrowotnych;
7b) stuzy¢ propagowaniu i upowszechnianiu sportu;
8) stuzy¢ zwalczaniu patologii spotecznych;
9) (uchylony);
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10) stuzy¢ edukacji medialne;.

3. Jednostki publicznej radiofonii i1 telewizji opracowujg corocznie w porozumieniu
z Krajowa Rada plany finansowo-programowe przedsigwzi¢¢ w zakresie rea-
lizacji zadan, o ktdrych mowa w ust. 1 i la, wymagajacych finansowania
ze $rodkOw publicznych, z uwzglednieniem cze$ci kosztoOw funkcjonowania i
rozwoju tych jednostek.

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, terminy przedktadania i zakres
planéw finansowo-programowych majac na wzgledzie zapewnienie realizacji
misji publicznej przez jednostki publicznej radiofonii i telewizji, a takze swobo-
d¢ nadawcOw publicznych w ksztattowaniu programow.

Art. 22.

1. Organy panstwowe moga podejmowac¢ decyzje w sprawach dziatalno$ci jedno-
stek publicznej radiofonii i telewizji tylko w przypadkach przewidzianych usta-
wami.

2. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji umozliwiaja naczelnym organom pan-
stwowym bezposrednig prezentacj¢ oraz wyjasnianie polityki panstwa.

3. Krajowa Rada okresla, w drodze rozporzadzenia, tryb postgpowania w sprawach,
0 ktérych mowa w ust. 2.

Art. 23.

1. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji stwarzaja partiom politycznym mozli-
wos$¢ przedstawienia stanowiska w weztowych sprawach publicznych.

2. Uprawnienia przewidziane w ust. 1 stosuje si¢ odpowiednio do ogdlnokrajowych
organizacji zwigzkOw zawodowych i zwigzkOw pracodawcow.

3. Tryb post¢gpowania w sprawach, o ktorych mowa w ust. 1 i 2, okresla, w drodze
rozporzadzenia, Krajowa Rada.

Art. 23a.

1. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji stwarzaja organizacjom pozytku pu-
blicznego, o ktérych mowa w ustawie z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci
pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2010 r. Nr 234, poz. 1536),
mozliwo$¢ nieodptatnego informowania o prowadzonej przez te organizacje
dziatalno$ci nieodptatne;.

2. Przepis ust. 1 nie wyklucza prawa nadawcy do informowania o dziatalnosci or-
ganizacji pozytku publicznego w szerszym zakresie.

3. Krajowa Rada w porozumieniu z ministrem wlasciwym do spraw zabezpieczenia
spotecznego okresli, w drodze rozporzadzenia, tryb postepowania zwigzanego z
nieodptatnym informowaniem o prowadzonej przez organizacje pozytku pu-
blicznego nieodptatnej dziatalnosci pozytku publicznego, w tym sposob przygo-
towania i emisji audycji oraz czas przeznaczony na ich rozpowszechnianie,
uwzgledniajgc réznorodnos$¢ zadan publicznych okreslonych w art. 4 ustawy o
dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie oraz ich znaczenie dla spo-
tecznoscl.
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1.

2.

Art. 24.

Podmiotom uczestniczagcym w wyborach do Sejmu, Senatu, samorzadu teryto-
rialnego oraz Parlamentu Europejskiego zapewnia si¢ mozliwos¢ rozpowszech-
niania audycji wyborczych w programach publicznej radiofonii i telewizji na za-
sadach okreslonych odrebnymi przepisami.

Przepis ust. 1 stosuje si¢ odpowiednio do wyborOw na urzad Prezydenta Rzeczy-
pospolitej Polskiej.

3. Podmiotom uprawnionym do udziatu w kampanii referendalnej w programach

2a.

radiowych i telewizyjnych w rozumieniu art. 48 ust. 1 ustawy z dnia 14 marca
2003 r. o referendum ogéInokrajowym (Dz. U. Nr 57, poz. 507, z p6zn. zm.'?)
zapewnia si¢ mozliwos¢ rozpowszechniania audycji referendalnych w progra-
mach publicznej radiofonii i telewizji na zasadach okreslonych odrgbnymi prze-
pisami.

Art. 25.

. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji moga tworzy¢ 1 rozpowszechnia¢ pro-

gramy dla odbiorcOw za granicg w jezyku polskim i w innych jezykach.

. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji sa3 obowigzane tworzy¢ i rozpo-

wszechnia¢ audycje o$wiatowe dla szkét i innych placOwek o$wiatowo-
wychowawczych.

. Audycje o$wiatowe powinny odpowiada¢ wymogom zawartym w szkolnych

programach nauczania.

. Koszty tworzenia programéw oraz audycji, 0 ktdrych mowa w ust. 1 i 2, sg po-

krywane z budzetu panstwa, w granicach okreslonych ustawa budzetows.

. Zakres i sposob prowadzenia dziatalnosci przewidzianej w ust. 1 i 2 oraz zasady

pokrywania jej kosztdw sg okreslane w formie porozumien zawieranych migdzy
ministrami wlasciwymi odpowiednio w sprawach zagranicznych i edukacji na-
rodowej oraz jednostkami publicznej radiofonii i telewizji.

Art. 26.

. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji dziatajg wylacznie w formie jednooso-

bowej spotki akcyjnej Skarbu Panstwa, zwanej dalej ,,spOtka”.

. Telewizje publiczng tworzy spotka ,, Telewizja Polska — Spotka Akcyjna”, zawia-

zana w celu tworzenia i rozpowszechniania ogélnokrajowych programéw I, 11'i
TV Polonia oraz regionalnych programow telewizyjnych.

Terenowe oddziaty spOitki ,, Telewizja Polska — Spotka Akcyjna” majg swoje Sie-
dziby w: Bialymstoku, Bydgoszczy, Gorzowie Wielkopolskim, Gdansku, Kato-
wicach, Kielcach, Krakowie, Lublinie, £.0dzi, Opolu, Olsztynie, Poznaniu, Rze-
szowie, Szczecinie, Warszawie, Wroclawiu.

. Radiofoni¢ publiczng tworza:

1) spoika ,,Polskie Radio — SpoOtka Akcyjna”, zawigzana w celu tworzenia i
rozpowszechniania ogolnokrajowych programéw radiowych i programow
dla odbiorcow za granica;

10 Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2003 r. Nr 85, poz. 782, z 2007 r. Nr
112, poz. 766, z 2009 r. Nr 68, poz. 573 i Nr 202, poz. 1547 oraz z 2011 r. Nr 21, poz. 113.
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2) spotki zawigzane w celu tworzenia i rozpowszechniania regionalnych pro-
graméw radiowych, zwane dalej ,,spotkami radiofonii regionalnej”.

4. Do spoOtek wymienionych w ust. 2 i 3 stosuje si¢, z zastrzezeniem art. 27-30
ustawy, przepisy Kodeksu spétek handlowych z wyjatkiem art. 312 i 402.

5. Prezes Urzgdu Komunikacji Elektronicznej, w porozumieniu z Przewodnicza-
cym Krajowej Rady, dokonuje, w drodze decyzji, rezerwacji czestotliwosci nie-
zbednych do wykonywania ustawowych zadan przez sp0iki oraz okre$la warun-
ki wykorzystania tych czestotliwosci. Do dokonywania, wprowadzania zmian
lub cofania rezerwacji czgstotliwosci stosuje si¢ przepisy art. 114 i 115 ustawy z
dnia 16 lipca 2004 r. — Prawo telekomunikacyjne (Dz. U. Nr 171, poz. 1800, z

11))
6. Prezes Urzgdu Komunikacji Elektronicznej, w porozumieniu z Przewodnicza-
cym Krajowej Rady, zapewnia dla spotek tworzacych i rozpowszechniajgcych:
1) ogolnokrajowe programy telewizyjne — czestotliwo$ci niezb¢dne do pokry-
cia kraju zasiggiem odbioru programu ,,Telewizja Polska I” i ,,Telewizja
Polska 117,

2) ogolnokrajowe programy radiowe — czestotliwo$ci niezbedne do pokrycia
kraju zasiegiem odbioru programu pierwszego, drugiego, trzeciego i czwar-
tego oraz czestotliwosci niezb¢dne do rozpowszechniania programOw ra-
diowych dla odbiorcéw za granica;

3) regionalne programy telewizyjne — czgstotliwosci niezbedne do rozpo-
wszechniania regionalnych programow telewizyjnych;

4) regionalne programy radiowe — czestotliwo$ci niezbedne do rozpowszech-
niania regionalnych programéw radiowych.

7. Program TV Polonia jest rozpowszechniany w sposob rozsiewczy satelitarny.
8. Do rezerwacji czg¢stotliwosci przeznaczonych do rozpowszechniania lub rozpro-
wadzania programéw w sposob cyfrowy, drogg rozsiewczg naziemng lub roz-

siewcza satelitarng, stosuje si¢ art. 115 ust. 3 ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. —
Prawo telekomunikacyjne.

Art. 27.
1. Zarzad spOiki liczy od jednego do trzech cztonkow.
2. Kadencja zarzadu trwa cztery lata.

3. Cztonkéw zarzadu, w tym prezesa zarzgdu, Krajowa Rada powotuje w drodze
uchwaty na wniosek rady nadzorczej oraz odwotuje w drodze uchwaty na wnio-
sek rady nadzorczej lub walnego zgromadzenia.

4. Do zarzadu powotuje si¢ wylgcznie osobe posiadajagcg kompetencje w dziedzinie
zarzadzania oraz radiofonii i telewizji, sposrdd kandydatow wytonionych w
konkursie przeprowadzonym przez rad¢ nadzorcza.

) Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 273, poz. 2703, z 2005 r. Nr
163, poz. 1362 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 12, poz. 66, Nr 104, poz. 708 i 711, Nr 170, poz.
1217, Nr 220, poz. 1600, Nr 235, poz. 1700 i Nr 249, poz. 1834, z 2007 r. Nr 23, poz. 137, Nr 50, poz.
331 i Nr 82, poz. 556, z 2008 r. Nr 17, poz. 101 i Nr 227, poz. 1505, z 2009 r. Nr 11, poz. 59, Nr 18,
poz. 97 i Nr 85, poz. 716 oraz z 2010 r. Nr 81, poz. 530, Nr 86, poz. 554, Nr 106, poz. 675, Nr 182,
poz. 1228, Nr 219, poz. 1443, Nr 229, poz. 1499 i Nr 238, poz. 1578.
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5.

1b.

lc.

1d.

2.

3.

Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, regulamin konkursu na kandy-
datéw na cztonkOw zarzadu, w tym sposOb oglaszania, organizacje i tryb prze-
prowadzania konkursu oraz sposob ogtaszania wynikOw konkursu, uwzglednia-
jac potrzebe powszechnosci dostepu do konkursu, zapewnienia obiektywnosci 1
jawnosci postepowania, sprawnego przeprowadzenia konkursu oraz oceny kom-
petencji kandydatow, o ktérych mowa w ust. 4.

. Cztonek zarzadu moze by¢ odwotany w przypadku:

1) skazania prawomocnym wyrokiem sadu za przestgpstwo umyslne $cigane z
oskarzenia publicznego lub przestgpstwo skarbowe;

2) dziatania na szkode spoiki;
3) zaistnienia okolicznos$ci trwale uniemozliwiajacych sprawowanie funkcji.

. Cztonkowie zarzadOw i osoby zajmujace kierownicze stanowiska w jednostkach

publicznej radiofonii i telewizji Kieruja si¢ w swojej pracy oraz w ocenie dzien-
nikarzy i innych tworcow im podlegtych zasadami profesjonalizmu, uczciwosci i
rzetelno$ci oraz wskazaniami zawartymi w art. 21 ust. 1a i 2 ustawy.

Art. 28.

. Rady nadzorcze spoétek ,,Telewizja Polska — Spdtka Akcyjna” i ,,Polskie Radio —

Spotka Akcyjna” liczg po siedmiu cztonkOw: pieciu wylonionych w konkursie
przeprowadzonym przez Krajowag Rade sposrdd kandydatow posiadajacych
kompetencje w dziedzinie prawa, finanséw, kultury oraz mediéw, zgtoszonych
przez organy kolegialne uczelni akademickich, jednego powotanego przez mini-
stra wlasciwego do spraw kultury i ochrony dziedzictwa narodowego oraz jed-
nego powotlanego przez ministra wtasciwego do spraw Skarbu Panstwa.

. Rady nadzorcze spétek radiofonii regionalnej licza po pigciu cztonkOw: czterech

wylonionych w konkursie przeprowadzonym przez Krajowa Rade sposrdd kan-
dydatéw posiadajgcych kompetencje w dziedzinie prawa, finansdw, kultury oraz
mediow, zgloszonych przez organy kolegialne uczelni akademickich dziatajg-
cych w danym regionie oraz jednego powotanego przez ministra wlasciwego do
spraw Skarbu Panstwa w porozumieniu z ministrem wtasciwym do spraw kultu-
ry i ochrony dziedzictwa narodowego.

Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, regulamin konkursu na cztonka
rady nadzorczej, w tym sposéb oglaszania, organizacj¢ i tryb przeprowadzania
konkursu, sposob zgtaszania kandydatow oraz sposob ogtaszania wynikOw kon-
kursu, uwzgledniajac potrzebe zapewnienia obiektywnosci 1 jawnosci postepo-
wania, sprawnego przeprowadzenia konkursu oraz oceny kompetencji kandyda-
tow, o ktérych mowa w ust. 1 i 1a.
Uchwata Krajowej Rady w sprawie wynikOw konkursu, wskazujgca osoby wy-
tonione w konkursie, stanowi ich powotanie w sktad rady nadzorcze;j.
Cztonek rady nadzorczej moze by¢ odwotany przez organ, ktOry go powotat, w
przypadku:

1) skazania prawomocnym wyrokiem sadu za przestgpstwo umyslne Scigane

z oskarzenia publicznego lub przestgpstwo skarbowe;

2) dziatania na szkode spOtki;

3) zaistnienia okolicznos$ci trwale uniemozliwiajgcych sprawowanie funkcji.
Rada nadzorcza podejmuje uchwaty bezwzgledng wickszoscia gtosOw w obecno-
$ci co najmniej potlowy sktadu rady.

Rada nadzorcza wybiera ze swego grona przewodniczacego.
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4.
S.
6.

~

Rada nadzorcza uchwala regulamin okre$lajacy tryb jej dziatania.
Kadencja rady nadzorczej trwa trzy lata.
Zgody rady nadzorczej wymaga:
1) nawigzywanie 1 rozwigzywanie stosunku pracy z osobami zajmujacymi sta-
nowiska kierownicze okre$lone w statucie sp0iki;

2) zawarcie lub przystapienie przez spOtke do umowy zbiorowej z przedstawi-
cielami pracownikow;

3) zawigzanie badz przystgpienie do spOiki innej niz spotka, o ktorej mowa w
art. 26 ust. 1, a takze nabycie lub zbycie udziatow albo akcji w takiej spoice;
4) zbycie lub obcigzenie nieruchomosci.
. (uchylony).

Art. 28a.

. Rady programowe publicznej radiofonii i telewizji liczg 15 cztonkdw, ktdérych

powotuje Krajowa Rada; 10 cztonkOw rady programowej reprezentuje ugrupo-
wania parlamentarne. Pozostatych 5 powoluje z grona osdb legitymujacych si¢
dorobkiem i do$wiadczeniem w sferze kultury i mediow.

. Kadencja rady programowej trwa 4 lata, a jej czlonkowie reprezentuja spoteczne

interesy i oczekiwania zwigzane z dziatalnoScig programowa spOfki.

. Rada programowa podejmuje uchwaty zawierajgce oceny poziomu i jakosci pro-

gramu biezacego oraz programOw ramowych. Uchwaty w sprawach programo-
wych, podejmowane wigkszos$cig glosOw w obecno$ci co najmniej potowy skta-
du rady, sg przedmiotem obrad i postanowien rady nadzorcze;j.

. Cztonkom rady programowe;j przystuguje dieta wyptacana przez spotke w wyso-

kosci ustalonej przez Krajowa Radg.

. Zarzad spOlIki zapewnia cztonkom rady programowej organizacyjne i finansowe

warunki dokonywania ocen poziomu i jako$ci wyemitowanego programu, bada-
nia jego odbioru oraz zlecania niezaleznych badan dotyczacych percepcji pro-
gramu i jego spotecznych skutkow.

Art. 29.

. W walnym zgromadzeniu Skarb Panstwa reprezentowany jest przez ministra

wiasciwego do spraw Skarbu Panstwa.

. Zarzad spOiki nie jest zwigzany poleceniami i zakazami ustanowionymi przez

walne zgromadzenie, jezeli dotycza one tresci programu.

. Zmiana statutu spotki wymaga uprzedniej zgody Krajowej Rady.

Art. 30.

. Tworzenie i rozpowszechnianie regionalnych programow telewizji publicznej

nalezy do terenowych oddziatOw spoiki, o ktorej mowa w art. 26 ust. 2.

2. Statut spotki okresla zakres dziatania i zadania terenowego oddziatu spoiki.

3. Dzialalno$cig terenowego oddzialu spOtki kieruje dyrektor powotywany przez

rad¢ nadzorczg na wniosek zarzadu spOiki.
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4.

4a.

Organem opiniodawczo-doradczym dyrektora terenowego oddziatu spdtki jest
rada programowa oddziatu.

Powotujac rady programowe oddziatdw emitujacych programy w jezykach
mniejszosci narodowych i etnicznych oraz jezyku regionalnym, dyrektorzy od-
dzialow uwzglednia kandydatOw zglaszanych przez organizacje spoteczne
mniejszosci narodowych 1 etnicznych oraz spotecznosci postugujacej si¢ jezy-
kiem regionalnym.

5. Krajowa Rada, na wniosek zarzadu sp0iki, po zasiggnieciu opinii dyrektorOw te-

renowych oddziatdw, okresli minimalny udziat audycji tworzonych przez tere-
nowe oddziaty spotki w poszczegblnych programach ogolnokrajowych.

6. (uchylony).

1.

2.

Art. 30a.
Przepisy dotyczace programOw dla odbiorcéw za granicg stosuje si¢ odpowied-
nio do programu TV Polonia.

Organem opiniodawczo-doradczym w sprawach tworzenia i rozpowszechnienia
programu TV Polonia jest rada programowa TV Polonia.

Art. 31.

1. Przychodami spdtek, o ktdrych mowa w art. 26 ust. 2 i 3, sg wptywy pochodzace:

1) z optat abonamentowych, odsetek za zwloke w ich uiszczaniu oraz kar za
uzywanie niezarejestrowanych odbiornikéw radiofonicznych i telewizyj-
nych, w rozumieniu przepisOw ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. o optatach
abonamentowych, z zastrzezeniem przepisu art. 8 ust. 1 tej ustawy;

2) z obrotu prawami do audyc;ji;
3) z reklam i audycji sponsorowanych;
4) z innych zrOdet.

2. Przychodami spotek mogg by¢ réwniez dotacje z budzetu panstwa.

3.

Akcjonariuszom spoétek, o ktorych mowa w art. 26 ust. 2 i 3, nie przystuguje
prawo do udzialu w zysku.

Art. 31a.

. Spobtki, o ktorych mowa w art. 26 ust. 2 i 3, sg obowigzane do okreslenia w do-

kumentacji, o ktorej mowa w art. 10 ustawy z dnia 29 wrze$nia 1994 r. o ra-
chunkowosci (Dz. U. z 2009 r. Nr 152, poz. 1223, Nr 157, poz. 1241 i Nr 165,
poz. 1316 oraz z 2010 r. Nr 47, poz. 278), zasad rachunkowos$ci, w tym zakla-
dowego planu kont, w sposob zapewniajacy ujecie w ksiegach rachunkowych
przychodow i zwigzanych z nimi kosztOw odr¢bnie w odniesieniu do dziatalno-
$ci, o ktOrej mowa w art. 21 ust. 1, oraz pozostatej dziatalnosci, a takze metod
przypisywania kosztow i przychoddw do poszczegdlnych rodzajow prowadzonej
dziatalnosci.

. Obowiazek, o ktdrym mowa w ust. 1, nie narusza obowigzkOw w zakresie ra-

chunkowosci i sprawozdawczosci wynikajacych z odrebnych przepisOw.

. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposOb prowadzenia dokumen-

tacji, o ktorej mowa w ust. 1, oraz sposéb sporzadzania sprawozdan, o ktorych
mowa w art. 31b pkt 1-3, biorac pod uwage konieczno$¢ zapewnienia przestrze-
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gania zasad jawnosci i przejrzystosci wykorzystania $rodkdw przeznaczonych na
realizacje zadan, o ktorych mowa w art. 21 ust. 1, w sposOb niezaktdcajacy kon-
kurencji na rynku.

Art. 31b.
Zarzady spOtek, o ktOrych mowa w art. 26 ust. 2 i 3, sa obowigzane do sktadania
Krajowej Radzie:
1) rocznego sprawozdania ze sposobu wykorzystania srodkdw, o ktérych mo-
wa w art. 31 ust. 1 i 2, do dnia 15 lutego, za poprzedni rok kalendarzowy;

2) kwartalnych sprawozdan dotyczacych sposobu wykorzystania SrodkOw
przyznawanych zgodnie z art. 31 ust. 1 pkt 1 i ust. 2, do 25. dnia miesigca
nastgpujacego po uptywie kazdego kwartatu danego roku kalendarzowego;

3) kwartalnych sprawozdan dotyczacych kosztOw poniesionych na dziatalnos¢,
o ktorej mowa w art. 21 ust. 1, wraz z okre$leniem zrddet ich finansowania,
do 25. dnia miesigca nastgpujacego po uptywie kazdego kwartalu danego
roku kalendarzowego;

4) (uchylony).

Art. 31c.

Zarzady spOtek, o ktOrych mowa w art. 26 ust. 2 i 3, przygotowuja i publicznie udo-
stepniajg, do dnia 15 marca za poprzedni rok kalendarzowy, sprawozdania z wyko-
rzystania wptywOw z optat abonamentowych w rozumieniu ustawy z dnia 21 kwiet-
nia 2005 r. o optatach abonamentowych, odsetek za zwloke w ich uiszczaniu oraz kar
za uzywanie niezarejestrowanych odbiornikow, na realizacj¢ misji publicznej, o ktoO-
rej mowa w art. 21 ust. 1, ze wskazaniem $rodkOw przeznaczonych na wykonanie
poszczegOlnych zadan wymienionych w art. 21 ust. la.

Art. 32.
W celu realizacji zadan radiofonii i telewizji publicznej spOtki moga tworzy¢, za
zgoda Krajowej Rady, przedsigbiorcOw przewidzianych przepisami prawa.

Rozdzial 5
Koncesje na rozpowszechnianie programow

Art. 33.

1. Rozpowszechnianie programoéw radiowych i telewizyjnych, z wyjatkiem pro-
gramow publicznej radiofonii i telewizji, wymaga uzyskania koncesji.

la. Nie wymaga uzyskania koncesji rozpowszechnianie programéw telewizyjnych
wylacznie w systemach teleinformatycznych, chyba ze program taki ma by¢
rozprowadzany naziemnie, satelitarnie lub w sieciach kablowych.

2. Organem wtasciwym w sprawach koncesji jest Przewodniczacy Krajowej Rady.
3. Przewodniczacy Krajowej Rady podejmuje decyzje w sprawie koncesji na pod-
stawie uchwaty Krajowej Rady. Decyzja w tej sprawie jest ostateczna.
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Art. 34.

1. Przewodniczacy Krajowej Rady, po zasiegnigciu opinii Prezesa Urzedu Komu-
nikacji Elektronicznej w zakresie okreslonym w ust. la pkt 3, oglasza w Dzien-
niku Urzedowym Rzeczypospolitej Polskiej ,,Monitor Polski” informacje o moz-
liwosciach uzyskania koncesji na rozpowszechnianie w sposob rozsiewczy na-
ziemny programu radiowego lub telewizyjnego oraz ustala termin, nie krétszy
niz 45 dni od dnia ogloszenia, do sktadania wnioskow o udzielenie koncesji.

la. W ogtoszeniu, o ktdrym mowa w ust. 1, okresla sig¢:
1) przedmiot postgpowania;

2) warunki programowe rozpowszechniania programu, w tym w szczegolnosci
rodzaj i charakter programu;

3) czestotliwosci lub kanaty oraz maksymalng moc promieniowang i lokaliza-
cj¢ stacji nadawczych przeznaczonych do rozpowszechniania programu lub
obszar, na ktorym moga by¢ wykorzystywane czestotliwosci, chyba ze do
rozpowszechniania programu nie jest wymagana rezerwacja czestotliwosci;

4) liczbe koncesji;
5) czas, na jaki moze by¢ udzielona koncesja;
6) termin i miejsce sktadania wnioskOw.
1b. Przewodniczacy Krajowej Rady, w terminie nie dtuzszym niz 14 dni od dnia

ogloszenia, o ktdrym mowa w ust. 1, zamieszcza w co najmniej dwoch druko-
wanych dziennikach o zasiggu ogllnopolskim informacje o tym ogloszeniu.

Ic. Rozpatrzeniu podlegaja wytacznie wnioski o udzielenie koncesji w zwigzku z
ogloszeniem, o ktOrym mowa w ust. 1.

2. Przewodniczacy Krajowej Rady podaje do publicznej wiadomosci listg wnio-
skodawcOw uczestniczacych w postgpowaniu o udzielenie koncesji. W przypad-
ku ztozenia wigkszej liczby wnioskOw, przekraczajacych istniejace mozliwosci
rozpowszechniania programow, sg one rozpatrywane w ramach jednego poste-
powania.

Art. 35.

1. Koncesja moze by¢ udzielona osobie fizycznej, posiadajgcej obywatelstwo pol-
skie 1 state miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, 0so-
bie prawnej lub osobowej spotce handlowej, ktOre majg siedzibe na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej.

2. Koncesja dla spétki z udziatem os6b zagranicznych moze by¢ udzielona, jezeli:

1) udziat kapitatowy osOb zagranicznych w spotce lub udziat oséb zagranicz-
nych w kapitale zaktadowym spOiki nie przekracza 49%,

2) umowa lub statut spotki przewiduja, ze:

a) osobami uprawnionymi do reprezentowania lub prowadzenia spraw
spoiki albo cztonkami zarzadu spOtki beda w wiekszo$ci osoby posiada-
jace obywatelstwo polskie i state miejsce zamieszkania w Polsce,

b) w zgromadzeniu wspolnikow lub w walnym zgromadzeniu udziat gto-
sOw 0s6b zagranicznych i spotek zaleznych, w rozumieniu Kodeksu
spotek handlowych, od 0s0b zagranicznych nie moze przekroczy¢ 49%,

¢) osoby zagraniczne nie mogg dysponowac bezposrednio lub posrednio
wigkszoscig przekraczajaca 49% glosOw w osobowej spotce handlowe;j,
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d) cztonkami rady nadzorczej sp0Otki bedg w wiekszosci osoby posiadajace
obywatelstwo polskie 1 state miejsce zamieszkania w Polsce.
3. Koncesja moze by¢ rowniez udzielona:
1) osobie zagranicznej lub
2) spobtce zaleznej, w rozumieniu Kodeksu spotek handlowych, od osoby za-
granicznej

— ktorych siedziba lub stale miejsce zamieszkania znajduje si¢ w panstwie czion-
kowskim Europejskiego Obszaru Gospodarczego — bez stosowania ograniczen
zawartych w ust. 2.

Art. 35a.
1. Nadawca moze ztozy¢ wniosek o udzielenie koncesji na kolejny okres,
nie pozniej niz 12 miesigcy przed wygasnigciem posiadanej konces;ji.
2. W przypadku ztozenia przez nadawce wniosku, o ktérym mowa w ust. 1, odmo-

wa udzielenia koncesji na kolejny okres mozliwa jest wylacznie, gdy w stosunku

do nadawcy zachodzi ktorakolwiek z okolicznos$ci wskazanych w art. 38 ust. 1
lub 2.

3. W przypadku ztozenia przez nadawce wniosku, o ktdrym mowa w ust. 1, do po-
stepowania w sprawie udzielenia koncesji nie stosuje si¢ przepisOw art. 34 i 36
ust. 11 2.

Art. 36.
1. W postepowaniu o udzielenie koncesji ocenia si¢ w szczeglOlnosci:

1) stopien zgodno$ci zamierzonej dziatalnosci programowej z zadaniami okre-
Slonymi w art. 1 ust. 1 ustawy, z uwzglednieniem stopnia realizacji tych za-
dan przez innych nadawcOw dziatajacych na obszarze objetym koncesja;

2) mozliwosci dokonania przez wnioskodawce koniecznych inwestycji i finan-
sowania programu;

3) przewidywany udziat w programie audycji wytworzonych przez nadawce
lub na jego zamdwienie albo we wspdtdziataniu z innymi nadawcami;

4) przewidywany udziat audycji, o ktdrych mowa w art. 15 ust. 1 i 3, w pro-
gramie telewizyjnym albo utwordw, o ktérych mowa w art. 15 ust. 2, w
programie radiowym lub telewizyjnym;

5) dotychczasowe przestrzeganie przepisdw dotyczacych radiokomunikacji i
srodkOW masowego przekazu.
2. Koncesji nie udziela sie, jezeli rozpowszechnianie programow przez wniosko-
dawce mogtoby spowodowac:

1) zagrozenie interesow kultury narodowej, dobrych obyczajow i wychowania,
bezpieczenstwa 1 obronno$ci panstwa oraz zagrozenia dla bezpieczenstwa
informacji niejawnych;

2) osiagnigcie przez wnioskodawce pozycji dominujacej w dziedzinie srodkOw
masowego przekazu na danym terenie.

3. Koncesja jest udzielana na 10 lat.
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Art. 37.
1. Koncesja okresla w szczegdlnosci:
1) nadawce, jego siedzibg albo miejsce zamieszkania;
2) przedmiot dziatalnosci objetej koncesja;

3) sposob rozpowszechniania programu (analogowy rozsiewczy naziemny, cy-
frowy rozsiewczy naziemny w multipleksie, rozsiewczy satelitarny, w sie-
ciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszech-
niania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego) oraz:

— dla rozpowszechniania analogowego rozsiewczego naziemnego:
a) lokalizacje stacji,
b) wysoko$¢ zawieszenia anteny,
c) maksymalng moc promieniowana,
d) charakterystyke promieniowania anteny,
e) czestotliwose,
f) polaryzacje,

— dla rozpowszechniania cyfrowego rozsiewczego naziemnego w multiplek-
sie:

g) multipleks,
h) obszar rozpowszechniania,
i) parametry sygnalizacyjne — identyfikatory ID,
— dla rozpowszechniania rozsiewczego satelitarnego:
J) nazwe wykorzystywanego satelity,
k) potozenie satelity na orbicie,
1) czestotliwose,
m) lokalizacje stacji dosylowe;,
— dla rozpowszechniania w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wyko-

rzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiew-
czego satelitarnego:

n) lokalizacje stacji gtownej,
0) obszar objety siecig telekomunikacyjna;
4) rodzaj programu i czas jego rozpowszechniania;
5) date rozpoczecia rozpowszechniania programu;
6) termin wygasniecia konces;ji.
2. Koncesja moze okresla¢ inne warunki prowadzenia dziatalno$ci, niezbedne dla
realizacji przepisow ustawy.

3. Koncesja w zakresie okre§lonym w ust. 1 pkt 3 jest udzielana w porozumieniu z
Prezesem Urzedu Komunikacji Elektronicznej, ktory zajmuje stanowisko, majac
na wzgledzie spetnienie warunkéw okreslonych w art. 114 ust. 3 ustawy z dnia
16 lipca 2004 r. — Prawo telekomunikacyjne.

3a. Jezeli do rozpowszechniania programu radiofonicznego lub telewizyjnego jest
wymagana rezerwacja czestotliwosci, Prezes Urzgdu Komunikacji Elektronicz-
nej dokonuje jej niezwtocznie na rzecz nadawcy, ktory uzyskat koncesje¢, chyba
ze program ten bedzie rozpowszechniany przez operatora multipleksu w sposob
cyfrowy drogg rozsiewcza naziemng. Do dokonywania, wprowadzania zmian
lub cofania rezerwacji czestotliwosci stosuje si¢ przepisy art. 114 i 115 ustawy z
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dnia 16 lipca 2004 r. — Prawo telekomunikacyjne oraz nie stosuje si¢ przepisoOw
art. 116 tej ustawy.

4. Krajowa Rada, po zasiegnigciu opinii Prezesa Urzgdu Komunikacji Elektronicz-
nej, okresli, w drodze rozporzadzenia, dane, ktdre powinien zawiera¢ wniosek,
oraz szczegotowy tryb postgpowania w sprawach udzielania i cofania koncesji.

Art. 37a.

Dostawca ustugi medialnej jest obowigzany do corocznego sktadania do Krajowej
Rady sprawozdania finansowego, w formie przewidzianej w ustawie z dnia 29 wrze-
$nia 1994 r. o rachunkowosci.

Art. 38.
1. Koncesje cofa sie, jezeli:

1) wydano prawomocne orzeczenie zakazujace nadawcy wykonywania dzia-
falnosci gospodarczej objetej koncesja;

2) nadawca razagco narusza warunki okreslone w ustawie lub w koncesji;

3) dziatalnos$¢ objeta koncesjg jest wykonywana w sposOb sprzeczny z ustawg
lub z warunkami okre§lonymi w koncesji, a nadawca, pomimo wezwania
Przewodniczacego Krajowej Rady, w wyznaczonym terminie nie usungt
stanu faktycznego lub prawnego niezgodnego z warunkami okreslonymi w
koncesji lub w ustawie;

4) nadawca, pomimo wezwania Przewodniczacego Krajowej Rady, nie rozpo-
czat rozpowszechniania programu w terminie ustalonym w koncesji lub
trwale zaprzestal wykonywania rozpowszechniania programu za pomocga
wszystkich lub niektorych stacji nadawczych — chyba ze nadawca wykaze,
ze opOznienie rozpoczecia rozpowszechniania programu lub zaprzestanie
rozpowszechniania programu zostaly spowodowane okoliczno$ciami od
niego niezaleznymi. Za trwale zaprzestanie rozpowszechniania programu
uwaza si¢ fakt nierozpowszechniania programu przez okres trzech kolejno
nastepujacych po sobie miesiecy.

2. Koncesja moze by¢ cofnigta, jezeli:

1) rozpowszechnianie programu powoduje zagrozenie interesow kultury naro-
dowej, bezpieczenstwa i obronno$ci panstwa lub narusza normy dobrego
obyczaju;

2) nastapi ogloszenie upadtosci nadawcy;

3) rozpowszechnianie programu powoduje osiagnig¢cie przez nadawcg pozycji
dominujacej w dziedzinie $srodkOw masowego przekazu na danym rynku
wilasciwym w rozumieniu przepisOw 0 ochronie konkurencji i konsumen-
tow;

4) nastapi przejecie bezposredniej lub posredniej kontroli nad dziatalnos$cig na-
dawcy przez inng osobe.

3. Przewodniczacy Krajowej Rady podaje do publicznej wiadomosci informacje o
wszczeciu postepowania w sprawie cofnigcia konces;ji.

4. W przypadku uprawomocnienia si¢ decyzji w sprawie cofnigcia koncesji Prze-
wodniczacy Krajowej Rady niezwlocznie oglasza o mozliwos$ci uzyskania kon-
cesji w zakresie objetym cofnietg koncesja.
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Art. 38a.

1. Uprawnienia wynikajace z koncesji sg niezbywalne, z zastrzezeniem ust. 3-5.

2.

3a.

Uprawnienia, o ktérych mowa w ust. 1, nie przechodza na nabywce przedsig-
biorstwa upadtego.

. W przypadku tgczenia, podziatu albo innego rodzaju przeksztalcen spOtek han-

dlowych, uprawnienia, o ktérych mowa w ust. 1, moga przej$¢ na inny podmiot
za zgoda Krajowej Rady wyrazong w formie uchwaty. Odmowa wyrazenia zgo-
dy nastepuje, gdy:
1) nadawca osiggnie pozycje dominujgca w dziedzinie $rodkOw masowego
przekazu na danym rynku wlasciwym w rozumieniu przepisOw 0 ochronie
konkurencji i konsumentow;

2) nastapi przejecie bezposredniej lub posredniej kontroli nad dziatalnos$cig na-
dawcy przez inng osobe.

Osoba fizyczna moze przenie$¢ uprawnienia wynikajace z koncesji, za zgoda
Krajowej Rady wyrazong w formie uchwaty, na sp0Otke, ktorej jest wspolnikiem i
ktora spetnia warunki, o ktorych mowa w art. 35. Odmowa wyrazenia zgody na-
stepuje z przyczyn, 0 ktorych mowa w art. 36 ust. 2.

4. Na podstawie uchwaty Krajowej Rady, Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje

decyzje w sprawie wyrazenia zgody badz odmowy, o ktdrej mowa w ust. 3 i 3a.

. Do uprawnien wynikajacych z rezerwacji czgstotliwosci stosuje si¢ przepisy

ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. — Prawo telekomunikacyjne.

Art. 39.

Koncesja na rozpowszechnianie programu telewizyjnego obejmuje réwniez wyko-
rzystanie sygnatu telewizyjnego do rozpowszechniania przekazow tekstowych.

1.

2.

Art. 39a.

Koncesja moze by¢ udzielona na rozpowszechnianie w sieciach kablowych lub
W SpPOsOb rozsiewczy satelitarny programu poswigconego wylgcznie:

1) telesprzedazy;
2) autopromocji.

Do programdw, o ktorych mowa w ust. 1, stosuje si¢ odpowiednio przepisy
ustawy, z wylgczeniem przepisow art. 15-15b.

3. Do programéw, o ktdrych mowa w ust. 1 pkt 1, nie stosuje sie:

1) ograniczenia dopuszczalnego wymiaru czasowego reklam i telesprzedazy w
ciggu godziny, okreslonego w art. 16 ust. 3;

2) przepisow art. 16 ust. 6 oraz art. 16a.

Art. 39b.

1. O uznanie za nadawce spotecznego moze do Krajowej Rady wystapic:

1) stowarzyszenie w ramach realizacji celow statutowych;
2) fundacja w ramach realizacji celéw statutowych;

3) koscielna lub wyznaniowa osoba prawna kosciota lub zwigzku wyznanio-
wego o uregulowanej w ustawie sytuacji prawnej.

2. Nadawca spoteczny jest zwolniony z optat za udzielenie lub zmian¢ konces;ji.
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3. W przypadku naruszenia przez nadawce spotecznego wymogdéw okreslonych w
art. 4 pkt 10, organ koncesyjny wydaje decyzje o uchyleniu decyzji 0 uznaniu za
nadawce¢ spotecznego. Stwierdza w niej obowigzek uiszczenia opftat, o ktorych
mowa w ust. 2, wraz z ustawowymi odsetkami liczonymi od dnia udzielenia lub
zmiany koncesji.

Art. 40.

1. Za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego
lub telewizyjnego pobiera si¢ optate, niezaleznie od rocznych optat za prawo do
dysponowania czestotliwosciag przewidzianych w ustawie z dnia 16 lipca 2004 r.
— Prawo telekomunikacyjne (Dz. U. Nr 171, poz. 1800, z pozn. zm.*?). Przez
udzielenie koncesji rozumie si¢ rowniez jej zmiang.

2. Optata za udzielenie koncesji nie moze by¢ wyzsza niz:

1) dla rozpowszechniania programu radiowego w sposéb analogowy rozsiew-
czy naziemny — 12 317 570 zi;

2) dla rozpowszechniania programu telewizyjnego w sposob analogowy roz-
siewczy naziemny — 25 890 000 zt;

3) dla rozpowszechniania programu radiowego w sposob cyfrowy rozsiewczy
naziemny w multipleksie — 6 158 785 zt;

4) dla rozpowszechniania programu telewizyjnego w sposob cyfrowy rozsiew-
czy naziemny w multipleksie — 25 890 000 zt.

3. Optata za udzielenie koncesji wynosi:

1) dla rozpowszechniania programu radiowego w sposob rozsiewczy satelitar-
ny — 500 zt;

2) dla rozpowszechniania programu telewizyjnego w sposob rozsiewczy sateli-
tarny — 10 000 zt;

3) dla rozpowszechniania programu radiowego w sieciach telekomunikacyj-
nych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego na-
ziemnego lub rozsiewczego satelitarnego — 500 zt;

4) dla rozpowszechniania programu telewizyjnego w sieciach telekomunika-
cyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego
naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego — 2 000 zt.

4. W przypadku rozpowszechniania programu radiowego lub telewizyjnego rézny-
mi sposobami optat¢ za udzielenie koncesji ustala si¢ jako sume nalezno$ci
za poszczegolne sposoby rozpowszechniania tych programow.

5. W przypadku optaty za udzielenie koncesji na jednoczesne rozpowszechnianie
programu radiowego w sposéb analogowy rozsiewczy naziemny i cyfrowy roz-
siewczy naziemny w multipleksie, optata ustalana jest jak za udzielenie koncesji

12 Zmiany wymienione] ustawy zostaly ogtoszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 273, poz. 2703, z 2005 r. Nr
163, poz. 1362 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 12, poz. 66, Nr 104, poz. 708 i 711, Nr 170, poz.
1217, Nr 220, poz. 1600, Nr 235, poz. 1700 i Nr 249, poz. 1834, z 2007 r. Nr 23, poz. 137, Nr 50,
poz. 331 i Nr 82, poz. 556, z 2008 r. Nr 17, poz. 101 i Nr 227, poz. 1505, z 2009 r. Nr 11, poz. 59,
Nr 18, poz. 97 i Nr 85, poz. 716, z 2010 r. Nr 81, poz. 530, Nr 86, poz. 554, Nr 106, poz. 675, Nr
182, poz. 1228, Nr 219, poz. 1443, Nr 229, poz. 1499 i Nr 238, poz. 1578, z 2011 r. Nr 102, poz.
586 i 587, Nr 134, poz. 779, Nr 153, poz. 903, Nr 171, poz. 1016, Nr 233, poz. 1381 i Nr 234, poz.
1390 oraz z 2012 r. poz. 908 i 1203.
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dla rozpowszechniania programu radiowego w sposob cyfrowy rozsiewczy na-
ziemny w multipleksie.

6. Krajowa Rada, w porozumieniu z ministrem wtasciwym do spraw finanséw pu-
blicznych okresli, w drodze rozporzadzenia, nie wyzsza niz okreslona w ust. 2
wysokos$¢ optaty za udzielenie koncesji oraz sposdb wyliczania tej optaty, biorac
pod uwage:

1) czas emisji reklam;
2) dla programéw, o ktorych mowa w ust. 2 pkt 1:
a) liczbe mieszkancow w zasiggu programu,
b) zakres fal radiowych,
C) liczbe mieszkancoOw miast w zasiegu programu;
3) dla programdw, o ktérych mowa w ust. 2 pkt 2, liczbe¢ mieszkancow w za-
siegu programu;
4) dla programdw, o ktérych mowa w ust. 2 pkt 3:

a) w przypadku udzielenia koncesji o zasiggu mniejszym od zasi¢gu sy-
gnalu multipleksu ogdlnopolskiego, za ktéry uznaje si¢ obszar catego
kraju — liczbe mieszkancéw w zasiegu programu,

b) standard naziemnej radiofonii cyfrowej,

c) w przypadku zmiany koncesji na rozpowszechnianie programu droga
rozsiewcza naziemng, polegajacej na przyznaniu prawa do rozpo-
wszechniania programu w sposob cyfrowy — liczbe mieszkancow obje-
tych rozpowszechnianiem programu w sposéb analogowy;

5) dla programéw, o ktorych mowa w ust. 2 pkt 4:

a) w przypadku udzielenia koncesji o zasiggu mniejszym od zasiegu Sy-
gnalu multipleksu ogélnopolskiego, za ktory uznaje si¢ obszar catego
kraju — liczbe mieszkancoéw w zasiegu programu,

b) standard naziemnej telewizji cyfroweyj,

c) w przypadku zmiany koncesji na rozpowszechnianie programu droga
rozsiewczg naziemng, polegajacej na przyznaniu prawa do rozpo-
wszechniania programu w sposéb cyfrowy — liczbe mieszkancow obje-
tych rozpowszechnianiem programu w sposéb analogowy;

6) proporcjonalnie okres pozostaly do wygasnigcia koncesji — w przypadku
zmiany koncesji, ktéra ma wpltyw na wysoko$¢ optaty za udzielenie konce-
Sji.
7. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, metody techniczne ustalania za-
siegu programu na obszarze objetym rozpowszechnianiem programu w Sposob
rozsiewczy naziemny, biorgc pod uwage stan nauki i techniki w tej dziedzinie.

8. Wysokos$¢ optat, o ktorych mowa w ust. 2 i 3, oraz optat okreslonych
w przepisach wydanych na podstawie ust. 6, podlega waloryzacji w kazdym ro-
ku* o $rednioroczny wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych ogétem w
poprzednim roku kalendarzowym, oglaszany przez Prezesa Glownego Urzedu
Statystycznego. W przypadku gdy wskaznik ten ma warto$¢ ujemna, stawki
optat nie ulegajg zmianie.

9. Przewodniczacy Krajowej Rady, nie p6zniej niz do dnia 31 pazdziernika kazde-
go roku, oglasza na rok nastgpny, w Dzienniku Urzedowym Rzeczypospolitej
Polskiej ,,Monitor Polski”, wysokos$¢ optat, o ktorych mowa w ust. 2 1 3 oraz w

9 W 2012 roku waloryzacji nie przeprowadza si¢ (Dz. U. z 2012 r. poz. 1209, art. 2).
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przepisach wydanych na podstawie ust. 6, uwzgledniajac przepis ust. 8, zaokrg-
glajac je w gore do pelnych ztotych.

10. Optate za udzielenie Koncesji uiszcza si¢ jednorazowo lub w réwnych rocznych
ratach ptatnych w kolejnych latach obowigzywania koncesji. Sposob uiszczania
optaty okresla si¢, na podstawie wniosku, w decyzji o udzieleniu koncesji.

11. Optate albo pierwszg rate optaty, o ktorej mowa w ust. 10, uiszcza si¢ w terminie
60 dni od dnia dorgczenia decyzji o udzieleniu koncesji. W przypadku roztoze-
nia oplaty na raty, w decyzji o udzieleniu koncesji, ustala si¢ optate prolonga-
cyjng na podstawie przepisow ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. — Ordynacja po-
datkowa (Dz. U. z 2012 r. poz. 749 i 1101).

12. W przypadku uchylenia albo cofnigcia koncesji cato$¢ optaty, o ktorej mowa
wust. 1, w zakresie w jakim nie zostala uiszczona, staje si¢ wymagalna 1 jest
uiszczana w terminie 60 dni od dnia dorgczenia decyzji o uchyleniu albo cofnie-
ciu koncesji.

13. Optata za udzielenie koncesji stanowi dochod budzetu panstwa.

Art. 40a.

1. Nabycie lub objecie udziatow albo akcji, bagdz nabycie prawa z udziatow lub ak-
cji przez osobe zagraniczng w spOtce, ktOra posiada koncesje¢ na rozpowszech-
nianie programu, wymaga zezwolenia Przewodniczacego Krajowej Rady, do
ktorego stosuje si¢ odpowiednio przepisy art. 33 ust. 3, art. 35 ust. 2, art. 36 ust.
2 oraz art. 38.

2. Czynnos¢, o ktdrej mowa w ust. 1, dokonang przez podmiot, w stosunku do kto-
rego osoba zagraniczna jest podmiotem dominujagcym, w rozumieniu Kodeksu
spotek handlowych, uwaza si¢ za czynno$¢ dokonang przez podmiot dominujg-

cy.
3. Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje i cofa zezwolenie, o ktdrym mowa w
ust. 1, na podstawie uchwaty Krajowej Rady.

4. Czynnosci, o ktorych mowa w ust. 1, dokonane bez zezwolenia sg niewazne.

5. PrzepisOw ust. 1-3 nie stosuje si¢ do os6b zagranicznych lub spétek zaleznych,
w rozumieniu Kodeksu spotek handlowych, do os6b zagranicznych, ktérych sie-
dziby lub miejsce zamieszkania znajdujg si¢ w panstwach bedacych cztonkami
Europejskiego Obszaru Gospodarczego.

Art. 40b.

Do kontroli dziatalnosci gospodarczej przedsigbiorcy, o ktdrej mowa w art. 33, sto-
suje si¢ przepisy rozdziatu 5 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalno$ci
gospodarczej.

Rozdzial 6

Rozpowszechnianie niektdérych programow telewizyjnych
i rozprowadzanie programow

Art. 41.

1. Zgloszenia do rejestru wymaga:
1) program rozprowadzany;
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2) program telewizyjny rozpowszechniany wytacznie w systemie teleinforma-
tycznym.

2. Obowiazek okreslony w ust. 1 pkt 1 nie dotyczy programéw, o ktorych mowa w
art. 43 ust. 1.

3. Organem prowadzacym rejestr jest Przewodniczacy Krajowej Rady.

4. Do postepowania w sprawach wpisu do rejestru stosuje si¢ przepisy Kodeksu
postepowania administracyjnego, chyba ze ustawa stanowi inaczej.

5. Rejestr jest jawny.

Art. 42.

1. Za wpis programu do rejestru programow telewizyjnych rozpowszechnianych
wylacznie w systemie teleinformatycznym i programoéw rozprowadzanych pod-
miot zglaszajacy program uiszcza oplate w wysokosci 100 zt za kazdy program.

2. Optata, o ktérej mowa w ust. 1, stanowi dochdd budzetu panstwa.

3. Do waloryzacji i oglaszania wysokos$ci optaty, o ktorej mowa w ust. 1, stosuje
si¢ art. 40 ust. 81 9.

Art. 43.

1. Operator rozprowadzajacy program, z wylaczeniem podmiotu rozprowa-
dzajacego program w sposob cyfrowy droga rozsiewcza naziemng w multiplek-
sie, jest obowigzany do rozprowadzania programow ,,Telewizja Polska I”, ,,Te-
lewizja Polska II” i jednego regionalnego programu telewizyjnego rozpo-
wszechnianego przez Telewizj¢ Polska S.A. oraz programéw rozpowszechnia-
nych w dniu wejscia w zycie ustawy z dnia 30 czerwca 2011 r. o wdrozeniu na-
ziemnej telewizji cyfrowej (Dz. U. Nr 153, poz. 903) na podstawie koncesji na
rozpowszechnianie tych programow w sposob analogowy drogg rozsiewczg na-
ziemng przez Telewizj¢ Polsat S.A., TVN S.A., Polskie Media S.A., Telewizje
Puls Sp. z 0.0. W przypadku operatora rozprowadzajgcego programy w sieciach
telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania roz-
siewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego obowigzek rozprowadza-
nia regionalnego programu telewizyjnego dotyczy regionalnego programu tele-
wizyjnego wilasciwego dla danego obszaru.

2. Nadawca, ktory rozpowszechnia program, wymieniony w ust. 1, nic moze od-
mowi¢ operatorowi rozprowadzajagcemu program w sieci telekomunikacyjnej, o
ktorej mowa w ust. 1, zgody na rozprowadzanie tego programu, ani tez nie moze
uzalezni¢ udzielenia takiej zgody od uiszczania jakiegokolwiek wynagrodzenia,
w tym w szczegoOlnosci z tytutu udzielenia licencji za korzystanie z nadania.

3. Przewodniczacy Krajowej Rady przeprowadza ocen¢ realizacji obowigzku, o
ktorym mowa w ust. 1, nie rzadziej niz raz na dwa lata, kierujac si¢ interesem
spotecznym w zakresie dostarczania informacji, udostgpniania dobr kultury i
sztuki, ulatwiania korzystania z o$wiaty, sportu 1 dorobku nauki
i upowszechniania edukacji obywatelskiej.

4. Wyniki oceny Przewodniczacy Krajowej Rady przedstawia ministrowi wilasci-
wemu do spraw kultury iochrony dziedzictwa narodowego, ktory podejmuje
dziatania konieczne do zapewnienia, aby obowigzki, o ktdorych mowa w ust. 1,
byty proporcjonalne i przejrzyste oraz nakladane jedynie wtedy, gdy jest to nie-
zbedne do realizacji celow okre§lonych w ust. 3.
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Art. 43a.

1. Nadawca, ktory rozpowszechnia program, wymieniony w art. 43 ust. 1, jest ob-
owigzany do nieodptatnego udostepniania tego programu na wniosek operatora
rozprowadzajacego program, w terminie 14 dni od dnia ztozenia wniosku.

2. Jezeli nadawca nie wykonat obowigzku polegajacego na nieodptatnym udostep-
nianiu programu, Przewodniczacy Krajowej Rady, na wniosek operatora roz-
prowadzajacego program, wzywa nadawce do udostepnienia tego programu te-
mu operatorowi, w terminie 14 dni od dnia dorgczenia wezwania.

3. Operator rozprowadzajacy program, jest obowigzany:
1) rozprowadza¢ i oferowac program, ktory zostat mu nieodptatnie udostgpnio-

ny,
2) umieszcza¢ w swojej ofercie informacje, ze program ten jest przeznaczony

do powszechnego i nieodptatnego odbioru rowniez w sposob cyfrowy droga
rozsiewczg naziemna.

Art. 44,

1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu do rejestru programu, o ktérym mowa w art.
41 ust. 1 pkt 1, na podstawie zgloszenia.

2. Operator rozprowadzajacy program dokonuje zgloszenia programu do rejestru
nie pdzniej niz na miesigc przed rozpoczeciem jego rozprowadzania.
3. Zgloszenie, o ktorym mowa w ust. 1:

1) wskazuje wnioskodawce, jego siedzibe lub miejsce zamieszkania, adres ko-
respondencyjny, w tym poczty elektronicznej, zapewniajacy skuteczny i
szybki kontakt;

2) wskazuje program przewidziany do rozprowadzania i jego nadawce;
3) okresla obszar, na ktorym program ma by¢ rozprowadzany.
4. Operator rozprowadzajacy program dolacza do zgloszenia:

1) dokumenty wskazujace, ze rozprowadzanie programu nie bedzie naruszato
praw nadawcy programu;

2) dokumenty wskazujace, ze program jest rozpowszechniany, a w przypadku
programu przekazywanego przez nadawce operatorowi — umowe z nadawcg
programul.

5. (uchylony).

6. Wpis do rejestru zawiera w szczegolnosci dane, o ktorych mowa w ust. 3, z wy-
jatkiem adresu miejsca zamieszkania, jezeli jest on inny niz adres siedziby.

7. Rozprowadzanie programu mozna rozpocza¢, jezeli organ rejestracyjny nie od-
moéwil rejestracji w terminie miesigca od dnia zgloszenia, pod warunkiem uisz-
czenia przez operatora optaty, o ktérej mowa w art. 42 ust. 1.

8. Organ rejestracyjny moze wezwac operatora rozprowadzajacego program do
uzupehnienia zgloszenia w terminie 14 dni od dnia otrzymania wezwania. W sy-
tuacji gdy organ rejestracyjny wezwat operatora do uzupehienia zgloszenia,
termin, o ktérym mowa w ust. 7, biegnie od dnia wplywu uzupetnienia zglosze-
nia.

9. Operator rozprowadzajacy program jest obowigzany zgtasza¢ organowi rejestra-
cyjnemu, w terminie 14 dni, zmiany stanu faktycznego i prawnego objgtego
wpisem do rejestru, powstate po dniu dokonania wpisu. Do zglaszania zmian
stosuje si¢ odpowiednio przepisy o wpisie do rejestru.
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Art. 44a.

1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu do rejestru programu, o ktérym mowa w art.
41 ust. 1 pkt 2, na podstawie zgloszenia.

2. Nadawca programu telewizyjnego rozpowszechnianego wylacznie w systemie
teleinformatycznym dokonuje zgtoszenia programu do rejestru nie poézniej niz na
miesigc przed rozpoczgciem jego rozpowszechniania.

3. Zgloszenie, o ktérym mowa w ust. 1:

1) wskazuje nadawce, jego siedzibg lub miejsce zamieszkania, adres korespon-
dencyjny, w tym poczty elektronicznej, zapewniajacy skuteczny i szybki
kontakt;

2) zawiera podstawowe informacje o programie przewidzianym do rozpo-
wszechniania;

3) okresla sposob rozpowszechniania programu.

4. Wpis do rejestru zawiera w szczegolnosci dane, o ktérych mowa w ust. 3, z wy-
jatkiem adresu miejsca zamieszkania, jezeli jest on inny niz adres siedziby.

5. Rozpowszechnianie programu mozna rozpoczac¢, jezeli organ rejestracyjny nie
odmowit rejestracji w terminie miesigca od dnia zgloszenia.

6. Organ rejestracyjny moze wezwac nadawce do uzupetnienia zgloszenia w termi-
nie 14 dni od dnia otrzymania wezwania. W sytuacji gdy organ rejestracyjny
wezwat nadawce do uzupehienia zgloszenia, termin, o ktorym mowa w ust. 5,
biegnie od dnia wptywu uzupehienia zgloszenia.

7. Nadawca jest obowigzany zglasza¢ organowi rejestracyjnemu, w terminie 14 dni,
zmiany stanu faktycznego i prawnego objetego wpisem do rejestru, powstate po
dniu dokonania wpisu. Do zglaszania zmian stosuje si¢ odpowiednio przepisy o
wpisie do rejestru.

Art. 45,

1. Organ rejestracyjny wykresla z rejestru program, o ktorym mowa w art. 41 ust. 1
pkt 2, jezeli w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesigcy, co najmniej
dwukrotnie zostaly zamieszczone tre$ci powaznie naruszajace przepisy art. 18
ust. 1,41 5.

2. Organ rejestracyjny odmawia wpisu do rejestru programu, o ktdrym mowa w art.
41 ust. 1 pkt 1, jezeli w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesiecy, co naj-
mniej dwukrotnie zostaly zamieszczone tre§ci powaznie naruszajace przepisy
art. 18 ust. 1, 4 5.

3. Organ rejestracyjny wykresla z rejestru program rozprowadzany, jezeli:

1) w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesi¢cy, co najmniej dwukrotnie
zostaly zamieszczone tre$ci powaznie naruszajace przepisy art. 18 ust. 1, 4 1
5;
2) operator bez zezwolenia nadawcy wprowadza zmiany do programu, rozpo-
wszechnia go nie w calosci lub nierownoczes$nie.
3) (uchylony).
4. Odmowa wpisu lub jego wykreslenie, o ktérych mowa w ust. 1-3, nastepuje w
drodze decyzji administracyjnej, do ktorej stosuje si¢ odpowiednio przepis art.
33 ust. 3.
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Art. 46.

Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, szczegdtowy sposob i tryb prowa-
dzenia rejestru programow rozpowszechnianych wytacznie w systemie teleinforma-
tycznym i programoOw rozprowadzanych, w tym:

1) wzor rejestru,
2) wzor zgloszenia o wpis do rejestru

—uwzgledniajgc mozliwos¢ prowadzenia rejestru oraz zgtaszania do niego wnio-
skow w systemie teleinformatycznym, konieczno$¢ zapewnienia przejrzystosci i
kompletnosci zapisu informacji znajdujacych si¢ w rejestrze oraz sprawnos¢ po-
stepowania rejestracyjnego, a takze nieobcigzanie dostawcow ustug medialnych
utrudnieniami w zakresie wykonywanej dziatalnosci.

Art. 46a.

1. Jezeli nadawca programu, o ktorym mowa w art. 45 ust. 3 pkt 1, jest ustanowio-
ny w innym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej, Krajowa Rada zawia-
damia tego nadawce 1 Komisj¢ Europejska o stwierdzonych naruszeniach oraz o
zamiarze wykreslenia rozprowadzanego programu z rejestru. Program jest wy-
kreslany z rejestru, jezeli w ciggu dwoch miesiecy od zawiadomienia, w wyniku
konsultacji prowadzonych przez Krajowa Rade z panstwem, w ktoérym jest usta-
nowiony nadawca, i z Komisjg Europejska, nie nastgpi zaniechanie naruszen.

2. Srodki, o ktérych mowa w ust. 1, musza by¢ obiektywnie niezbedne, stosowane
w sposéb niedyskryminacyjny i proporcjonalny do zamierzonych celéw oraz
gdy zostaty spetnione nastepujgce warunki:

1) Krajowa Rada powiadomita Komisje Europejska i panstwo cztonkowskie, w
ktérym nadawca ma swoja siedzibg, o zamiarze podjecia takich srodkow i
uzasadnita swojg ocen¢ oraz

2) Komisja Europejska stwierdzita, ze srodki te sg zgodne z prawem unijnym.

Art. 46b.

1. Jezeli program nadawcy ustanowionego w innym panstwie cztonkowskim Unii
Europejskiej jest kierowany w catosci lub w przewazajacej cz¢$ci na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, Przewodniczacy Krajowej Rady moze wystapi¢ do
panstwa, w ktorym ustanowiony jest nadawca tego programu w celu zastosowa-
nia odpowiedniego rozwigzania, w tym zwlaszcza zapewniajacego poszanowa-
nie w tym programie zasad ochrony interesu publicznego okre§lonych w ustawie
oraz w przepisach odrebnych.

2. Jezeli w ciggu dwoch miesiecy od wystgpienia, 0 ktorym mowa w ust. 1, nie doj-
dzie do zastosowania odpowiedniego rozwigzania, a nadawca danego programu
jest ustanowiony w innym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej w celu
obejscia przepisow obowigzujacych w Rzeczypospolitej Polskiej, Przewodni-
czacy Krajowej Rady moze zawiadomi¢ Komisj¢ Europejska oraz panstwo, w
ktorym ustanowiony jest nadawca, o zamiarze odmowy wpisu do rejestru lub
wykreslenia z rejestru programu, lub zastosowania innego przewidzianego pra-
wem niezbgdnego, niedyskryminacyjnego i proporcjonalnego $rodka. Do zawia-
domienia dotacza si¢ uzasadnienie.

3. Oceniajac, czy program, o ktérym mowa w ust. 1, jest w catosci lub w przewaza-
jacej czesci kierowany na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, Krajowa Rada
moze si¢ odwota¢ do takich kryteriow, jak zrodto dochodow z reklam telewizyj-
nych lub abonamentu, gtéwny jezyk danej ustugi lub obecno$¢ audycji lub prze-
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kazéw handlowych skierowanych bezposrednio do widzéw w panstwie czion-
kowskim, w ktorym sg one odbierane.

4. Przewodniczacy Krajowej Rady moze wyda¢ decyzje o odmowie wpisu do reje-
stru lub wykresleniu z rejestru programu, o ktorym mowa w ust. 1 1 2, lub innym
srodku, wylacznie jezeli Komisja Europejska, w drodze decyzji, nie stwierdzi, w
terminie trzech miesiecy od zawiadomienia, o ktérym mowa w ust. 2, ze byloby
to sprzeczne z prawem Unii Europejskie;.

5. Przewodniczacy Krajowej Rady dokonuje wystgpienia, o ktérym mowa w ust. 1,

oraz zawiadomienia, o ktorym mowa w ust. 2, na podstawie uchwaty Krajowe;j
Rady.

Art. 47.(uchylony).

Rozdzial 6a
Audiowizualne uslugi medialne na zadanie

Art. 47a.

Podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na zadanie ksztattuje katalog
audycji samodzielnie i ponosi odpowiedzialno$¢ za jego tre$¢, co nie narusza przepi-
sow dotyczacych odpowiedzialno$ci innych oséb za tre§¢ poszczegdlnych audycji,
reklam lub innych przekazow.

Art. 47b.

Natozenie na podmiot dostarczajgcy audiowizualng ustluge medialng na zgdanie ob-
owiazku lub zakazu publicznego udostepniania okreslonej audycji lub przekazu mo-
ze nastgpi¢ wylacznie na podstawie ustawy.

Art. 47c.

1. Podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na zadanie jest obowigza-
ny do zapewnienia uzytkownikom latwego, bezposredniego i statego dostepu do
informacji umozliwiajacych identyfikacje¢ ustugi i podmiotu dostarczajacego au-
diowizualng ustuge medialng na zadanie, a w szczego6lnosci do informacji o:

1) nazwie audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie;
2) nazwisku, nazwie lub firmie podmiotu dostarczajacego t¢ ustuge;
3) adresie jego siedziby;

4) danych kontaktowych, w tym adresie korespondencyjnym, adresie poczty
elektronicznej oraz witryny internetowej.

2. Podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na zadanie jest obowigza-
ny do wskazania Krajowej Rady jako organu wlasciwego w sprawach audiowi-
Zualnych ustug medialnych na zadanie.

3. Krajowa Rada moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, sposob prezentowania
przez podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na zadanie infor-
macji umozliwiajacych identyfikacje¢ ustugi i podmiotu dostarczajacego te ustu-
ge, uwzgledniajac integralno$¢ przekazoéw, sposob publicznego udostepniania
ushugi i oddziatywanie na interesy uzytkownikéw oraz dazac do nieobcigzania
dostawcow nadmiernymi utrudnieniami i kosztami w zwigzku z zapewnianiem
informacji.
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Art. 47d.

Lokowanie produktu w audycjach i sponsorowanie audycji udost¢pnianych w ra-
mach audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie nie moze narusza¢ samodzielnosci
i niezaleznos$ci redakcyjnej podmiotu dostarczajgcego audiowizualng ustuge medial-
ng na zadanie, w szczegolnosci poprzez wpltyw na tre$¢ lub miejsce audycji w kata-
logu, oraz nie zwalnia tego podmiotu od odpowiedzialnosci za tres¢ audycji.

Art. 47e.

1. Zabronione jest publiczne udost¢pnianie audiowizualnej ustugi medialnej na za-
danie, w ramach ktorej sg dostgpne w katalogu audycje lub inne przekazy, o kto-
rych mowa w art. 18 ust. 4, bez stosowania zabezpieczen technicznych lub in-
nych odpowiednich $rodkdéw, majacych na celu ochrong¢ maloletnich przed ich
odbiorem.

2. Podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na zgdanie, uwzglednia-
jac stopien szkodliwo$ci audycji lub innego przekazu dla matoletnich w po-
szczegoOlnych kategoriach wiekowych, jest obowigzany do odpowiedniego kwa-
lifikowania 1 oznaczania audycji i innych przekazéw w taki sposob, aby uzyt-
kownik mogt z tatwoscig zapoznaé sie z oznaczeniem zarowno w chwili wyboru
audycji, jak i w trakcie jej trwania.

3. Krajowa Rada w porozumieniu z ministrem wlasciwym do spraw informatyzacji
moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, szczegotowe warunki, jakim odpowia-
da¢ musza zabezpieczenia techniczne lub inne odpowiednie $rodki, majace na
celu ochrone matoletnich przed odbiorem audycji lub innych przekazow, o kto-
rych mowa w art. 18 ust. 4, kierujac si¢ potrzeba zapewnienia skutecznej ochro-
ny maloletnich przed szkodliwymi dla nich tresciami, uwzgledniajagc mozliwosci
techniczne i stopien szkodliwosci audycji lub innych przekazéw dla matoletnich
w poszczegolnych kategoriach wiekowych oraz specyfike audiowizualnych
ustug medialnych na Zadanie.

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, cechy oraz szczegdlowe wa-
runki kwalifikowania i oznaczania audycji i innych przekazow oraz wzory od-
powiednich symboli graficznych, uwzgledniajac stopien szkodliwos$ci audycji
dla matoletnich w poszczegdlnych kategoriach wiekowych oraz specyfike au-
diowizualnych uslug medialnych na zadanie.

Art. 47f.

1. Podmioty dostarczajace audiowizualne ustugi medialne na Zzadanie sa obowigza-
ne do promowania audycji europejskich, w tym wytworzonych pierwotnie w je-
zyku polskim, w szczeg6lnosci przez:

1) odpowiednie oznaczanie pochodzenia dost¢gpnych w katalogu audycji i udo-
stepnianie mozliwosci wyszukiwania audycji europejskich, w tym wytwo-
rzonych pierwotnie w jgzyku polskim, lub

2) umieszczanie informacji i materiatdw promujacych audycje europejskie, w
tym wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim.

2. Podmioty dostarczajace audiowizualne ustugi medialne na zadanie sg obowigza-
ne do przeznaczania co najmniej 20% zawartosci katalogu na audycje europej-
skie, w tym wytworzonych pierwotnie w j¢zyku polskim, oraz odpowiedniego
wyeksponowania tych audycji w katalogu.
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3. Podstawg do obliczania procentowego udziatu, o ktorym mowa w ust. 2, jest su-
ma iloczynéw czasu trwania i czasu udostgpniania audycji w katalogu w danym
kwartale kalendarzowym.

4. Przepisu ust. 2 nie stosuje si¢ do katalogow, w ktorych publicznie sg udostepnia-
ne wylacznie audycje audiowizualne niebgdace audycjami europejskimi.

Art. 479.

Podmioty dostarczajace audiowizualne ustugi medialne na zadanie daza do stopnio-
wego zapewniania dostgpnosci dostarczanych audycji dla 0s6b niepelnosprawnych z
powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz oséb niepelnosprawnych z powodu dys-
funkcji narzadu stuchu, poprzez wprowadzanie odpowiednich udogodnien, takich jak
audiodeskrypcja, napisy oraz thumaczenie na jgzyk migowy.

Art. 47h.

Audycje dostarczane w ramach audiowizualnych ustug medialnych na zadanie nie
moga zawierac¢ tresci nawotujgcych do nienawisci lub dyskryminujacych ze wzgledu
na rasg, niepetnosprawnos¢, pte¢, wyznanie lub narodowos¢.

Art. 47i.

Podmioty dostarczajace audiowizualne ustugi medialne na zadanie sa obowigzane do
przechowywania kopii audycji udostgpnianych publicznie przez okres nie krétszy niz
28 dni od dnia ich usunigcia z katalogu oraz do przedstawienia ich Przewodniczace-
mu Krajowej Rady po otrzymaniu zgdania, o ktérym mowa w art. 10 ust. 2.

Art. 47j.

1. Podmioty dostarczajace audiowizualne ustugi medialne na zadanie sg obowigza-
ne do corocznego sktadania do Krajowej Rady sprawozdania z wykonania obo-
wigzkow, o ktérych mowa w art. 47e i art. 47f.

2. Sprawozdanie zawiera:

1) dane podmiotu w zakresie okreslonym w art. 47¢ ust. 1 wraz z podaniem
sposobu publicznego udostepniania audiowizualnej ustugi medialnej na za-
danie;

2) opis rodzajow zabezpieczen technicznych lub innych odpowiednich $rod-
kow, majacych na celu ochrong matoletnich przed ich odbiorem, ktore sto-
suje dany podmiot;

3) opis sposobow promocji audycji europejskich, w tym wytworzonych pier-
wotnie w jezyku polskim, stosowanych przez dany podmiot, w tym udziat
tych audycji w katalogu w ujeciu ilosciowym i czasowym.

3. Sprawozdanie sktada si¢ w terminie do dnia 31 marca za rok poprzedni.

Art. 47k.

Do audiowizualnych ustug medialnych na zadanie stosuje si¢ przepisy art. 16 ust. 1,
art. 16b ust. 1-3a, art. 16c, art. 17 ust. 1-2, 4, 5, 6a i 7, art. 17a ust. 1-3, 51 6 oraz
przepisy wydane na podstawie art. 16b ust. 3b, art. 17 ust. 8 z wytgczeniem przepi-
sow dotyczacych ewidencji sponsorowanych audycji lub innych przekazow, a takze
przepisy wydane na podstawie art. 17a ust. 9 w zakresie szczegdétowych warunkoéw
oznaczania przez nadawce audycji, w ktorych zastosowano lokowanie produktu,
znakiem graficznym.
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Rozdzial 7
(uchylony)

Rozdzial 8

Odpowiedzialno$¢ prawna

Art. 52.

1. Kto rozpowszechnia program radiowy lub telewizyjny bez koncesji

— podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawienia wol-
nosci do lat 2.

2. Kto rozprowadza program radiowy lub telewizyjny bez wpisu do rejestru

— podlega grzywnie, karze ograniczenia wolno$ci albo pozbawienia wol-
nosci do roku.

Art. 53.

1. Jezeli nadawca narusza obowiazek wynikajacy z przepisow art. 14a ust. 112, art.
15ust. 1, 21 3, art. 15a ust. 1, art. 16 ust. 1-6, art. 16a, art. 16b ust. 1-3, art. 16c,
art. 17 ust. 1-7, art. 17a ust. 1-7, art. 18 ust. 1-5b, art. 18a ust. 1, art. 20 ust. 1,
art. 20b ust. 1 i 6, art. 20c ust. 1-5, art. 43 ust. 2, art. 43a ust. 1 lub z przepiséw
wydanych na podstawie art. 14a ust. 3, art. 15 ust. 4, art. 15a ust. 2 1 3, art. 16
ust. 7, art. 16b ust. 3b, art. 17 ust. 8, art. 17a ust. 9, art. 18 ust. 6 i art. 18a ust. 2
lub nie zastosowat si¢ do wezwania, o ktorym mowa w art. 43a ust. 2, Przewod-
niczacy Krajowej Rady wydaje decyzj¢ naktadajaca na nadawce karg pieniezng
w wysokos$ci do 50% rocznej optaty za prawo do dysponowania czgstotliwoscia
przeznaczong do nadawania programu, a w przypadku gdy nadawca nie uiszcza
optaty za prawo do dysponowania czgstotliwo$cia, kare pienigzng w wysokos$ci
do 10% przychodu nadawcy, osiggnigtego w poprzednim roku podatkowym,
uwzgledniajac zakres i stopien szkodliwosci naruszenia, dotychczasowg dziatal-
nos$¢ nadawcy oraz jego mozliwosci finansowe.

2. Przewodniczacy Krajowej Rady moze natozy¢ karg, o ktorej mowa w ust. 1, tak-
ze W decyzji wydanej na podstawie art. 10 ust. 4.

3. Kara pieni¢zna jest ptatna z dochodu po opodatkowaniu Iub z innej formy nad-
wyzki przychodow nad wydatkami, zmniejszonej o podatki.

4. Kary pieni¢znej nie mozna natozy¢, jezeli od naruszenia obowigzku, o ktorym
mowa w ust. 1, uptynat jeden rok.

Art. 53a.

1. Jezeli dostawca ushugi medialnej rozpowszechnia program telewizyjny
W systemie teleinformatycznym bez wpisu do rejestru, Przewodniczacy Krajo-
wej Rady wydaje decyzj¢ naktadajacag na dostawce kare pieni¢zng w wysokos$ci
do 10% przychodu dostawcy, osiggnietego w poprzednim roku podatkowym.
Przepisy art. 53 ust. 3 i 4 stosuje si¢ odpowiednio.

2. W pierwszym roku prowadzonej dziatalno$ci kara, o ktérej mowa w ust. 1, nie
moze przekracza¢ wysokosci dziesigciokrotnosci przecigtnego miesiecznego
wynagrodzenia w sektorze przedsigbiorstw w kwartale poprzedzajacym wydanie
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decyzji naktadajacej karg, wlacznie z wyplatami z zysku, oglaszanego przez
Prezesa Gléwnego Urzgdu Statystycznego w Dzienniku Urzgdowym Rzeczypo-
spolitej Polskiej ,,Monitor Polski”.

Art. 53b.

1. Jezeli operator rozprowadzajacy program narusza obowigzek, o ktorym mowa w
art. 43 ust. 1 lub art. 43a ust. 3, Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje decyzje
nakladajacg kare pieniezng w wysokosci do 10% przychodu tego operatora,
osiggnigtego w poprzednim roku podatkowym, uwzgledniajac zakres i stopien
szkodliwosci naruszenia, dotychczasowg dziatalno$¢ operatora oraz jego mozli-
wosci finansowe.

2. W przypadku gdy okres dziatania operatora, o ktérym mowa w ust. 1, jest krot-
szy niz rok kalendarzowy, za podstawe wymiaru kary przyjmuje si¢ kwotg 500
tys. zt.

3. Przewodniczacy Krajowej Rady moze zada¢ od operatora, o ktérym mowa w ust.
1, udzielenia wyjasnien, przedstawienia dokumentow, w szczegolnosci rocznego
sprawozdania finansowego za poprzedni rok podatkowy, w zakresie wykonania
obowigzku, o ktérym mowa w art. 43 ust. 1 lub art. 43a ust. 3.

Art. 53c.

1. Jezeli podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na zadanie narusza
przepisy art. 16 ust. 1, art. 16b ust. 1-3a, art. 16¢, art. 17 ust. 1-2, 4, 5, 6a i 7,
art. 17a ust. 1-3, 51 6, art. 47a, art. 47b, art. 47c ust. 11 2, art. 47d, art. 47e ust. 1
12, art. 471, art. 47h i art. 471 lub przepisy wydane na podstawie art. 16b ust. 3b,
art. 17 ust. 8 z wylaczeniem przepisow dotyczacych ewidencji sponsorowanych
audycji lub innych przekazow, art. 17a ust. 9 w zakresie szczegétowych warun-
koéw oznaczania przez nadawce audycji, w ktoérych zastosowano lokowanie pro-
duktu, znakiem graficznym, a takze przepisy wydane na podstawie art. 47c ust. 3
i art. 47e ust. 3114 i w ciggu 14 dni od dnia dor¢gczenia mu wezwania, o ktorym
mowa w art. 10 ust. 3, nie zaniechat dziatan naruszajacych te przepisy, Prze-
wodniczacy Krajowej Rady wydaje decyzje naktadajaca na niego kare pieni¢zng
w wysokosci do dwudziestokrotnosci przeci¢tnego miesigcznego wynagrodzenia
w sektorze przedsiebiorstw, wiacznie z wyptatami z zysku, w kwartale poprze-
dzajacym wydanie decyzji naktadajacej karg, oglaszanego przez Prezesa Glow-
nego Urzedu Statystycznego w Dzienniku Urzedowym Rzeczypospolitej Pol-
skiej ,,Monitor Polski”.

2. Okreslajac wysokos$¢ natozonej kary, Przewodniczacy Krajowej Rady uwzgled-
nia zakres i stopien szkodliwo$ci naruszenia oraz dotychczasowg dziatalnosé
podmiotu dostarczajacego audiowizualng ustuge medialng na zadanie.

3. Kara moze by¢ ponownie natozona po uptywie 30 dni od uplywu terminu na za-
ptate poprzedniej kary w przypadku nieusuni¢cia naruszen przez podmiot do-
starczajacy audiowizualng ustuge medialng na Zzadanie.

4. Decyzja nakladajagca kar¢ nie moze by¢ wydana, jezeli od naruszenia obowigz-
koéw, o ktérych mowa w ust. 1, uptynety dwa lata.

Art. 53d.

1. Za nieztozenie sprawozdania w terminie przewidzianym w art. 47j ust. 3 Prze-
wodniczacy Krajowej Rady moze, po bezskutecznym wystosowaniu zadania, o
ktorym mowa w art. 10 ust. 2, do zlozenia sprawozdania w terminie 14 dni od
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dnia otrzymania wezwania, wyda¢ decyzj¢ naktadajacg na osobe kierujaca dzia-
talno$cia podmiotu dostarczajacego audiowizualne ustugi medialne na zadanie
kare pienigzng w wysokosci nieprzekraczajacej 1000 zt.

. Kara moze by¢ powtarzana po uptywie 30 dni od uptywu terminu na zaptate po-
przedniej kary w przypadku dalszego uchylania si¢ od obowigzku zlozenia
sprawozdania przez podmiot dostarczajacy audiowizualng ustuge medialng na
zadanie.

. Decyzja naktadajaca kare nie moze by¢ wydana, jezeli od terminu okre§lonego w
art. 47j ust. 3 uptynat rok.

Art. 54,

. Jezeli osoba kierujgca dziatalno$cia dostawcy ustugi medialnej nie wykonuje de-
cyzji wydanych na podstawie art. 10 ust. 4, Przewodniczacy Krajowej Rady mo-
ze wyda¢ decyzj¢ naktadajaca na nig kare pieniezng, nieprzekraczajaca jednak
jej szesciomiesigcznego wynagrodzenia.

. Tej samej karze moze podlega¢ osoba kierujaca dziatalno$cig dostawcy ushugi
medialnej za nieudzielenie lub udzielenie nierzetelnych informacji na zgdanie
Przewodniczacego Krajowej Rady, przewidziane przepisem art. 10 ust. 2.

. Decyzja naktadajaca karg nie moze by¢ wydana, jezeli od daty wydania decyzji,
0 ktérej mowa w ust. 1, uptynety dwa lata.

Art. 55.

Kary, o ktorych mowa w art. 53-54, podlegaja wptacie do budzetu panstwa.

Art. 56.

1. Od decyzji Przewodniczacego Krajowej Rady wydanych na podstawie art. 10

ust. 4 oraz art. 53-54 stuzy odwotanie do Sadu Okregowego w Warszawie — Sa-
du gospodarczego.

2. W postegpowaniu w sprawach odwotan od decyzji, o ktérych mowa w ust. 1, sto-

suje si¢ odpowiednio przepisy Kodeksu postgpowania cywilnego dotyczace
spraw z zakresu przeciwdziatania praktykom monopolistycznym.

3. W razie ztozenia odwotania od decyzji Przewodniczacego Krajowej Rady do sg-

du, stronie nie przystuguja srodki prawne wzruszenia decyzji przewidziane w
Kodeksie postepowania administracyjnego, w szczegllnosci dotyczace wzno-
wienia postgpowania, uchylenia, zmiany oraz stwierdzenia niewaznos$ci decyzji.

Rozdzial 9
Zmiany w przepisach obowiazujacych, przepisy przejsciowe i koncowe

Art. 57-62. (pominicte).*¥

Y Zamieszczone w obwieszczeniu Marszatka Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 18 lutego 2011
r. w sprawie ogloszenia jednolitego tekstu ustawy o radiofonii i telewizji (Dz. U. Nr 43, poz. 226).

2013-03-12



©Kancelaria Sejmu s. 48/50
Art. 63.

1. Znosi si¢ Komitet do Spraw Radia 1 Telewizji ,,Polskie Radio 1 Telewizja”, zwa-
ny dalej ,,Komitetem”. Przewodniczacy Komitetu kieruje dziatalno$cig pan-
stwowej jednostki organizacyjnej ,,Polskie Radio i Telewizja” do czasu zareje-
strowania spotek, o ktorych mowa w art. 26 ust. 2 i 3.

2. Przewidziane w ustawach szczegOlnych zadania Komitetu oraz Przewodniczace-
go Komitetu w zakresie tworzenia i rozpowszechniania programéw radiowych i
telewizyjnych przechodza na jednostki publicznej radiofonii i telewizji, odpo-
wiednio do zakresu ich zadan ustawowych i statutowych.

3. Przewidziane w ustawach szczeg0Olnych zadania Komitetu oraz Przewodniczace-
go Komitetu w zakresie administracji panstwowej przechodza do wiasciwosci
Krajowej Rady.

4. Funkcje organu zatozycielskiego w stosunku do przedsi¢biorstw panstwowych
oraz uprawnienia nadzorcze w stosunku do jednostek badawczo-rozwojowych
podlegtych Komitetowi przejmuje Przewodniczacy Krajowej Rady.

5. Zezwolenia na uzywanie urzadzen telekomunikacyjnych przeznaczonych do na-
dawania programdw radiowych i telewizyjnych wygasaja z dniem rozpoczgcia
dziatalnos$ci na tym samym terenie przez nadawce, ktdremu przyznano w konce-
sji czestotliwo$¢ wykorzystywang dotychczas do nadawania programu, lecz nie
pOzniej niz po uptywie roku od dnia wejscia ustawy w zycie.

6. Przepis ust. 5 nie dotyczy uprawnien wydanych na podstawie ustawy, o ktorej
mowa w art. 59.

7. Do nadawcOw posiadajacych zezwolenie, o ktorym mowa w ust. 5, i do nadaw-
cOw posiadajacych zezwolenia wydane w zwigzku z ustawg, o ktOrej] mowa w
art. 59, przepisu art. 52 nie stosuje si¢.

8. Podmioty rozprowadzajace programy w sieciach kablowych dostosuja swoja
dziatalnos¢ do wymogOw okreslonych w rozdziale 6 w terminie 6 miesi¢cy od
dnia wejScia ustawy w zycie.

Art. 64.
1. Minister wlasciwy do spraw Skarbu Panstwa zawiaze:

1) spotke, o ktdrej mowa w art. 26 ust. 2, z siedzibg w Warszawie i oddziatami
terenowymi w Bydgoszczy, Gdansku, Katowicach, Krakowie, Lublinie, L.o-
dzi, Poznaniu, Rzeszowie, Szczecinie, Warszawie 1 we Wroclawiu;

2) spbtke, o ktOrej mowa w art. 26 ust. 3 pkt 1, z siedzibg w Warszawie oraz
spoiki, o ktorych mowa w art. 26 ust. 3 pkt 2, z siedzibami w Bialymstoku,
Bydgoszczy, Gdansku, Katowicach, Kielcach, Krakowie, Koszalinie, Lubli-
nie, Lodzi, Opolu, Olsztynie, Poznaniu, Rzeszowie, Szczecinie, Warszawie,
we Wroctawiu i w Zielonej GOrze.

2. Minister wlasciwy do spraw Skarbu Panstwa moze zawigza¢ spOtki radiofonii
regionalnej z siedzibami w innych miejscowosciach niz wymienione w ust. 1 pkt
2.

3. Minister wtasciwy do spraw Skarbu Panstwa uzgodni tres¢ statutow spotek, o
ktorych mowa w ust. 1 i 2, z Krajowa Rada. Statut spotki, o ktdérej mowa w art.
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26 ust. 2, moze przewidywaé oddziaty terenowe w innych miejscowosciach niz
wymienione w ust. 1 pkt 1.

4. Pierwsze zarzady spOtek, o ktérych mowa w ust. 1 i 2, powota Krajowa Rada.

Art. 65.

1. Minister wlasciwy do spraw Skarbu Panstwa wniesie do spotek, o ktdrych mowa
w art. 64 ust. 1, mienie pozostate po likwidacji panstwowej jednostki organiza-
cyjnej ,,Polskie Radio i Telewizja”, zwanej dalej ,,PRTV”.

2. Rada Ministrow okresli, w drodze rozporzadzenia, w terminie 1 miesigca od dnia
wejscia ustawy w zycie, szczegdtowy tryb inwentaryzacji mienia wymienionego
w ust. 1, zasad¢ podzialu i przekazywania tego mienia oraz tryb rozpoznawania
spraw spornych.

3. Czynnosci podejmowane w wykonaniu art. 64 ust. 1 1 2 s3 wolne od optat sado-
wych i skarbowych; do oplat za czynnosci notarialne zwigzane z zawigzaniem
tych spdtek stosuje si¢ odpowiednio przepisy o przeksztalcaniu przedsiebiorstwa
panstwowego w spOike.

Art. 66.

1. Grunty stanowigce wlasno$¢ Skarbu Panstwa, bedace w dniu wejscia w zycie
ustawy w zarzadzie PRTV, z dniem zarejestrowania spOtek stajg si¢ z mocy
prawa przedmiotem uzytkowania wieczystego tych spotek. Do uzytkowania
wieczystego nie stosuje si¢ przepisOw art. 41 ust. 1 ustawy z dnia 29 kwietnia
1985 r. o gospodarce gruntami i wywtaszczaniu nieruchomosci (Dz. U. z 1991 r.
Nr 30, poz. 127, Nr 103, poz. 446 i Nr 107, poz. 464)™ w czesci dotyczacej
pierwszej optaty.

2. Budynki i inne urzadzenia oraz lokale znajdujace si¢ na gruntach stanowigcych
wiasno$¢ Skarbu Panstwa, bedacych w dniu wejs$cia w zycie ustawy w zarzadzie
PRTV, z dniem zarejestrowania spotek stajg si¢ z mocy prawa wiasnoscig tych
spotek. Nabycie wlasnosci nastepuje nieodptatnie.

3. Nabycie prawa uzytkowania wieczystego gruntéw, o ktérych mowa w ust. 1,
oraz whasnosci budynkdw, innych urzadzen i lokali, o ktérych mowa w ust. 2,
stwierdza si¢ decyzja wojewody. W decyzji tej okre$la si¢ rOwniez warunki
uzytkowania wieczystego, z zachowaniem zasad okreslonych w art. 236 Kodek-
su cywilnego.

Art. 67.
1. Pracownicy PRTV stajg si¢ z mocy prawa pracownikami whasciwej sp0iki, z za-
strzezeniem ust. 2.

2. Stosunek pracy pracownikéw zatrudnionych na stanowiskach kierowniczych,
okreslonych przez Krajowa Radg, ustaje z mocy prawa z dniem wpisania spotki
do rejestru handlowego. Ustanie stosunku pracy jest rownoznaczne w skutkach

19 Obecnie: ustawy z dnia 21 sierpnia 1997 r. o gospodarce nieruchomos$ciami (Dz. U. z 2010 r. Nr
102, poz. 651, Nr 106, poz. 675, Nr 143, poz. 963, Nr 155, poz. 1043, Nr 197, poz. 1307 i Nr 200,
poz. 1323).
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prawnych z rozwigzaniem stosunku pracy wskutek wypowiedzenia umowy o
prace przez zaktad pracy. Zatrudnienie tych pracownikOw w spotce moze nasta-
pi¢ na warunkach uzgodnionych przez strony.

3. Za zobowigzania wynikajgce ze stosunku pracy, powstate przed wpisaniem sp01-
ki do rejestru handlowego, odpowiada spétka.

Art. 68.

1. Na spotki przechodzg z mocy ustawy uprawnienia i obowigzki Komitetu i PRTV
wynikajace z decyzji administracyjnych.
2-4. (pominiqte).m

Art. 69. (pominiety).*?

Art. 70.

1. Traci moc ustawa z dnia 2 grudnia 1960 r. o Komitecie do Spraw Radia i Tele-
wizji ,,Polskie Radio i Telewizja” (Dz. U. Nr 54, poz. 307 oraz z 1984 r. Nr 54,
poz. 275).

2. (pominiqty).m

Art. 71.

Ustawa wchodzi w zycie po uptywie miesigca od dnia ogloszenia, z wyjatkiem prze-
pisu art. 52, ktory wchodzi w zycie z dniem 1 lipca 1993 r.
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	1a. Zadania radiofonii i telewizji, o których mowa w ust. 1, są realizowane przez dostarczanie usług medialnych.
	2. Odbiór krajowych i zagranicznych programów oraz audiowizualnych usług medialnych na żądanie przeznaczonych przez dostawców usług medialnych do powszechnego odbioru jest wolny, z zachowaniem warunków określonych przepisami prawa.
	1. Ustawę stosuje się do dostawców usług medialnych ustanowionych na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.
	2. Dostawcę usługi medialnej uważa się za ustanowionego na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, jeżeli spełnia on co najmniej jeden z warunków:
	1) ma swoją siedzibę w Rzeczypospolitej Polskiej oraz:
	a) decyzje redakcyjne dotyczące usługi medialnej są podejmowane na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej lub
	b) istotna część osób zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy cywilnoprawnej przy świadczeniu usługi medialnej działa na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a decyzje redakcyjne dotyczące usługi medialnej są podejmowane w innym państwie ...
	c) istotna część osób zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy cywilnoprawnej przy świadczeniu usługi medialnej działa zarówno na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, jak i w innym państwie członkowskim Unii Europejskiej;

	2) decyzje redakcyjne dotyczące usługi medialnej są podejmowane na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej oraz istotna część osób zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy cywilnoprawnej przy świadczeniu usługi medialnej działa na terytorium R...
	3) rozpoczął świadczenie usługi medialnej na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej lub na podstawie prawa Rzeczypospolitej Polskiej i utrzymuje stabilne i efektywne związki gospodarcze z Rzecząpospolitą Polską, chyba że:
	a) zarówno siedziba dostawcy usługi medialnej znajduje się w innym państwie członkowskim Unii Europejskiej, jak i decyzje redakcyjne dotyczące usługi medialnej są podejmowane w innym państwie członkowskim Unii Europejskiej lub
	b) istotna część osób zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy cywilnoprawnej przy świadczeniu usługi medialnej działa w innym państwie członkowskim Unii Europejskiej, w którym dostawca usługi medialnej ma swoją siedzibę, lub decyzje redakc...


	3. Za ustanowionego na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej uważa się także dostawcę usługi medialnej, jeżeli istotna część osób zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy cywilnoprawnej przy świadczeniu usługi medialnej działa na jej terytor...
	1) ma swoją siedzibę na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a decyzje redakcyjne dotyczące usługi medialnej są podejmowane w państwie niebędącym państwem członkowskim Unii Europejskiej, albo
	2) ma swoją siedzibę w państwie niebędącym państwem członkowskim Unii Europejskiej, a decyzje redakcyjne dotyczące usługi medialnej są podejmowane na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

	4. Ustawę stosuje się także do dostawcy usługi medialnej, który:
	1) korzysta ze stacji dosyłowej do satelity zlokalizowanej na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej albo
	2) nie korzysta z tej stacji, ale korzysta z łącza satelitarnego należącego do Rzeczypospolitej Polskiej

	– mimo że nie odpowiada on warunkom określonym w ust. 2 i 3 i nie został uznany za dostawcę usługi medialnej ustanowionego w państwie członkowskim Unii Europejskiej na podstawie przepisów prawa tego państwa odpowiadających warunkom określonym w ust. ...
	1. Prawo rozpowszechniania programów radiowych i telewizyjnych przysługuje jednostkom publicznej radiofonii i telewizji oraz osobom fizycznym, osobom prawnym i osobowym spółkom handlowym, które uzyskały koncesję na taką działalność, albo – w przypadku...
	1) programu rozpowszechnianego lub rozprowadzanego wyłącznie w obrębie jednego budynku;
	2) programu rozpowszechnianego lub rozprowadzanego w systemie, w którym urządzenia nadawcze i odbiorcze należą do tej samej osoby, prowadzącej działalność gospodarczą lub inną zarejestrowaną działalność publiczną, a treść programu ogranicza się do spr...
	3) programu rozprowadzanego w sieci kablowej, jeżeli liczba indywidualnych odbiorców nie przekracza 250;
	4) programów radiowych rozpowszechnianych wyłącznie w systemach teleinformatycznych oraz audialnych usług na żądanie;
	5) korespondencji prowadzonej z wykorzystaniem środków komunikacji elektronicznej;
	6) elektronicznych wersji dzienników i czasopism oraz prasy udostępnianej w systemie teleinformatycznym pod warunkiem że nie składają się w przeważającej części z audycji audiowizualnych;
	7) gier losowych i zakładów wzajemnych, chyba że są częścią audycji usługi medialnej.

	Do rozpowszechniania programów radiowych i telewizyjnych stosuje się przepisy prawa prasowego, o ile ustawa nie stanowi inaczej.
	1. Dostawcy usług medialnych, mając na uwadze realizację obowiązków określonych w ustawie, w szczególności w art. 14a, art. 16b ust. 3a, art. 18a, art. 47e i art. 47g, mogą tworzyć i przystępować do kodeksów dobrych praktyk w rozumieniu ustawy z dnia ...
	2. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, działając w zakresie audiowizualnych usług medialnych na żądanie, we współpracy z ministrem właściwym do spraw informatyzacji inicjuje, wspiera i promuje powstawanie kodeksów dobrych praktyk, o których mowa w us...
	W rozumieniu ustawy:
	1) usługą medialną jest usługa w postaci programu albo audiowizualnej usługi medialnej na żądanie, za którą odpowiedzialność redakcyjną ponosi jej dostawca i której podstawowym celem jest dostarczanie poprzez sieci telekomunikacyjne ogółowi odbiorców ...
	2) audycją jest ciąg ruchomych obrazów z dźwiękiem lub bez niego (audycja audiowizualna) albo ciąg dźwięków (audycja radiowa), stanowiący, ze względu na treść, formę, przeznaczenie lub autorstwo, odrębną całość w stworzonym przez dostawcę usługi media...
	3) odpowiedzialnością redakcyjną jest sprawowanie faktycznej kontroli nad wyborem audycji i sposobem ich zestawienia w programie lub w katalogu; nie uchybia to zasadom odpowiedzialności prawnej za treść audycji lub świadczenie usługi;
	4) dostawcą usługi medialnej jest osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa spółka handlowa ponosząca odpowiedzialność redakcyjną za wybór treści usługi medialnej i decydująca o sposobie zestawienia tej treści, będąca nadawcą lub podmiotem dostarczając...
	5) nadawcą jest osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa spółka handlowa, która tworzy i zestawia program oraz rozpowszechnia go lub przekazuje innym osobom w celu rozpowszechniania;
	6) programem jest uporządkowany zestaw audycji, przekazów handlowych lub innych przekazów, rozpowszechniany w całości, w sposób umożliwiający jednoczesny odbiór przez odbiorców w ustalonym przez nadawcę układzie;
	6a) audiowizualną usługą medialną na żądanie jest usługa medialna świadczona w ramach prowadzonej w tym zakresie działalności gospodarczej, polegająca na publicznym udostępnianiu audycji audiowizualnych na podstawie katalogu ustalonego przez podmiot d...
	7) rozpowszechnianiem jest emisja programu drogą bezprzewodową lub przewodową do odbioru przez odbiorców;
	8) rozprowadzaniem jest przejmowanie rozpowszechnionego programu w całości i bez zmian oraz równoczesne, wtórne jego rozpowszechnianie;
	8a) publicznym udostępnianiem audiowizualnej usługi medialnej na żądanie jest jej świadczenie w sposób umożliwiający ogółowi użytkowników, w wybranym przez nich momencie i na ich życzenie, odbiór wybranej przez nich audycji z katalogu udostępnionego w...
	9) dostarczaniem usługi medialnej jest rozpowszechnianie programu albo publiczne udostępnianie audiowizualnej usługi medialnej na żądanie;
	10) nadawcą społecznym jest nadawca:
	a) którego program upowszechnia działalność wychowawczą i edukacyjną, działalność charytatywną, respektuje chrześcijański system wartości, za podstawę przyjmując uniwersalne zasady etyki, oraz zmierza do ugruntowania tożsamości narodowej,
	b) w którego programie nie są rozpowszechniane audycje ani inne przekazy, o których mowa w art. 18 ust. 5,
	c) który nie nadaje przekazów handlowych,
	d) który nie pobiera opłat z tytułu rozpowszechniania, rozprowadzania lub odbierania jego programu;

	11) osobą zagraniczną jest osoba zagraniczna w rozumieniu art. 5 pkt 2 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie działalności gospodarczej (Dz. U. z 2010 r. Nr 220, poz. 1447 i Nr 239, poz. 1593);
	12) zespołem twórczym jest zespół osób tworzących audycje, do którego zalicza się w szczególności: reżysera, autora scenariusza, scenografa, operatora, odtwórców głównych ról i kompozytora;
	13) programem wyspecjalizowanym jest program, w którym nie mniej niż 70% czasu nadawania programu w ciągu miesiąca, w godzinach 6–23, stanowią audycje i inne przekazy realizujące przyjętą specjalizację programu;
	14) audycją wytworzoną pierwotnie w języku polskim jest audycja spełniająca wymogi audycji europejskiej w rozumieniu niniejszej ustawy i powstała na podstawie scenariusza wytworzonego pierwotnie w języku polskim, której pierwotna rejestracja została d...
	15) audycją dla dzieci jest audycja, która ze względu na czas nadania i treść jest skierowana głównie do dzieci;
	16) przekazem handlowym jest każdy przekaz, w tym obrazy z dźwiękiem lub bez dźwięku albo tylko dźwięki, mający służyć bezpośrednio lub pośrednio promocji towarów, usług lub renomy podmiotu prowadzącego działalność gospodarczą lub zawodową, towarzyszą...
	17) reklamą jest przekaz handlowy, pochodzący od podmiotu publicznego lub prywatnego, w związku z jego działalnością gospodarczą lub zawodową, zmierzający do promocji sprzedaży lub odpłatnego korzystania z towarów lub usług; reklamą jest także autopro...
	18) sponsorowaniem jest każdy wkład w finansowanie usługi medialnej lub audycji, przez podmiot, który nie dostarcza usług medialnych i nie produkuje audycji, w celu promocji jego nazwy, firmy, renomy, działalności, towaru lub usługi, znaku towarowego ...
	19) telesprzedażą jest przekaz handlowy zawierający bezpośrednią ofertę sprzedaży towarów lub odpłatnego świadczenia usług;
	20) ukrytym przekazem handlowym jest przedstawianie w audycjach towarów, usług, nazwy, firmy, znaku towarowego lub działalności przedsiębiorcy będącego producentem towaru lub świadczącego usługi, jeżeli zamiarem dostawcy usługi medialnej, w szczególno...
	21) lokowaniem produktu jest przekaz handlowy polegający na przedstawieniu lub nawiązywaniu do towaru, usługi lub ich znaku towarowego w taki sposób, że stanowią one element samej audycji w zamian za opłatę lub podobne wynagrodzenie, a także w postaci...
	22) lokowaniem tematu jest przekaz handlowy polegający na nawiązywaniu do towaru, usługi lub ich znaku towarowego w scenariuszu lub liście dialogowej audycji w zamian za opłatę lub podobne wynagrodzenie;
	23) autopromocją jest każdy przekaz pochodzący od dostawcy usługi medialnej mający służyć bezpośrednio lub pośrednio promocji jego audycji, towarów lub usług;
	24) przekazem tekstowym jest zbiór tekstów i nieruchomych obrazów, rozpowszechnianych za pomocą sygnału telewizyjnego lub radiowego równocześnie z programem;
	25) producentem jest osoba fizyczna lub osoba prawna, lub jednostka organizacyjna, o której mowa w art. 331 § 1 Kodeksu cywilnego, która podejmuje inicjatywę, faktycznie organizuje i ponosi odpowiedzialność za kreatywny, organizacyjny i finansowy proc...
	26) producentem niezależnym wobec danego nadawcy jest producent niepozostający w stosunku pracy z danym nadawcą, niebędący sam nadawcą i nieposiadający udziałów w organizacji nadawcy oraz w którym nadawca ani żaden podmiot od niego zależny bądź należą...
	27) przedsiębiorcą jest przedsiębiorca w rozumieniu ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie działalności gospodarczej;
	28) audiodeskrypcją jest werbalny, dźwiękowy opis obrazu i treści wizualnych zawartych w audycji audiowizualnej przeznaczony dla osób niepełnosprawnych z powodu dysfunkcji narządu wzroku, umieszczony w audycji lub rozpowszechniany równocześnie z audycją;
	29) systemem teleinformatycznym jest system teleinformatyczny w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o świadczeniu usług drogą elektroniczną (Dz. U. Nr 144, poz. 1204, z późn. zm.0F ));
	30) siecią telekomunikacyjną jest sieć telekomunikacyjna w rozumieniu ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. – Prawo telekomunikacyjne (Dz. U. Nr 171, poz. 1800, z późn. zm.1F )).

	1. Krajowa Rada stoi na straży wolności słowa w radiu i telewizji, samodzielności dostawców usług medialnych i interesów odbiorców oraz zapewnia otwarty i pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji.
	2) określanie, w granicach upoważnień ustawowych, warunków prowadzenia działalności przez dostawców usług medialnych;
	3) podejmowanie, w zakresie przewidzianym ustawą, rozstrzygnięć w sprawach koncesji na rozpowszechnianie programów, wpisu do rejestru programów, zwanego dalej „rejestrem”, oraz prowadzenie tego rejestru;
	4) sprawowanie w granicach określonych ustawą kontroli działalności dostawców usług medialnych;
	5) organizowanie badań treści i odbioru usług medialnych;
	5a) prowadzenie monitoringu rynku audiowizualnych usług medialnych na żądanie w celu ustalenia kręgu podmiotów dostarczających audiowizualne usługi medialne na żądanie oraz oceny wykonania obowiązków wynikających z ustawy przez te podmioty;
	9) organizowanie i inicjowanie współpracy z zagranicą w dziedzinie radiofonii i telewizji, w tym współpracy z organami regulacyjnymi państw członkowskich Unii Europejskiej, właściwymi w sprawach usług medialnych;
	10) współpraca z właściwymi organizacjami i instytucjami w zakresie ochrony praw autorskich, praw wykonawców, praw producentów oraz dostawców usług medialnych;
	12) inicjowanie i wspieranie samoregulacji i współregulacji w zakresie dostarczania usług medialnych;
	13) upowszechnianie umiejętności świadomego korzystania z mediów (edukacji medialnej) oraz współpraca z innymi organami państwowymi, organizacjami pozarządowymi i innymi instytucjami w zakresie edukacji medialnej.

	4. Nie można łączyć funkcji członka Krajowej Rady z posiadaniem udziałów albo akcji spółki bądź w inny sposób uczestniczyć w podmiocie będącym dostawcą usługi medialnej lub producentem radiowym lub telewizyjnym oraz wszelką działalnością zarobkową, z ...
	2. Przewodniczący Krajowej Rady może żądać od dostawcy usługi medialnej przedstawienia materiałów, dokumentów i udzielenia wyjaśnień w zakresie niezbędnym dla kontroli zgodności działania tego dostawcy z przepisami ustawy, warunkami koncesji lub wiążą...
	3. Przewodniczący Krajowej Rady może wezwać dostawcę usługi medialnej do zaniechania działań w zakresie dostarczania usług medialnych, jeżeli naruszają one przepisy ustawy, uchwały Krajowej Rady lub warunki koncesji.
	4. Przewodniczący Krajowej Rady na podstawie uchwały Rady może wydać decyzję nakazującą zaniechanie przez dostawcę usługi medialnej działań w zakresie, o którym mowa w ust. 3.
	1. Nadawca jest obowiązany do zapewnienia odbiorcom łatwego, bezpośredniego i stałego dostępu do informacji umożliwiających identyfikację programu i jego nadawcy, a w szczególności do informacji o:
	1) nazwie programu;
	2) nazwisku, nazwie lub firmie tego nadawcy;
	3) adresie jego siedziby;
	4) danych kontaktowych, w tym adresu korespondencyjnego, adresu poczty elektronicznej oraz witryny internetowej.

	2. Nadawca jest obowiązany do wskazania Krajowej Rady jako organu właściwego w sprawach radiofonii i telewizji.
	3. Krajowa Rada może określić, w drodze rozporządzenia, sposób zapewniania przez nadawców dostępu do informacji umożliwiających identyfikację programu i jego nadawcy oraz inne niż wskazane w ust. 1 informacje, uwzględniając potrzeby odbiorców, integra...
	2. Nadawcy programów radiowych, z wyłączeniem programów tworzonych w całości w języku mniejszości narodowej lub etnicznej, lub w języku regionalnym w rozumieniu art. 19 ustawy z dnia 6 stycznia 2005 r. o mniejszościach narodowych i etnicznych oraz o j...
	2a. Przy ustalaniu czasu nadawania w godzinach 5–24, o którym mowa w ust. 2, czas nadawania utworu słowno-muzycznego w tych godzinach wykonywanego w języku polskim przez debiutanta jest liczony jako 200% czasu nadawania utworu.
	2b. Za utwór wykonywany przez debiutanta uważa się utwór słowno-muzyczny wykonywany w języku polskim, który w danym okresie rozliczeniowym został rozpowszechniony w programie radiowym, a od daty pierwszego rozpowszechnienia nie minęło 18 miesięcy, prz...
	4. Krajowa Rada określi, w drodze rozporządzenia, niższy udział w programie telewizyjnym audycji, o których mowa w ust. 1 i 3, oraz w programie radiowym utworów, o których mowa w ust. 2, dla:
	1) nadawców w pierwszym roku rozpowszechniania przez nich programu,
	2) programów wyspecjalizowanych, dla których brak jest wystarczającej liczby audycji, o których mowa w ust. 1 i 3, lub utworów, o których mowa w ust. 2,
	3) programów, na których nadawanie przyznano koncesję określającą, że programy te są przeznaczone dla mniejszości narodowych i etnicznych oraz społeczności posługującej się językiem regionalnym,
	4) programów rozpowszechnianych wyłącznie w systemach teleinformatycznych

	– uwzględniając konieczność zachowania proporcji audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim i audycji europejskich oraz uwzględniając możliwość realizacji tych obowiązków w danych kategoriach programów.
	3. Krajowa Rada określi, w drodze rozporządzenia, niższy udział audycji europejskich wytworzonych przez producentów niezależnych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie dla programów telewizyjnych, dla których ze względu na wyspecjalizowa...
	1. Audycją europejską jest audycja:
	1) pochodząca z państwa członkowskiego Unii Europejskiej lub
	2) pochodząca z innego państwa będącego stroną Europejskiej konwencji o telewizji ponadgranicznej, sporządzonej w Strasburgu dnia 5 maja 1989 r. (Dz. U. z 1995 r. Nr 32, poz. 160 oraz z 2004 r. Nr 28, poz. 250), zwanej dalej „Europejską konwencją o te...
	3) wytworzona w koprodukcji w ramach umowy dotyczącej sektora audiowizualnego zawartej między Unią Europejską a innym państwem trzecim spełniająca wymagania określone w tej umowie, jeżeli państwo to nie stosuje środków dyskryminacyjnych w stosunku do ...

	1. Przekazy handlowe powinny być łatwo rozpoznawalne.
	2. Reklamy i telesprzedaż powinny być łatwo odróżnialne od materiału redakcyjnego. Reklamy i telesprzedaż odróżnia się w programie za pomocą środków wizualnych, dźwiękowych lub przestrzennych.
	3. Reklamy i telesprzedaż nie mogą zajmować więcej niż 12 minut w ciągu godziny zegarowej.
	4. Ograniczenia określonego w ust. 3 nie stosuje się do:
	1) ogłoszeń nadawcy, zawierających jedynie informację o jego audycjach lub fragmenty tych audycji;
	2) ogłoszeń nadawcy zawierających jedynie informację o dodatkowych produktach uzyskiwanych bezpośrednio z audycji;
	3) wymaganych prawem oznaczeń przekazów handlowych, w tym wskazań sponsorów.

	5. Ogłoszenia, o których mowa w ust. 4 pkt 1 i 2, są emitowane pomiędzy audycjami i nie mogą zajmować więcej niż 2 minuty w ciągu godziny zegarowej.
	6. Bloki programowe poświęcone wyłącznie telesprzedaży powinny być wyraźnie oznaczone w sposób wizualny i dźwiękowy oraz nadawane w sposób nieprzerwany przez co najmniej 15 minut. Do bloków takich nie stosuje się ograniczenia określonego w ust. 3.
	7. Krajowa Rada określi, w drodze rozporządzenia, sposób prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych działalności reklamowej i telesprzedaży, w tym:
	1) warunki nadawania, w tym wyodrębniania, oznaczania i umieszczania, reklam i telesprzedaży w programach,
	2) wymagania dotyczące osób, których głos lub wizerunek jest wykorzystywany w reklamach, z uwzględnieniem zakresu ograniczeń w prowadzeniu przez nie innych audycji w programach radiowych i telewizyjnych,
	3) zakres udostępniania przez nadawcę czasu wykorzystywanego na reklamy i telesprzedaż, w tym maksymalny wymiar czasu w okresie rocznym dla jednego przedsiębiorcy lub ugrupowania gospodarczego,
	4) sposób prowadzenia i przechowywania przez nadawcę ewidencji czasu nadawanych reklam i telesprzedaży oraz zakres danych objętych tą ewidencją,
	5) szczegółowe wymagania dla ogłoszeń nadawców, o których mowa w ust. 4 pkt 1 i 2, oraz sposób ich oznaczania i umieszczania w programach

	– kierując się ochroną interesu odbiorców i samodzielności nadawców oraz uwzględniając rozwój technik reklamowych.
	1. Umieszczanie reklam lub telesprzedaży podczas audycji nie może naruszać integralności audycji, przy uwzględnieniu naturalnych przerw w audycji, jej czasu trwania i charakteru, ani uprawnień podmiotów praw do audycji.
	2. W transmisjach zawodów sportowych zawierających przerwy wynikające z przepisów ich rozgrywania oraz w transmisjach innych wydarzeń zawierających przerwy, reklamy lub telesprzedaż mogą być nadawane wyłącznie w tych przerwach.
	3. Filmy wyprodukowane dla telewizji, z wyłączeniem serii, seriali i audycji dokumentalnych, oraz filmy kinematograficzne mogą zostać przerwane, w celu nadania reklam lub telesprzedaży, wyłącznie jeden raz podczas każdego okresu pełnych 45 minut przew...
	4. Audycje inne niż określone w ust. 2 mogą być przerywane w celu nadania reklam lub telesprzedaży, jeżeli okres między kolejnymi przerwami w danej audycji wynosi w programie telewizyjnym co najmniej 20 minut, a w programie radiowym co najmniej 10 min...
	5. Za przerwanie audycji uznaje się każde umieszczenie reklamy lub telesprzedaży w trakcie audycji.
	6. Nie można przerywać w celu nadania reklam lub telesprzedaży:
	1) serwisów informacyjnych;
	2) audycji o treści religijnej;
	3) audycji publicystycznych i dokumentalnych o czasie krótszym niż 30 minut;
	4) audycji dla dzieci.

	7. Nie można przerywać w celu nadania reklam lub telesprzedaży audycji w programach publicznej radiofonii i telewizji, z wyjątkiem audycji, o których mowa w ust. 2.
	3a. Audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszyć przekazy handlowe dotyczące artykułów spożywczych lub napojów zawierających składniki, których obecność w nadmiernych ilościach w codziennej diecie jest niewskazana.
	3b. Krajowa Rada, po zasięgnięciu opinii ministra właściwego do spraw zdrowia, może określić, w drodze rozporządzenia:
	1) rodzaje artykułów spożywczych lub napojów zawierających składniki, których obecność w nadmiernych ilościach w codziennej diecie jest niewskazana,
	2) sposób umieszczania w programach przekazów handlowych dotyczących tych artykułów, tak aby przekazy te nie towarzyszyły audycjom dla dzieci

	– dążąc do zachęcenia nadawców do przeciwdziałania promowaniu niezdrowego odżywiania wśród dzieci oraz uwzględniając charakter programów, ich wpływ na kształtowanie opinii publicznej i oddziaływanie na interesy odbiorców, bez nakładania nieuzasadnio...
	Zakazane są:
	1) ukryte przekazy handlowe;
	2) lokowanie produktów, z zastrzeżeniem art. 17a;
	3) lokowanie tematów.

	1. Odbiorcy powinni zostać wyraźnie poinformowani o sponsorowaniu. Sponsorowane audycje lub inne przekazy są oznaczane przez wskazanie sponsora na ich początku, na końcu oraz w momencie wznowienia po przerwie na reklamę lub telesprzedaż. Wskazanie spo...
	1a. Wskazanie sponsora i żaden element tego wskazania nie może bezpośrednio zachęcać do zakupu lub najmu towarów lub usług, zwłaszcza przez specjalne, promocyjne do nich odniesienie.
	3. Sponsor nie może wpływać na treść audycji lub innego przekazu oraz ich miejsce w programie w sposób ograniczający samodzielność i niezależność redakcyjną nadawcy. Sponsorowanie nie zwalnia nadawcy od odpowiedzialności za treść audycji.
	1. Lokowanie produktu jest dopuszczalne wyłącznie:
	1) w filmach kinematograficznych, filmach lub serialach wytworzonych na użytek audiowizualnych usług medialnych, a także w audycjach sportowych oraz audycjach rozrywkowych, lub
	2) w postaci nieodpłatnego udostępniania towaru lub usługi do wykorzystania w audycji, w szczególności w charakterze rekwizytu lub nagrody

	– z wyłączeniem audycji dla dzieci.
	2. Audycje, w których stosuje się lokowanie produktu, oznacza się w programach telewizyjnych za pomocą znaku graficznego, a w programach radiowych za pomocą sygnału dźwiękowego informujących o fakcie lokowania produktu, na początku, na końcu oraz w mo...
	3. Na końcu audycji, o której mowa w ust. 2, która została wyprodukowana przy udziale nadawcy lub na jego zamówienie, umieszcza się neutralną informację o producencie lub sprzedawcy lokowanego towaru lub podmiocie świadczącym lokowaną usługę oraz o sa...
	4. Zastosowanie lokowania produktu nie może naruszać samodzielności i niezależności redakcyjnej nadawcy przez wpływ na treść lub miejsce audycji w programie oraz nie zwalnia nadawcy od odpowiedzialności za treść audycji.
	5. Audycje, w których stosuje się lokowanie produktu, nie mogą:
	1) nadmiernie eksponować danego produktu;
	2) zachęcać bezpośrednio do nabycia lub najmu towarów lub usług, zwłaszcza przez promocyjne odniesienia do nich.

	6. Zakazane jest lokowanie produktu dotyczące towarów lub usług, o których mowa w art. 16b ust. 1.
	7. Nadawca jest obowiązany do prowadzenia i przechowywania ewidencji audycji, w których zastosowano lokowanie produktu.
	8. W zakresie niezbędnym dla kontroli zgodności działania nadawcy z przepisami ust. 1–7, Przewodniczący Krajowej Rady może żądać od nadawcy przedstawienia dokumentacji w zakresie lokowania produktu. Przepis art. 10 ust. 2 stosuje się odpowiednio.
	9. Krajowa Rada określi, w drodze rozporządzenia:
	1) szczegółowe warunki oznaczania przez nadawcę audycji, w których zastosowano lokowanie produktu, w tym wzór znaku graficznego oraz formę sygnału dźwiękowego, o których mowa w ust. 2,
	2) sposób prowadzenia oraz przechowywania przez nadawcę ewidencji audycji, w których zastosowano lokowanie produktu, oraz zakres danych objętych tą ewidencją

	– uwzględniając interesy odbiorców i możliwość prowadzenia przez nadawcę ewidencji w postaci elektronicznej, bez obciążania nadawców nadmiernymi utrudnieniami i kosztami.
	1. Audycje lub inne przekazy nie mogą propagować działań sprzecznych z prawem, z polską racją stanu oraz postaw i poglądów sprzecznych z moralnością i dobrem społecznym, w szczególności nie mogą zawierać treści nawołujących do nienawiści lub dyskrymin...
	1. Nadawcy programów telewizyjnych są obowiązani do zapewniania dostępności programów dla osób niepełnosprawnych z powodu dysfunkcji narządu wzroku oraz osób niepełnosprawnych z powodu dysfunkcji narządu słuchu, przez wprowadzanie odpowiednich udogodn...
	2. Krajowa Rada może określić, w drodze rozporządzenia, niższy niż określony w ust. 1 udział w programie telewizyjnym audycji z udogodnieniami odbioru dla osób niepełnosprawnych z powodu dysfunkcji narządu wzroku oraz osób niepełnosprawnych z powodu d...
	1a. Na wezwanie Przewodniczącego Krajowej Rady operator rozprowadzający program jest obowiązany utrwalić program określony w wezwaniu przez okres w nim wskazany, nie dłuższy niż 14 dni, i niezwłocznie przekazać jego zapis.
	1. Na pisemny wniosek Prezesa Urzędu Ochrony Konkurencji i Konsumentów nadawca jest obowiązany:
	1) ujawnić dane umożliwiające identyfikację zleceniodawcy audycji lub przekazu handlowego;
	2) wydać nieodpłatnie zapis audycji lub przekazu handlowego, w terminie 7 dni od dnia złożenia wniosku.

	1. Nadawca programu telewizyjnego uprawniony do nadania na zasadzie wyłączności transmisji z wydarzenia budzącego istotne zainteresowanie społeczne, zwanego dalej „wydarzeniem”, jest obowiązany umożliwić innym nadawcom telewizyjnym realizację prawa do...
	2. Prawo do krótkiego sprawozdania przysługuje każdemu nadawcy ustanowionemu w:
	1) Rzeczypospolitej Polskiej;
	2) innym państwie członkowskim Unii Europejskiej lub państwie będącym stroną Europejskiej konwencji o telewizji ponadgranicznej, o ile żaden nadawca lub inny podmiot w państwie, w którym jest ustanowiony nadawca ubiegający się o dostęp, nie jest upraw...

	3. Realizację prawa do krótkiego sprawozdania umożliwia się przez udostępnienie nadawcy ubiegającemu się o dostęp wybranych przez niego krótkich fragmentów transmisji wydarzenia, łącznie nie dłuższych niż 90 sekund, z sygnału nadawcy, o którym mowa w ...
	4. Nadawca realizujący prawo do krótkiego sprawozdania może nadać udostępnione mu zgodnie z ust. 3 fragmenty w okresie 24 godzin, w ogólnych audycjach informacyjnych lub umieszczonych przy nich informacyjnych serwisach sportowych, trzykrotnie w danym ...
	5. Nadawca, o którym mowa w ust. 1, jest zwolniony z obowiązku realizacji prawa do krótkiego sprawozdania w sposób określony w ust. 3, jeżeli nadawca ubiegający się o realizację tego prawa ma możliwość wstępu na miejsce wydarzenia i sporządzenia własn...
	6. Postanowienia umowne uniemożliwiające realizację prawa do krótkiego sprawozdania zgodnie z ust. 1–4 są nieważne.
	10) zapewnianie dostępności programów lub ich części i innych usług dla osób niepełnosprawnych z powodu dysfunkcji narządu wzroku oraz osób niepełnosprawnych z powodu dysfunkcji narządu słuchu;
	11) upowszechnianie edukacji medialnej.
	10) służyć edukacji medialnej.

	3. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji opracowują corocznie w porozumieniu z Krajową Radą plany finansowo-programowe przedsięwzięć w zakresie realizacji zadań, o których mowa w ust. 1 i 1a, wymagających finansowania ze środków publicznych, z u...
	4. Krajowa Rada określi, w drodze rozporządzenia, terminy przedkładania i zakres planów finansowo-programowych mając na względzie zapewnienie realizacji misji publicznej przez jednostki publicznej radiofonii i telewizji, a także swobodę nadawców publi...
	1. Zarząd spółki liczy od jednego do trzech członków.
	2. Kadencja zarządu trwa cztery lata.
	3. Członków zarządu, w tym prezesa zarządu, Krajowa Rada powołuje w drodze uchwały na wniosek rady nadzorczej oraz odwołuje w drodze uchwały na wniosek rady nadzorczej lub walnego zgromadzenia.
	4. Do zarządu powołuje się wyłącznie osobę posiadającą kompetencje w dziedzinie zarządzania oraz radiofonii i telewizji, spośród kandydatów wyłonionych w konkursie przeprowadzonym przez radę nadzorczą.
	5. Krajowa Rada określi, w drodze rozporządzenia, regulamin konkursu na kandydatów na członków zarządu, w tym sposób ogłaszania, organizację i tryb przeprowadzania konkursu oraz sposób ogłaszania wyników konkursu, uwzględniając potrzebę powszechności ...
	6. Członek zarządu może być odwołany w przypadku:
	1) skazania prawomocnym wyrokiem sądu za przestępstwo umyślne ścigane z oskarżenia publicznego lub przestępstwo skarbowe;
	2) działania na szkodę spółki;
	3) zaistnienia okoliczności trwale uniemożliwiających sprawowanie funkcji.

	7. Członkowie zarządów i osoby zajmujące kierownicze stanowiska w jednostkach publicznej radiofonii i telewizji kierują się w swojej pracy oraz w ocenie dziennikarzy i innych twórców im podległych zasadami profesjonalizmu, uczciwości i rzetelności ora...
	la. Rady nadzorcze spółek radiofonii regionalnej liczą po pięciu członków: czterech wyłonionych w konkursie przeprowadzonym przez Krajową Radę spośród kandydatów posiadających kompetencje w dziedzinie prawa, finansów, kultury oraz mediów, zgłoszonych ...
	1b. Krajowa Rada określi, w drodze rozporządzenia, regulamin konkursu na członka rady nadzorczej, w tym sposób ogłaszania, organizację i tryb przeprowadzania konkursu, sposób zgłaszania kandydatów oraz sposób ogłaszania wyników konkursu, uwzględniając...
	1c. Uchwała Krajowej Rady w sprawie wyników konkursu, wskazująca osoby wyłonione w konkursie, stanowi ich powołanie w skład rady nadzorczej.
	1d. Członek rady nadzorczej może być odwołany przez organ, który go powołał, w przypadku:
	1) skazania prawomocnym wyrokiem sądu za przestępstwo umyślne ścigane z oskarżenia publicznego lub przestępstwo skarbowe;
	2) działania na szkodę spółki;
	3) zaistnienia okoliczności trwale uniemożliwiających sprawowanie funkcji.

	1a. Nie wymaga uzyskania koncesji rozpowszechnianie programów telewizyjnych wyłącznie w systemach teleinformatycznych, chyba że program taki ma być rozprowadzany naziemnie, satelitarnie lub w sieciach kablowych.
	1. Nadawca może złożyć wniosek o udzielenie koncesji na kolejny okres, nie później niż 12 miesięcy przed wygaśnięciem posiadanej koncesji.
	2. W przypadku złożenia przez nadawcę wniosku, o którym mowa w ust. 1, odmowa udzielenia koncesji na kolejny okres możliwa jest wyłącznie, gdy w stosunku do nadawcy zachodzi którakolwiek z okoliczności wskazanych w art. 38 ust. 1 lub 2.
	1. Koncesja określa w szczególności:
	1) nadawcę, jego siedzibę albo miejsce zamieszkania;
	2) przedmiot działalności objętej koncesją;
	3) sposób rozpowszechniania programu (analogowy rozsiewczy naziemny, cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie, rozsiewczy satelitarny, w sieciach telekomunikacyjnych innych niż wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewc...
	– dla rozpowszechniania analogowego rozsiewczego naziemnego:
	a) lokalizację stacji,
	b) wysokość zawieszenia anteny,
	c) maksymalną moc promieniowaną,
	d) charakterystykę promieniowania anteny,
	e) częstotliwość,
	f) polaryzację,

	– dla rozpowszechniania cyfrowego rozsiewczego naziemnego w multipleksie:
	g) multipleks,
	h) obszar rozpowszechniania,
	i) parametry sygnalizacyjne – identyfikatory ID,

	– dla rozpowszechniania rozsiewczego satelitarnego:
	j) nazwę wykorzystywanego satelity,
	k) położenie satelity na orbicie,
	l) częstotliwość,
	m) lokalizację stacji dosyłowej,

	– dla rozpowszechniania w sieciach telekomunikacyjnych innych niż wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego:
	n) lokalizację stacji głównej,
	o) obszar objęty siecią telekomunikacyjną;

	4) rodzaj programu i czas jego rozpowszechniania;
	5) datę rozpoczęcia rozpowszechniania programu;
	6) termin wygaśnięcia koncesji.

	3. Koncesja w zakresie określonym w ust. 1 pkt 3 jest udzielana w porozumieniu z Prezesem Urzędu Komunikacji Elektronicznej, który zajmuje stanowisko, mając na względzie spełnienie warunków określonych w art. 114 ust. 3 ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. ...
	3a. Jeżeli do rozpowszechniania programu radiofonicznego lub telewizyjnego jest wymagana rezerwacja częstotliwości, Prezes Urzędu Komunikacji Elektronicznej dokonuje jej niezwłocznie na rzecz nadawcy, który uzyskał koncesję, chyba że program ten będzi...
	Dostawca usługi medialnej jest obowiązany do corocznego składania do Krajowej Rady sprawozdania finansowego, w formie przewidzianej w ustawie z dnia 29 września 1994 r. o rachunkowości.
	1) ograniczenia dopuszczalnego wymiaru czasowego reklam i telesprzedaży w ciągu godziny, określonego w art. 16 ust. 3;
	2) przepisów art. 16 ust. 6 oraz art. 16a.

	1. Za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego lub telewizyjnego pobiera się opłatę, niezależnie od rocznych opłat za prawo do dysponowania częstotliwością przewidzianych w ustawie z dnia 16 lipca 2004 r. – Prawo telekomunikacyjne (...
	2. Opłata za udzielenie koncesji nie może być wyższa niż:
	1) dla rozpowszechniania programu radiowego w sposób analogowy rozsiewczy naziemny – 12 317 570 zł;
	2) dla rozpowszechniania programu telewizyjnego w sposób analogowy rozsiewczy naziemny – 25 890 000 zł;
	3) dla rozpowszechniania programu radiowego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie – 6 158 785 zł;
	4) dla rozpowszechniania programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie – 25 890 000 zł.

	3. Opłata za udzielenie koncesji wynosi:
	1) dla rozpowszechniania programu radiowego w sposób rozsiewczy satelitarny – 500 zł;
	2) dla rozpowszechniania programu telewizyjnego w sposób rozsiewczy satelitarny – 10 000 zł;
	3) dla rozpowszechniania programu radiowego w sieciach telekomunikacyjnych innych niż wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego – 500 zł;
	4) dla rozpowszechniania programu telewizyjnego w sieciach telekomunikacyjnych innych niż wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego – 2 000 zł.

	4. W przypadku rozpowszechniania programu radiowego lub telewizyjnego różnymi sposobami opłatę za udzielenie koncesji ustala się jako sumę należności za poszczególne sposoby rozpowszechniania tych programów.
	5. W przypadku opłaty za udzielenie koncesji na jednoczesne rozpowszechnianie programu radiowego w sposób analogowy rozsiewczy naziemny i cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie, opłata ustalana jest jak za udzielenie koncesji dla rozpowszechniania...
	6. Krajowa Rada, w porozumieniu z ministrem właściwym do spraw finansów publicznych określi, w drodze rozporządzenia, nie wyższą niż określona w ust. 2 wysokość opłaty za udzielenie koncesji oraz sposób wyliczania tej opłaty, biorąc pod uwagę:
	1) czas emisji reklam;
	2) dla programów, o których mowa w ust. 2 pkt 1:
	a) liczbę mieszkańców w zasięgu programu,
	b) zakres fal radiowych,
	c) liczbę mieszkańców miast w zasięgu programu;

	3) dla programów, o których mowa w ust. 2 pkt 2, liczbę mieszkańców w zasięgu programu;
	4) dla programów, o których mowa w ust. 2 pkt 3:
	a) w przypadku udzielenia koncesji o zasięgu mniejszym od zasięgu sygnału multipleksu ogólnopolskiego, za który uznaje się obszar całego kraju – liczbę mieszkańców w zasięgu programu,
	b) standard naziemnej radiofonii cyfrowej,
	c) w przypadku zmiany koncesji na rozpowszechnianie programu drogą rozsiewczą naziemną, polegającej na przyznaniu prawa do rozpowszechniania programu w sposób cyfrowy – liczbę mieszkańców objętych rozpowszechnianiem programu w sposób analogowy;

	5) dla programów, o których mowa w ust. 2 pkt 4:
	a) w przypadku udzielenia koncesji o zasięgu mniejszym od zasięgu sygnału multipleksu ogólnopolskiego, za który uznaje się obszar całego kraju – liczbę mieszkańców w zasięgu programu,
	b) standard naziemnej telewizji cyfrowej,
	c) w przypadku zmiany koncesji na rozpowszechnianie programu drogą rozsiewczą naziemną, polegającej na przyznaniu prawa do rozpowszechniania programu w sposób cyfrowy – liczbę mieszkańców objętych rozpowszechnianiem programu w sposób analogowy;

	6) proporcjonalnie okres pozostały do wygaśnięcia koncesji – w przypadku zmiany koncesji, która ma wpływ na wysokość opłaty za udzielenie koncesji.

	7. Krajowa Rada określi, w drodze rozporządzenia, metody techniczne ustalania zasięgu programu na obszarze objętym rozpowszechnianiem programu w sposób rozsiewczy naziemny, biorąc pod uwagę stan nauki i techniki w tej dziedzinie.
	8. Wysokość opłat, o których mowa w ust. 2 i 3, oraz opłat określonych w przepisach wydanych na podstawie ust. 6, podlega waloryzacji w każdym roku12F ) o średnioroczny wskaźnik cen towarów i usług konsumpcyjnych ogółem w poprzednim roku kalendarzowym...
	9. Przewodniczący Krajowej Rady, nie później niż do dnia 31 października każdego roku, ogłasza na rok następny, w Dzienniku Urzędowym Rzeczypospolitej Polskiej „Monitor Polski”, wysokość opłat, o których mowa w ust. 2 i 3 oraz w przepisach wydanych na...
	10. Opłatę za udzielenie koncesji uiszcza się jednorazowo lub w równych rocznych ratach płatnych w kolejnych latach obowiązywania koncesji. Sposób uiszczania opłaty określa się, na podstawie wniosku, w decyzji o udzieleniu koncesji.
	11. Opłatę albo pierwszą ratę opłaty, o której mowa w ust. 10, uiszcza się w terminie 60 dni od dnia doręczenia decyzji o udzieleniu koncesji. W przypadku rozłożenia opłaty na raty, w decyzji o udzieleniu koncesji, ustala się opłatę prolongacyjną na p...
	12. W przypadku uchylenia albo cofnięcia koncesji całość opłaty, o której mowa w ust. 1, w zakresie w jakim nie została uiszczona, staje się wymagalna i jest uiszczana w terminie 60 dni od dnia doręczenia decyzji o uchyleniu albo cofnięciu koncesji.
	13. Opłata za udzielenie koncesji stanowi dochód budżetu państwa.
	1. Zgłoszenia do rejestru wymaga:
	1) program rozprowadzany;
	2) program telewizyjny rozpowszechniany wyłącznie w systemie teleinformatycznym.

	2. Obowiązek określony w ust. 1 pkt 1 nie dotyczy programów, o których mowa w art. 43 ust. 1.
	1. Za wpis programu do rejestru programów telewizyjnych rozpowszechnianych wyłącznie w systemie teleinformatycznym i programów rozprowadzanych podmiot zgłaszający program uiszcza opłatę w wysokości 100 zł za każdy program.
	2. Opłata, o której mowa w ust. 1, stanowi dochód budżetu państwa.
	3. Do waloryzacji i ogłaszania wysokości opłaty, o której mowa w ust. 1, stosuje się art. 40 ust. 8 i 9.
	1. Operator rozprowadzający program, z wyłączeniem podmiotu rozprowadzającego program w sposób cyfrowy drogą rozsiewczą naziemną w multipleksie, jest obowiązany do rozprowadzania programów „Telewizja Polska I”, „Telewizja Polska II” i jednego regiona...
	2. Nadawca, który rozpowszechnia program, wymieniony w ust. 1, nie może odmówić operatorowi rozprowadzającemu program w sieci telekomunikacyjnej, o której mowa w ust. 1, zgody na rozprowadzanie tego programu, ani też nie może uzależnić udzielenia taki...
	3. Przewodniczący Krajowej Rady przeprowadza ocenę realizacji obowiązku, o którym mowa w ust. 1, nie rzadziej niż raz na dwa lata, kierując się interesem społecznym w zakresie dostarczania informacji, udostępniania dóbr kultury i sztuki, ułatwiania ko...
	4. Wyniki oceny Przewodniczący Krajowej Rady przedstawia ministrowi właściwemu do spraw kultury i ochrony dziedzictwa narodowego, który podejmuje działania konieczne do zapewnienia, aby obowiązki, o których mowa w ust. 1, były proporcjonalne i przejrz...
	1. Nadawca, który rozpowszechnia program, wymieniony w art. 43 ust. 1, jest obowiązany do nieodpłatnego udostępniania tego programu na wniosek operatora rozprowadzającego program, w terminie 14 dni od dnia złożenia wniosku.
	2. Jeżeli nadawca nie wykonał obowiązku polegającego na nieodpłatnym udostępnianiu programu, Przewodniczący Krajowej Rady, na wniosek operatora rozprowadzającego program, wzywa nadawcę do udostępnienia tego programu temu operatorowi, w terminie 14 dni...
	3. Operator rozprowadzający program, jest obowiązany:
	1) rozprowadzać i oferować program, który został mu nieodpłatnie udostępniony;
	2) umieszczać w swojej ofercie informację, że program ten jest przeznaczony do powszechnego i nieodpłatnego odbioru również w sposób cyfrowy drogą rozsiewczą naziemną.

	1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu do rejestru programu, o którym mowa w art. 41 ust. 1 pkt 1, na podstawie zgłoszenia.
	2. Operator rozprowadzający program dokonuje zgłoszenia programu do rejestru nie później niż na miesiąc przed rozpoczęciem jego rozprowadzania.
	3. Zgłoszenie, o którym mowa w ust. 1:
	1)  wskazuje wnioskodawcę, jego siedzibę lub miejsce zamieszkania, adres korespondencyjny, w tym poczty elektronicznej, zapewniający skuteczny i szybki kontakt;
	2)  wskazuje program przewidziany do rozprowadzania i jego nadawcę;
	3)  określa obszar, na którym program ma być rozprowadzany.

	4. Operator rozprowadzający program dołącza do zgłoszenia:
	1) dokumenty wskazujące, że rozprowadzanie programu nie będzie naruszało praw nadawcy programu;
	2) dokumenty wskazujące, że program jest rozpowszechniany, a w przypadku programu przekazywanego przez nadawcę operatorowi – umowę z nadawcą programu.

	5. (uchylony).
	6. Wpis do rejestru zawiera w szczególności dane, o których mowa w ust. 3, z wyjątkiem adresu miejsca zamieszkania, jeżeli jest on inny niż adres siedziby.
	7. Rozprowadzanie programu można rozpocząć, jeżeli organ rejestracyjny nie odmówił rejestracji w terminie miesiąca od dnia zgłoszenia, pod warunkiem uiszczenia przez operatora opłaty, o której mowa w art. 42 ust. 1.
	8. Organ rejestracyjny może wezwać operatora rozprowadzającego program do uzupełnienia zgłoszenia w terminie 14 dni od dnia otrzymania wezwania. W sytuacji gdy organ rejestracyjny wezwał operatora do uzupełnienia zgłoszenia, termin, o którym mowa w us...
	9. Operator rozprowadzający program jest obowiązany zgłaszać organowi rejestracyjnemu, w terminie 14 dni, zmiany stanu faktycznego i prawnego objętego wpisem do rejestru, powstałe po dniu dokonania wpisu. Do zgłaszania zmian stosuje się odpowiednio pr...
	1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu do rejestru programu, o którym mowa w art. 41 ust. 1 pkt 2, na podstawie zgłoszenia.
	2. Nadawca programu telewizyjnego rozpowszechnianego wyłącznie w systemie teleinformatycznym dokonuje zgłoszenia programu do rejestru nie później niż na miesiąc przed rozpoczęciem jego rozpowszechniania.
	3. Zgłoszenie, o którym mowa w ust. 1:
	1)  wskazuje nadawcę, jego siedzibę lub miejsce zamieszkania, adres korespondencyjny, w tym poczty elektronicznej, zapewniający skuteczny i szybki kontakt;
	2)  zawiera podstawowe informacje o programie przewidzianym do rozpowszechniania;
	3)  określa sposób rozpowszechniania programu.

	4. Wpis do rejestru zawiera w szczególności dane, o których mowa w ust. 3, z wyjątkiem adresu miejsca zamieszkania, jeżeli jest on inny niż adres siedziby.
	5. Rozpowszechnianie programu można rozpocząć, jeżeli organ rejestracyjny nie odmówił rejestracji w terminie miesiąca od dnia zgłoszenia.
	6. Organ rejestracyjny może wezwać nadawcę do uzupełnienia zgłoszenia w terminie 14 dni od dnia otrzymania wezwania. W sytuacji gdy organ rejestracyjny wezwał nadawcę do uzupełnienia zgłoszenia, termin, o którym mowa w ust. 5, biegnie od dnia wpływu u...
	7. Nadawca jest obowiązany zgłaszać organowi rejestracyjnemu, w terminie 14 dni, zmiany stanu faktycznego i prawnego objętego wpisem do rejestru, powstałe po dniu dokonania wpisu. Do zgłaszania zmian stosuje się odpowiednio przepisy o wpisie do rejestru.
	1. Organ rejestracyjny wykreśla z rejestru program, o którym mowa w art. 41 ust. 1 pkt 2, jeżeli w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesięcy, co najmniej dwukrotnie zostały zamieszczone treści poważnie naruszające przepisy art. 18 ust. 1, 4 i 5.
	2. Organ rejestracyjny odmawia wpisu do rejestru programu, o którym mowa w art. 41 ust. 1 pkt 1, jeżeli w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesięcy, co najmniej dwukrotnie zostały zamieszczone treści poważnie naruszające przepisy art. 18 ust. 1, ...
	3. Organ rejestracyjny wykreśla z rejestru program rozprowadzany, jeżeli:
	1) w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesięcy, co najmniej dwukrotnie zostały zamieszczone treści poważnie naruszające przepisy art. 18 ust. 1, 4 i 5;
	2) operator bez zezwolenia nadawcy wprowadza zmiany do programu, rozpowszechnia go nie w całości lub nierównocześnie.
	3) (uchylony).

	4. Odmowa wpisu lub jego wykreślenie, o których mowa w ust. 1–3, następuje w drodze decyzji administracyjnej, do której stosuje się odpowiednio przepis art. 33 ust. 3.
	Krajowa Rada określi, w drodze rozporządzenia, szczegółowy sposób i tryb prowadzenia rejestru programów rozpowszechnianych wyłącznie w systemie teleinformatycznym i programów rozprowadzanych, w tym:
	1) wzór rejestru,
	2) wzór zgłoszenia o wpis do rejestru

	– uwzględniając możliwość prowadzenia rejestru oraz zgłaszania do niego wniosków w systemie teleinformatycznym, konieczność zapewnienia przejrzystości i kompletności zapisu informacji znajdujących się w rejestrze oraz sprawność postępowania rejestrac...
	1. Jeżeli nadawca programu, o którym mowa w art. 45 ust. 3 pkt 1, jest ustanowiony w innym państwie członkowskim Unii Europejskiej, Krajowa Rada zawiadamia tego nadawcę i Komisję Europejską o stwierdzonych naruszeniach oraz o zamiarze wykreślenia rozp...
	2. Środki, o których mowa w ust. 1, muszą być obiektywnie niezbędne, stosowane w sposób niedyskryminacyjny i proporcjonalny do zamierzonych celów oraz gdy zostały spełnione następujące warunki:
	1) Krajowa Rada powiadomiła Komisję Europejską i państwo członkowskie, w którym nadawca ma swoją siedzibę, o zamiarze podjęcia takich środków i uzasadniła swoją ocenę oraz
	2) Komisja Europejska stwierdziła, że środki te są zgodne z prawem unijnym.

	Art. 46b.
	1. Jeżeli program nadawcy ustanowionego w innym państwie członkowskim Unii Europejskiej jest kierowany w całości lub w przeważającej części na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, Przewodniczący Krajowej Rady może wystąpić do państwa, w którym ustano...
	2. Jeżeli w ciągu dwóch miesięcy od wystąpienia, o którym mowa w ust. 1, nie dojdzie do zastosowania odpowiedniego rozwiązania, a nadawca danego programu jest ustanowiony w innym państwie członkowskim Unii Europejskiej w celu obejścia przepisów obowią...
	3. Oceniając, czy program, o którym mowa w ust. 1, jest w całości lub w przeważającej części kierowany na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, Krajowa Rada może się odwołać do takich kryteriów, jak źródło dochodów z reklam telewizyjnych lub abonament...
	4. Przewodniczący Krajowej Rady może wydać decyzję o odmowie wpisu do rejestru lub wykreśleniu z rejestru programu, o którym mowa w ust. 1 i 2, lub innym środku, wyłącznie jeżeli Komisja Europejska, w drodze decyzji, nie stwierdzi, w terminie trzech m...
	5. Przewodniczący Krajowej Rady dokonuje wystąpienia, o którym mowa w ust. 1, oraz zawiadomienia, o którym mowa w ust. 2, na podstawie uchwały Krajowej Rady.
	Podmiot dostarczający audiowizualną usługę medialną na żądanie kształtuje katalog audycji samodzielnie i ponosi odpowiedzialność za jego treść, co nie narusza przepisów dotyczących odpowiedzialności innych osób za treść poszczególnych audycji, reklam ...
	Nałożenie na podmiot dostarczający audiowizualną usługę medialną na żądanie obowiązku lub zakazu publicznego udostępniania określonej audycji lub przekazu może nastąpić wyłącznie na podstawie ustawy.
	1. Podmiot dostarczający audiowizualną usługę medialną na żądanie jest obowiązany do zapewnienia użytkownikom łatwego, bezpośredniego i stałego dostępu do informacji umożliwiających identyfikację usługi i podmiotu dostarczającego audiowizualną usługę ...
	1) nazwie audiowizualnej usługi medialnej na żądanie;
	2) nazwisku, nazwie lub firmie podmiotu dostarczającego tę usługę;
	3) adresie jego siedziby;
	4) danych kontaktowych, w tym adresie korespondencyjnym, adresie poczty elektronicznej oraz witryny internetowej.

	2. Podmiot dostarczający audiowizualną usługę medialną na żądanie jest obowiązany do wskazania Krajowej Rady jako organu właściwego w sprawach audiowizualnych usług medialnych na żądanie.
	3. Krajowa Rada może określić, w drodze rozporządzenia, sposób prezentowania przez podmiot dostarczający audiowizualną usługę medialną na żądanie informacji umożliwiających identyfikację usługi i podmiotu dostarczającego tę usługę, uwzględniając integ...
	Lokowanie produktu w audycjach i sponsorowanie audycji udostępnianych w ramach audiowizualnej usługi medialnej na żądanie nie może naruszać samodzielności i niezależności redakcyjnej podmiotu dostarczającego audiowizualną usługę medialną na żądanie, w...
	1. Zabronione jest publiczne udostępnianie audiowizualnej usługi medialnej na żądanie, w ramach której są dostępne w katalogu audycje lub inne przekazy, o których mowa w art. 18 ust. 4, bez stosowania zabezpieczeń technicznych lub innych odpowiednich ...
	2. Podmiot dostarczający audiowizualną usługę medialną na żądanie, uwzględniając stopień szkodliwości audycji lub innego przekazu dla małoletnich w poszczególnych kategoriach wiekowych, jest obowiązany do odpowiedniego kwalifikowania i oznaczania audy...
	3. Krajowa Rada w porozumieniu z ministrem właściwym do spraw informatyzacji może określić, w drodze rozporządzenia, szczegółowe warunki, jakim odpowiadać muszą zabezpieczenia techniczne lub inne odpowiednie środki, mające na celu ochronę małoletnich ...
	4. Krajowa Rada określi, w drodze rozporządzenia, cechy oraz szczegółowe warunki kwalifikowania i oznaczania audycji i innych przekazów oraz wzory odpowiednich symboli graficznych, uwzględniając stopień szkodliwości audycji dla małoletnich w poszczegó...
	1. Podmioty dostarczające audiowizualne usługi medialne na żądanie są obowiązane do promowania audycji europejskich, w tym wytworzonych pierwotnie w języku polskim, w szczególności przez:
	1) odpowiednie oznaczanie pochodzenia dostępnych w katalogu audycji i udostępnianie możliwości wyszukiwania audycji europejskich, w tym wytworzonych pierwotnie w języku polskim, lub
	2) umieszczanie informacji i materiałów promujących audycje europejskie, w tym wytworzonych pierwotnie w języku polskim.

	2. Podmioty dostarczające audiowizualne usługi medialne na żądanie są obowiązane do przeznaczania co najmniej 20% zawartości katalogu na audycje europejskie, w tym wytworzonych pierwotnie w języku polskim, oraz odpowiedniego wyeksponowania tych audycj...
	3. Podstawą do obliczania procentowego udziału, o którym mowa w ust. 2, jest suma iloczynów czasu trwania i czasu udostępniania audycji w katalogu w danym kwartale kalendarzowym.
	4. Przepisu ust. 2 nie stosuje się do katalogów, w których publicznie są udostępniane wyłącznie audycje audiowizualne niebędące audycjami europejskimi.
	Podmioty dostarczające audiowizualne usługi medialne na żądanie dążą do stopniowego zapewniania dostępności dostarczanych audycji dla osób niepełnosprawnych z powodu dysfunkcji narządu wzroku oraz osób niepełnosprawnych z powodu dysfunkcji narządu słu...
	Audycje dostarczane w ramach audiowizualnych usług medialnych na żądanie nie mogą zawierać treści nawołujących do nienawiści lub dyskryminujących ze względu na rasę, niepełnosprawność, płeć, wyznanie lub narodowość.
	Podmioty dostarczające audiowizualne usługi medialne na żądanie są obowiązane do przechowywania kopii audycji udostępnianych publicznie przez okres nie krótszy niż 28 dni od dnia ich usunięcia z katalogu oraz do przedstawienia ich Przewodniczącemu Kra...
	1. Podmioty dostarczające audiowizualne usługi medialne na żądanie są obowiązane do corocznego składania do Krajowej Rady sprawozdania z wykonania obowiązków, o których mowa w art. 47e i art. 47f.
	2. Sprawozdanie zawiera:
	1) dane podmiotu w zakresie określonym w art. 47c ust. 1 wraz z podaniem sposobu publicznego udostępniania audiowizualnej usługi medialnej na żądanie;
	2) opis rodzajów zabezpieczeń technicznych lub innych odpowiednich środków, mających na celu ochronę małoletnich przed ich odbiorem, które stosuje dany podmiot;
	3) opis sposobów promocji audycji europejskich, w tym wytworzonych pierwotnie w języku polskim, stosowanych przez dany podmiot, w tym udział tych audycji w katalogu w ujęciu ilościowym i czasowym.

	3. Sprawozdanie składa się w terminie do dnia 31 marca za rok poprzedni.
	Do audiowizualnych usług medialnych na żądanie stosuje się przepisy art. 16 ust. 1, art. 16b ust. 1–3a, art. 16c, art. 17 ust. 1–2, 4, 5, 6a i 7, art. 17a ust. 1–3, 5 i 6 oraz przepisy wydane na podstawie art. 16b ust. 3b, art. 17 ust. 8 z wyłączeniem...
	1. Jeżeli nadawca narusza obowiązek wynikający z przepisów art. 14a ust. 1 i 2, art. 15 ust. 1, 2 i 3, art. 15a ust. 1, art. 16 ust. 1–6, art. 16a, art. 16b ust. 1–3, art. 16c, art. 17 ust. 1–7, art. 17a ust. 1–7, art. 18 ust. 1–5b, art. 18a ust. 1, a...
	1. Jeżeli dostawca usługi medialnej rozpowszechnia program telewizyjny w systemie teleinformatycznym bez wpisu do rejestru, Przewodniczący Krajowej Rady wydaje decyzję nakładającą na dostawcę karę pieniężną w wysokości do 10% przychodu dostawcy, osiąg...
	2. W pierwszym roku prowadzonej działalności kara, o której mowa w ust. 1, nie może przekraczać wysokości dziesięciokrotności przeciętnego miesięcznego wynagrodzenia w sektorze przedsiębiorstw w kwartale poprzedzającym wydanie decyzji nakładającej kar...
	1. Jeżeli operator rozprowadzający program narusza obowiązek, o którym mowa w art. 43 ust. 1 lub art. 43a ust. 3, Przewodniczący Krajowej Rady wydaje decyzję nakładającą karę pieniężną w wysokości do 10% przychodu tego operatora, osiągniętego w poprze...
	2. W przypadku gdy okres działania operatora, o którym mowa w ust. 1, jest krótszy niż rok kalendarzowy, za podstawę wymiaru kary przyjmuje się kwotę 500 tys. zł.
	3. Przewodniczący Krajowej Rady może żądać od operatora, o którym mowa w ust. 1, udzielenia wyjaśnień, przedstawienia dokumentów, w szczególności rocznego sprawozdania finansowego za poprzedni rok podatkowy, w zakresie wykonania obowiązku, o którym mo...
	1. Jeżeli podmiot dostarczający audiowizualną usługę medialną na żądanie narusza przepisy art. 16 ust. 1, art. 16b ust. 1–3a, art. 16c, art. 17 ust. 1–2, 4, 5, 6a i 7, art. 17a ust. 1–3, 5 i 6, art. 47a, art. 47b, art. 47c ust. 1 i 2, art. 47d, art. 4...
	2. Określając wysokość nałożonej kary, Przewodniczący Krajowej Rady uwzględnia zakres i stopień szkodliwości naruszenia oraz dotychczasową działalność podmiotu dostarczającego audiowizualną usługę medialną na żądanie.
	3. Kara może być ponownie nałożona po upływie 30 dni od upływu terminu na zapłatę poprzedniej kary w przypadku nieusunięcia naruszeń przez podmiot dostarczający audiowizualną usługę medialną na żądanie.
	4. Decyzja nakładająca karę nie może być wydana, jeżeli od naruszenia obowiązków, o których mowa w ust. 1, upłynęły dwa lata.
	1. Za niezłożenie sprawozdania w terminie przewidzianym w art. 47j ust. 3 Przewodniczący Krajowej Rady może, po bezskutecznym wystosowaniu żądania, o którym mowa w art. 10 ust. 2, do złożenia sprawozdania w terminie 14 dni od dnia otrzymania wezwania,...
	2. Kara może być powtarzana po upływie 30 dni od upływu terminu na zapłatę poprzedniej kary w przypadku dalszego uchylania się od obowiązku złożenia sprawozdania przez podmiot dostarczający audiowizualną usługę medialną na żądanie.
	3. Decyzja nakładająca karę nie może być wydana, jeżeli od terminu określonego w art. 47j ust. 3 upłynął rok.
	1. Jeżeli osoba kierująca działalnością dostawcy usługi medialnej nie wykonuje decyzji wydanych na podstawie art. 10 ust. 4, Przewodniczący Krajowej Rady może wydać decyzję nakładającą na nią karę pieniężną, nieprzekraczającą jednak jej sześciomiesięc...
	2. Tej samej karze może podlegać osoba kierująca działalnością dostawcy usługi medialnej za nieudzielenie lub udzielenie nierzetelnych informacji na żądanie Przewodniczącego Krajowej Rady, przewidziane przepisem art. 10 ust. 2.
	Kary, o których mowa w art. 53–54, podlegają wpłacie do budżetu państwa.
	1. Od decyzji Przewodniczącego Krajowej Rady wydanych na podstawie art. 10 ust. 4 oraz art. 53–54 służy odwołanie do Sądu Okręgowego w Warszawie – sądu gospodarczego.


